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Dankwoord

Na een stage op Villanella werd ik, net als zovele jongeren, geveld door de Kunstbende-microbe. Toegeven, toen bleek dat geen enkele medicijnen baatte, heb ik geen hevige strijd gevoerd. Langzaam maar zeker verspreidde de microbe zich over mijn hele lichaam. 

Het begon onschuldig, met een kleine ontsteking aan mijn ogen. Nooit eerder zag ik zo’n enthousiaste jongeren die met een grote passie voor de kunst hun ‘ding’ deden. Vervolgens zette de microbe zich verder naar mijn vingers, wat zich uitte in een drang om zelf aan de slag te gaan: het podium op te springen, de microfoon te grijpen en het uit te schreeuwen. 

De microbe baande zich razendsnel een weg naar de kleinste kronkels van mijn hersenen. Er was geen ontkomen aan. Ik werd naar bibliotheken geleid, naar Kunstbende-jongeren, naar juryleden, naar Kunstbende-voorrondes en naar de finale. Dit alles afgewisseld door hevige koortsaanvallen, waardoor ik achter de computer gekluisterd zat. Nu, bijna bekomen van deze heftige microbe, kan ik u met enige fierheid en trots mijn werk voorleggen. 

Hiervoor wil ik eerst mijn promotor Prof. Dr. Katia Segers bedanken voor de ruimte die ze me liet bij het uitwerken van dit onderzoek. Ook een woordje van dank voor mijn vader, zonder wie dit werk niet was geworden wat het nu is. 

Een speciale dank aan Jasper die me, als eerste, wegwijs maakte in de cultuurwereld en die mijn thesisidee al op mijn eerste stagedag fantastisch vond. Kon hij dit ook maar in handen nemen en all right vinden!

Ook Amelie wil ik hier graag vernoemen. Bij haar kon ik terecht met allerlei vragen, bovendien overstelpte zij me met het nodige informatiemateriaal. Roel zag ik, ondanks het plagen met de diepte-interviews, als trouwe fan. Hij heeft graag stukjes gelezen, waarvoor dank. En natuurlijk bedank ik de  Kunstbende-jongeren en juryleden voor de fijne gesprekken over hun ervaringen op Kunstbende. 
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1. Inleiding

De thema’s cultuurparticipatie en kunsteducatie zijn niet meer weg te denken uit het maatschappelijke debat over cultuurbeleid. Het verhogen van cultuurparticipatie gaat samen met een uitbreiding van de culturele competentie. Een bijzondere aandacht gaat hierbij naar jongeren, want uit onderzoek van de Haan en van den Broek blijkt dat het vrijetijdsgedrag van jongeren en ouderen steeds verder uit elkaar groeit. Zij ontwikkelen een eigen smaakpatroon, waarin popmuziek, jeugdmode en sport centraal staan. 

Bovendien vindt het onderscheid tussen ‘hoge’ en ‘lage’ cultuur de laatste jaren steeds minder ingang onder jonge hoogopgeleiden. In navolging van Richard Peterson stellen ook West-Europese onderzoekers, zoals Van Eijck, de Haan en Knulst een gewijzigde highbrow taste vast. Jongeren voelen zich, ondanks hun status, niet verplicht om aan Kunst en Cultuur deel te nemen. Integendeel, zij zijn zowel geïnteresseerd in klassieke Schone Kunsten als in populaire kunsten. Voor hen is er dan ook geen grens meer tussen elitaire en populaire cultuuruitingen. Er is met andere woorden een overgang van een snobistisch naar omnivoor vrijetijdspatroon.

De groei van de cultuurindustrie, die gericht is op de wensen van jongeren, heeft het fenomeen van omnivorisering mee in de hand gewerkt. Er zijn vandaag tal van uitgaansmogelijkheden, waarvan kunst en cultuur slechts één van de vele zijn. Jongeren ontpoppen zich als amusementhoppers, die voortdurend op zoek zijn naar een nieuwe al dan niet culturele activiteit. Toch vindt er in dit brede gamma van vrijetijdsvoorzieningen een toenemende vermenging plaats van culturele en niet-culturele vormen van vrijetijdsbesteding. Zo is het publiek van elitaire cultuuruitingen meer gaan participeren aan niet-culturele of populaire cultuuruitingen en omgekeerd neemt ook het publiek van populaire cultuur meer deel aan elitaire cultuur. Dat laatste gebeurt echter beduidend minder. 

Met deze thesis wil ik meer inzicht krijgen in het cultuurgedrag van jongeren en het spanningsveld tussen omnivorisering, jongeren en kunsteducatie. Zo stel ik me de vraag of er een verband is tussen kunsteducatieve organisaties en de cultuurdeelname en smaak van jongeren. Meer bepaald: hoe is het gesteld met de culturele omnivorisering bij zeer cultureel zeer actieve jongeren. Een groep waarvan onderzoekers, zoals Van Eijck, Knulst en de Haan, zeggen dat zij dit nieuwe cultuur consumptiepatroon vertonen. Is er inderdaad sprake van een omnivoor cultuurgedrag bij deze jongeren en hoe gaan kunsteducatieve organisaties in op dit vermeende omnivore gedrag bij cultureel actieve jongeren. 
Het vertrekpunt is Kunstbende, een wedstrijd in kunst voor iedereen van dertien tot negentien jaar. In eerder kwantitatief onderzoek werd het profiel van de Kunstbende-deelnemer uitgebreid bestudeerd.
 Enerzijds zal ik via een exploratief kwalitatief onderzoek peilen naar het cultuurgedrag en -beleving van deze jongeren. Aan welke culturele activiteiten nemen ze deel? Zijn ‘hoog culturele’ activiteiten verweven met ‘populaire’ cultuuruitingen? Hoe kijken ze naar Cultuur en cultuur? Wat verwachten ze ervan? Zijn er bepaalde culturele of niet-culturele vrijetijdsactiviteiten die een hoger aanzien hebben dan andere activiteiten? Anderzijds zal ik via meer kwantitatief onderzoek nagaan hoe Kunstbende ingaat op het vermeende nieuwe cultuurgedrag bij deze jongeren.

Kunstbende is klein begonnen, maar werd groter en groter. Het is ontstaan uit een initiatief van de Vlaamse provincies en Brussel, Villanella verzorgt hierbij de nationale coördinatie. Kunstbende wordt door de Vlaamse Gemeenschap gesubsidieerd als kunsteducatieproject. Ondertussen namen al meer dan 9000 jongeren deel aan de wedstrijd. Kunstbende is daardoor meer dan zomaar een wedstrijd in kunst. Kunstbende eindigt niet met het podium of de ruimte op de finale. Jongeren krijgen andere kansen aangeboden, nemen deel aan workshops en worden uitgestuurd naar internationale festivals. Bijgevolg is er de veronderstelling dat Kunstbende een impact heeft op de cultuurbeleving en het cultuurgedrag van deze jongeren. 

In de theorie staan de begrippen cultuur, smaak, jongeren en beleid centraal. Via een literatuurstudie worden deze begrippen op vier niveaus bestudeerd. Hierbij is gekozen om het onderwerp zeer breed te benaderen. Er zijn immers verschillende aspecten die bijdragen aan de veranderde context en leefwereld, waarin jongeren opgroeien. 

Op het eerste niveau wordt de algemene maatschappelijke context geschetst. Dit is van groot belang omdat de samenleving sinds de jaren vijftig een aantal veranderingen heeft doorgemaakt die een grote impact hebben op de leefwereld van de huidige generatie jongeren. Denk aan de democratisering van het onderwijs en de toename van vrijetijd. 

Op het tweede niveau staat het aanbod van vrijetijdsvoorzieningen. Hier wordt dieper ingegaan op de opkomst van de consumptiemaatschappij en de ontwikkeling van de cultuurindustrie. Cultuur komt zo in de rij te staan naast tal van andere uitgaansmogelijkheden. Onder de verschillende aanbieders op de vrijetijdsmarkt ontstaat bijgevolg een sterke concurrentie om de vrijetijd van het publiek. 

Het derde niveau gaat in op het gebruik van de verschillende vrijetijdsvoorzieningen. Hoe ziet het vrijetijdspatroon van jongeren er uit? Welke theorieën trachten cultuurparticipatie te verklaren? Hebben jongeren een eigen keuze bij het ontwikkelen van hun smaakpatroon? Zijn jongeren de grootste bevolkingsgroep met een omnivore smaak? 

Het laatste niveau staat volledig in het teken van cultuureducatie. Beleidsmakers zien in cultuureducatie immers de oplossing om jongeren naar kunst en cultuur te leiden. Na een schets van het kunsteducatieve landschap in Vlaanderen, wordt ingegaan op de Vlaamse amateurkunsten en het deeltijds kunstonderwijs. Een niet te verwaarlozen aspect als het gaat om zeer cultureel zeer actieve jongeren. 

In de empirie wordt eerst het onderzoeksopzet uitgewerkt, waarbij dieper wordt ingegaan op de gebruikte methodologie en de reden waarom deze gebruikt is. Na de visie van twee kunsteducatieve organisaties ten opzichte van jongeren en kunsteducatie wordt een uitgebreid beeld gegeven van het ontstaan en de doelstellingen van Kunstbende. Vervolgens wordt door middel van een inhoudsanalyse van de juryverslagen de beoordeling van de deelnemende acts onder de loep genomen. Tot slot worden Kunstbende-jongeren in de diepte ontleed via kwalitatief onderzoek. 
2. Maatschappelijke tendensen vanaf 1950 

De naoorlogse welvaartstijging heeft een enorme invloed gehad op de Westerse samenleving. Niet alleen verbeterden de materiële omstandigheden, maar ook vonden er ingrijpende immateriële wendingen plaats. Langzaam werd dit materiële welbevinden als vanzelfsprekend beschouwd, waardoor het veilig stellen van materiële zaken meer naar de achtergrond verdween. Welvaart en scholing zorgden voor een meer onafhankelijke houding tegenover de zuilenorganisaties. Zelfontplooiing en inspraak kregen bijgevolg de bovenhand. 

Het huidige maatschappijbeeld is, sinds de jaren vijftig, gewijzigd als gevolg van drie tendensen. De eerste verschuiving heeft te maken met het individualiserings- en detraditionaliseringsproces. De tweede verschuiving heeft betrekking op de democratisering van het onderwijs en de derde verwijst naar de evolutie die zich voltrekt binnen de vrijetijd. 

2.1. Individualiseringsproces en detraditionaliseringsproces

Tot de jaren zestig wordt het socialisatieproces gekenmerkt door een identificatie met het eigen milieu, waardoor het voor jongeren erg moeilijk is om er achter te komen wie ze zijn. Het is met de overgang van de traditionele naar de moderne samenleving dat de morele beperkingen voor het individu verdwijnen. De samenleving ondergaat een detraditionalisering. Elchardus spreekt ook wel van de verdampingsthese, wat staat voor de idee dat alle traditionele structuren ten onder gaan en het individu achterblijft los van alle beperkingen die geloof en traditie eerder oplegden. 

Een concreet voorbeeld is de verdamping van de strakke levensloop: een strikt keurslijf van opeenvolgende leeftijdsgebonden fasen. Vanaf de jaren zestig vervaagt dit en wordt de voordien logische volgorde door elkaar gehaald. Het verband tussen leeftijd en levensfase wordt losser. De zogezegde ‘standaardbiografie’ verdwijnt en in de plaats komt de ‘keuzebiografie’, waarbij de individuele preferentie en wil belangrijk zijn. Hoewel de samenleving inderdaad minder sterk gebonden is aan tradities en geloof, is de levensloop toch nog altijd sociaal beïnvloed. Zo volgt de levensloop van jongeren uit lagere sociale klasse in grote mate de standaardbiografie: baan, huwen, huisje, tuintje, kindje. 

De traditionele identiteitsontwikkeling is aan het rollen gegaan en het individu is centraal komen te staan. Dit individualiseringsproces staat in nauw verband met de detraditionalisering. Het is veel meer aan het individu om keuzes te maken en richting te geven aan zijn bestaan, ook wat betreft de vrijetijd en de culturele activiteiten. Toch is het individu niet volledig bevrijd van de traditionele rollen. Nog altijd wordt hij beïnvloed door maatschappelijke instituties, zoals onderwijs en massamedia.
 Weliswaar gebeurt dit op subtiele wijze, zodat het individu toch het gevoel heeft het heft in eigen handen te hebben. 

Deze individualisering verwijst naar een autonoom leven, waarbij het individu in staat is om zelf reële keuzes te maken. Volgens Blokland is participatie aan cultuur een belangrijk onderdeel van het autonome leven. Autonomie staat voor positieve vrijheid, wat betekent dat een individu, mits enige inspanning (exercise), zelfstandig en ongehinderd door anderen richting geeft aan zijn leven. Ook socialisatie en educatie zijn belangrijke aspecten die bijdragen tot het leiden van een autonoom leven. Wel moet, om tot deze positieve vrijheid te komen, de negatieve vrijheid
 beknopt worden door onderwijsplicht. Hoe meer kennis van cultuur en het culturele aanbod, des te groter is immers de kans op een autonoom bestaan. Want dan is het individu op de hoogte van alternatieve waarden en ideeën, zodat het kan overgaan tot het maken van een reële keuze. 

Ondanks deze individualisering telt Franky Devos, de man achter het Brulaaponderzoek
 (2004), vast dat jongeren het individualisme uit de jaren negentig de rug toekeren en opnieuw behoefte hebben aan gemeenschap. Hoewel jongeren zelden toegeven dat ze zelf tot een welbepaalde subcultuur behoren, zijn subculturen toch een belangrijk onderdeel van het identiteitsvormings-proces. Het onderscheid tussen de diverse subgroepen is terug te vinden in verschillen in kledij en muziekvoorkeuren. Leden van een kleinschalige jongerencultuur, zoals punkers, skaters en housers hebben een sterk samenhorigheidsgevoel, terwijl jongeren die eerder de ‘middle-of-the-road’ cultuur aanhangen enkel een band voelen met hun directe vrienden. 
 

Onderzoek van de Vlerick Management School toont aan dat in Vlaanderen 10% van de jongeren zich thuis voelt in een bepaalde subcultuur. Het is vooral voor twaalf- tot veertienjarigen dat een subcultuur een manier is om bij een groep te behoren. Vanaf zestien voelen jongeren zich veel minder geroepen om tot een bepaalde groep te behoren, de persoonlijkheidskenmerken gaan dan ook sterker doorwegen op de groepsnormen. 

Bovendien zijn jongeren vandaag niet meer lid van één subgroep, maar juist van een hele reeks: én skater én voetballer én muziekliefhebber én poëet. Lidmaatschap van een subgroep bepaalt ook niet de ganse levensstijl van deze jongeren, maar is slechts gebaseerd op een gemeenschappelijke belangstelling. 
 Het is vanuit deze drang naar gemeenschap en samenhorigheid dat jongeren deelname aan kunst en cultuur motiveren: het uitbouwen en uitbreiden van een sociaal netwerk, plezier beleven en het ontmoeten van vrienden. 
 

2.2. Evolutie van vrijetijd

Te gelijk met een sterke democratisering van het onderwijs, waardoor steeds meer jongeren de mogelijkheid krijgen om een hogere, meer interessante sociale positie te verwerven, doen zich veranderingen voor in het vrijetijdsaanbod. 

Een duik in de geschiedenis van de vrijetijd toont deze stormachtige ontwikkelingen. De vrijetijd, ontstaan op het einde van de negentiende eeuw, is de tijd die overblijft na arbeid en huishoudelijke verplichtingen. Een tijd waarin loonarbeiders in redelijke vrijheid kunnen beschikken. Redelijk, omdat de vrijetijd toen toch nog in zekere mate werd gecontroleerd. Zo waren er wettelijke verboden op prostitutie en schandaallectuur en moesten de burgers belasting betalen op populaire vormen van vermaak. Al snel heerste de idee dat een overheid niet te erg mag ingrijpen in de cultuur van haar burgers. 
 

Vanaf 1880 vinden er grootse veranderingen plaats die bijdragen aan het ontstaan van een nieuwe vrijetijd. Als gevolg van maatschappelijke en economische ontwikkelingen verdween de kermis. Samen met de kermis verloor heel het idee van amusement als volksvermaak aan kracht. Dit ging gepaard met de opkomst van het moderne amusementsbedrijf.
 Als alternatief voor het commerciële en volkse vermaak werden daarom door de overheid ook vrijetijdsprogramma’s opgezet voor arbeiders. Er ontstond bijgevolg een uitgebreide mix van organisaties die het middenveld vormgaven. Het was in deze periode dat vrijetijd uitgroeide tot een scharnierpunt van de moderne burgerlijke samenleving.

Het is pas na de tweede wereldoorlog dat het vertoog van volksopvoeding wordt vervangen door dat van sociale en culturele rechten, waarbij toegankelijkheid en keuzevrijheid vooraan staan. Het aantal gesubsidieerde voorzieningen op vlak van media, kunst en recreatie gaat vanaf dan ook sterk de hoogte in. In de jaren zestig en zeventig is er een grote verscheidenheid aan vermaaksvormen. Bovendien zorgen nieuwe technologieën, zoals de grammofoonplaat, de radio en televisie voor meer binnenhuis-vermaak. De groei van vrijetijd betekent tevens de groei van commerciële vrijetijdsactiviteiten.

Lange tijd lukte het om nieuwe technologische en marktontwikkelingen in te passen in de publieke orde, maar aan het begin van de jaren tachtig kwam dat bestel toch onder druk te staan. De doorbraak van de commerciële televisie in de tweede helft van de jaren tachtig betekent een definitief omslagpunt. Vroeger stond vrijetijd vooral in het teken van vorming en ontplooiing, nu verschijnt ze meer als een context van consumptie, vermaak en economische ontwikkeling. De overgang van een zeer zuinige omgang met geld naar een meer hedonistisch consumptiepatroon leidde tot de opkomst van de vrijetijdsindustrie. Tal van activiteiten kwam zo binnen het bereik van een grote groep mensen te staan. De komst van de commerciële televisie betekent een nieuwe speler in het vrijetijdsveld. De strijd om de gunst van de kijker begint. De populaire smaak ontwikkelt zich. 
 

Gaat het om de vrijetijd van de huidige jongeren, dan laten jongeren graag uitschijnen dat ze het erg druk hebben. Een volle agenda en met veel verschillende dingen tegelijkertijd bezig zijn, is immers belangrijk en stoer. De activiteitsgraad bij Vlaamse jongeren tussen vijftien en vierentwintig ligt dan ook erg hoog. Toch zegt één derde van de Vlaamse jongeren niet tevreden te zijn met het aantal uren vrijetijd. Als je jongeren moet geloven blijft er weinig tijd over, waar ze vrij over beschikken. Daarom wil 34% van de Vlaamse jongeren meer vrijetijd op een werkdag en 22% op een weekenddag. 

Is de wens van deze jongeren gegrond? Recent tijdsbestedingonderzoek (1999, Tabel 1) toont aan dat jongeren tijdens de week ruim vijf uur per dag vrijetijd hebben, in het weekend is dat negen uur per dag. 

	
	Weekdag

 
	Weekenddag 

 

	
	Jongens
	Meisjes
	Jongens
	Meisjes

	Schooltijd + huiswerk
	7:29
	7:47
	1:16
	1:31

	Betaald werk
	0:05
	0:05
	0:03
	0:01

	Huishoudelijk werk
	0:45
	0:37
	0:54
	0:54

	Slapen
	8:33
	8:26
	10:24
	10:27

	Eten thuis
	0:56
	0:54
	1:14
	1:12

	Persoonlijke verzorging
	0:38
	0:49
	0:41
	0:55

	Vrijetijd
	5:34
	5:22
	9:28
	9:00


Tabel 1: Tijdsbesteding (in uren) bij jongeren tussen 12 en 19 jaar.

	 

 
	Weekdag

 
	Weekenddag

 

	
	Jongens
	Meisjes
	Jongens
	Meisjes

	Televisie en video 
	1:43
	1:34
	2:46
	2:18

	Sociale ontspanning
	0:35
	0:50
	1:29
	1:50

	Sport
	0:34
	0:19
	0:58
	0:35

	Computer als ontspanning
	0:20
	0:20
	0:30
	0:30

	Beschikbare tijd
	2:22
	2:19
	3:45
	3:47

	Totaal vrijetijd 
	5:34
	5:22
	9:28
	9:00


Tabel 2: Vrijetijdsbesteding (in uren) van jongeren.

Van de vijf uren vrijetijd (Tabel 2) waar jongeren over beschikken, wordt een belangrijk deel doorgebracht voor de televisie. Toch blijft er, zelfs na sociale ontspanning, sport en computerspelletjes, nog twee uur op een weekdag en bijna vier op een weekenddag over. Veel activiteiten die tot de vrijetijd behoren, drukken jongeren uit in termen van ‘moeten’: “Ik moet naar de academie” of “Ik moet naar de tennisles.” Devos spreekt van een vastgeroest vrijetijdspatroon, ontstaan door bepaalde keuzes die op zeer jonge leeftijd werden gemaakt. De macht der gewoonte, zegt Franky Devos, zorgt ervoor dat het patroon maar zelden in vraag wordt gesteld en nog minder wordt gewijzigd. Tijdsgebrek is dan ook niet, zoals jongeren durven aangeven, de objectieve reden voor het al dan niet deelnemen aan culturele activiteiten. 

3. Gevolgen van maatschappelijke veranderingen 

In de huidige samenleving heeft een grote groep mensen toegang tot langer en beter onderwijs. Het aandeel vrijetijd is bij velen toegenomen en de levensloop wordt minder bepaald door traditie en geloof. De individuele preferentie is belangrijker, waardoor het individu veel meer op zichzelf is aangewezen. Het cultuurbereik heeft bijgevolg heel wat potentie opgebouwd, maar door een enorme groei in het cultuuraanbod ondervindt het een sterke concurrentie.

In de tweede helft van de twintigste eeuw bereikt de consumptiemaatschappij haar hoogtepunt. De doorbraak van de commerciële televisie in de jaren tachtig was daarbij een belangrijk omslagpunt. Door de liberalisering van het omroepwezen namen de activiteiten van de Europese informatie- en amusementsconcerns toe. Naast het door de overheid gesubsidieerde aanbod dat steeds meer in de verdrukking kwam, ontwikkelde zich een commercieel aanbod. Ook voor kinderen en jongeren ging deze verandering niet ongemerkt voorbij. Tot voor kort groeiden kinderen op in een klimaat van pedagogisering, de voorbije eeuw vond, ook binnen de leefwereld van kinderen, een proces van commercialisering plaats. Door dit proces is het kind volwaardig deel gaan uitmaken van de consumptiesamenleving. 
 

Eerst wordt de komst van de consumptiemaatschappij geschetst om vervolgens dieper in te gaan op één aspect daarvan, namelijk de cultuur- en vrijetijdsindustrie. Vervolgens wordt gekeken naar de positie van het kind en de jongeren binnen deze nieuwe omgeving, waarbij de cultuurindustrie en de culturele overheidsinstelling elk eigen doelstellingen voor ogen houden.

3.1. De consumptiemaatschappij 


In de tweede helft van de twintigste eeuw worden Westerse economieën geconfronteerd met een enorme toename van het aanbod. Bedrijven blijven maar goederen produceren, dat blijkt veel gemakkelijker te gaan dan het verkopen van diezelfde goederen. Dit leidt echter tot een productie die duidelijk de ware levensbehoefte overstijgt en niet langer beantwoordt aan reële noden. Voor iedere denkbare behoefte, bestaat immers een product dat beweert deze vraag te beantwoorden. Volgens Ritzer wordt de Amerikaanse samenleving vandaag veel meer gekenmerkt door consumptie dan door productie. Een standpunt dat duidelijk in tegenstelling staat met de visie van Marx, die net het productieproces als centrale schakel in zijn theorie plaatst.
 

In wat volgt wordt eerst dieper in gegaan op de verandering van het consumptiepatroon van een erg klassengebonden naar een meer individuele patroon. Vervolgens wordt consumptie bekeken als een actief proces, waarbij de consument zijn identiteit tracht vorm te geven. Tot slot wordt opgemerkt dat dé consumptiecultuur niet bestaat, maar dat dit individuele consumptiegedrag heeft bij gedragen aan een sterke marktsegmentatie en nichemarketing. 

3.1.1. De verandering van het consumptiepatroon

Tot voor kort vertoonden leden van eenzelfde klasse in grote mate zelfde gedragingen en voorkeuren. Consumptie was erg klassengebonden. Iedere klasse had zijn eigen normen en smaakpatroon (levensstijl) die van jongs af aan werden aangeleerd. Iemands sociale positie kon aan de hand van zijn consumptiepatroon geraden worden.
Het is in dit verband dat Bourdieu zijn theoretisch concept de habitus ontwikkelde. Het staat voor een geheel van gewoontes die een individu tijdens zijn opvoeding verworven heeft. Het zijn onderbewuste schema’s die het denken, waarnemen en handelen bepalen. In Bourdieus theorie legt het habitusbegrip de link tussen iemands sociale positie en zijn levensstijl, waar consumptie deel van uit maakt.

Omdat de levensomstandigheden (sociale positie) niet voor iedereen gelijk zijn, spreekt Bourdieu van een klassenhabitus. Mensen die opgegroeid zijn in een zelfde klasse hebben een gelijkaardige smaak. Van een eigen keuze was, volgens Bourdieu, geen sprake.
 In tegenstelling tot Bourdieu geloven auteurs, zoals Bauman, dat door het individualiserings-proces de link tussen sociale positie en consumptie verwatert. Bauman benadrukt de individuele verantwoordelijkheid. Het maken van keuzes is hierbij essentieel. Consumptie is voor hem een terrein waarin individuen vrij en ongehinderd hun gang kunnen gaan:

‘Consumption appears to be a realm of freedom.’

Door consumptie zal een individu zijn persoonlijkheid vorm geven en met de buitenwereld communiceren. Er komt een steeds grotere nadruk op lifestyle en persoonlijke interesse. Het is vooral op basis van gemeenschappelijke consumptiegewoonte dat mensen contact zoeken. Consumptie is bijgevolg één van de belangrijkste kanalen om de eigen identiteit vorm te geven en met anderen te communiceren. 

‘People define themselves through the messages they transmit to others by the goods and practices they possess and display.’ 

Het aanbod aan producten in de consumptiemaatschappij is enorm. Het aantal keuzemogelijkheden dat iemand voor zich heeft is dan ook niet bij te houden. Het individu wordt bijgevolg geconfronteerd met een keuzeprobleem, wat hem angst en onzekerheid inboezemt. 

‘…selection indeed becomes a risky, unregulated and uncertain exercise of freedom’ 

Dat de individuele preferentie meer op de voorgrond komt, valt niet te betwisten. Wel heeft Bauman deze stelling iets te sterk doorgetrokken. Ondanks de talrijke keuzes is het gedrag van de meeste consumenten nog steeds sterk sociaal bepaald en gaat het minder gepaard met angst en onzekerheid dan Bauman voorstelt.
 

Door de verandering van consumptiepatroon van een erg klassengebonden verschijnsel naar een meer individuele aangelegenheid geloven sommige auteurs dat dit verlies aan klassengebondenheid gecompenseerd moet worden. Mensen creëren imaginaire communities op zoek naar gelijkgezinden om het gevoel van gebondenheid toch te beantwoorden. 

3.1.2. Het gevolg van een veranderend consumptiepatroon

Volgens Adorno en de theorie van de massacultuur oefent de consumptiemaatschappij en de cultuurindustrie druk uit op de consument die deze cultuurproducten passief aanvaardt. Dit leidt dan tot een gemeenschappelijke smaak over de grenzen heen. Klasse, levensstijl en persoonlijke verschillen zijn volledig ondergeschikt aan de populaire culturele smaak, zo zegt de massacultuurtheorie.

Consumptie blijkt echter helemaal niet zo’n passief gebeuren te zijn. In tegendeel, in de consumptiemaatschappij wordt de consument geconfronteerd met een steeds groter aanbod. Aan de ene kant kan dit angst en onzekerheid oproepen, maar aan de andere kant is het nu aan het individu om, vrij van oude verplichtingen, een eigen weg te banen door de veelheid aan producten. Consumptie is vandaag veel meer een actief proces, waarbij het individu op zoek gaat naar een eigen levensstijl en ingaat op persoonlijke interesses. 

‘The new heroes of consumer culture make lifestyle a life project and display their individuality and sense of style in particularity of the assemblage of goods, practices, experiences, appearance and bodily dispositions they design together into a lifestyle.’

Wel is er de laatste twintig jaar een nooit geziene commercialisering opgekomen, waardoor het publiek steeds meer als consument behandeld wordt. Toch mogen consumptie en commercialisering niet enkel gezien worden als economische processen. Door hun invloed bij de identiteitsvorming zijn het ook belangrijke sociale en culturele processen. 

Door de minder sterke band tussen levensstijl en sociale positie ontstaat een grote diversiteit onder consumenten. Het principe ‘één klasse, één consumptiepatroon’ is lang niet meer van tel. Identiteit, en wel ‘personal identity’, is een echt modewoord geworden.

‘People define themselves through the messages they transmit to others through the goods and practices that they process and display. They manipulate or manage appearances and thereby create and sustain self-identity.’

Niet alleen gebruiks- en ruilwaarde zijn van belang, maar ook het belang van de identiteitswaarde neemt toe. Via kleren, autokeuze en zelfs huisdecoratie tracht een consument met anderen te communiceren en zich van anderen te onderscheiden. Het groeiende aantal commoditeiten verplicht hem om keuzes te maken. 

Zo zijn merken voor de gebruiker een middel om gegevens van zichzelf te communiceren met de sociale omgeving. Een merk zegt immers wie je bent of wilt zijn. De symboliek die in het merk besloten ligt, is de belangrijkste reden waarom het gekozen (of afgewezen) wordt. De belangrijkste functie van het merk
 is het bij elkaar houden van de gebruikersgroep. De gebruikers herkennen en identificeren elkaar door het merk, dat als een collectief embleem fungeert. Het is meer dan een uitdrukkingsmiddel. Specificiteit is daarom essentieel. De gebruikers delen de wereld in naar 'wij’ en 'andere mensen'. Het gaat om het creëren van communities.
 

Jongeren hechten vandaag erg veel belang aan authenticiteit, wat gevolgen heeft voor hun consumptiegedrag: merkloos is beter dan een ‘fout’ merk. Ook trachten jongeren via knip-en-plakgedrag een authentieke identiteit te ontwikkelen. Ze laten zich minder kant en klare producten en diensten voorzetten en genieten des te meer van het creëren van hun werkelijkheid. Uit verschillende leefstijlen destilleren ze elementen en combineren of bricoleren zo een eigen, uniek geheel. 

‘Jongeren vinden het prettig om niet alleen consument, maar ook ‘produment’ te zijn.’ 
 

De manier waarop jongeren producten samenstellen en bepaalde elementen destilleren om een eigen stijl te ontwikkelen, heeft op haar beurt een belangrijke impact op de toekomstige productie. Denk aan het belang van trendwatchers. 
 

3.1.3. Marktsegmentatie en neotribalisme

Het publiek kan niet meer gezien worden als één ongedifferentieerde massa. Mensen gaan op zoek naar zichzelf en via consumptie gieten ze hun identiteit in een eigen levensstijl.

‘Tastes are becoming more determinate, more specialized and more discriminating.’

Dat er een consumptiecultuur heerst is duidelijk, maar het is beter om te spreken van consumptieculturen. Er is immers niet één consumptiecultuur, maar er bestaan er meerdere naast elkaar. Het publiek is gefragmenteerd; het bestaat uit verschillende marktsegmenten of niches. Producenten produceren hun producten daarom steeds meer met het oog op een specifiek segment. 

Op zich is segmentatie geen negatief proces. Het is gekoppeld aan sociale fragmentatie en kan best gezien worden als een gradueel proces. Wel kan het negatieve aspecten in verband met sociale fragmentatie versterken. Televisieprogramma’s die een zekere moeite en vaardigheid vereisen, worden eerder gericht naar een hoger geschoold publiek, terwijl lager geschoolden minder prestigieuze programma’s krijgen aangeboden.

Voor marketeers vormen kinderen en jongeren een belangrijke doelgroep. In de jaren dertig groeit, overwegend in Amerika, nichemarketing naar kinderen via film, radio en strips. Kinderen worden rechtstreeks aangesproken, in plaats van dat ommetje langs de ouders. Eén van de eerste die deze strategie toepaste was Walt Disney die al in de jaren twintig begon met de productie van stomme Mickey Mousetekenfilms. Het is pas na de Tweede Wereldoorlog dat deze verandering overwaait naar de meeste Europese landen.

Een echt patroon is onder de marktsegmenten niet meer te onderscheiden. Het zijn eerder kleine, gespecialiseerde groepjes, neo-tribes zoals Maffesoli ze noemt. Kleine groepen waarvan de leden intens met elkaar verbonden zijn door een gemeenschappelijk zelfbeeld. Het is een vorm van gemeenschapsvorming, waarbij de sensus communis wordt benadrukt. Mogelijk is deze zoektocht naar gelijkgezinden een antwoord op het verlies aan klassengebondenheid en wil men zo het gevoel van gebondenheid herformuleren. 

Volgens Bauman is neotribalisme een fenomeen dat bestaat uit losse en flexibele banden. Hiermee bevestigt hij de visie van Featherstone dat de huidige maatschappij bestaat uit wisselende consumptieculturen. Featherstone meent dat de nieuwe middenklassen een erg wispelturig karakter hebben. Zij meten zich een bepaalde lifestyle aan, die ze vervolgens achter zich laten om op te gaan in weer een nieuwe lifestyle. 
.

De kritiek op de consumptiemaatschappij is dat mensen steeds meer als consument worden aangesproken en zo gedwongen worden om steeds meer en meer te consumeren. Het gaat niet meer om eigen natuurlijke behoefte, maar eerder om artificieel gecreëerde noden. De consument wordt eigenlijk gedwongen een stapje verder te gaan en zijn eigen behoeftes te overschrijden. 

‘In early industrial society consumption was still predominantly oriented to needs, whereas now there are no limits to the demands and wishes of a consumer.’ 
 

In de massaconsumptiemaatschappij is de vraag van de consument nog zeer moeilijk te voorspellen. Bovendien is ze zodanig specifiek dat ze bijna onmogelijk nog te bevredigen is. 
 

3.2. De cultuur- en vrijetijdsindustrie

Sinds de tweede helft van de twintigste eeuw maakt de postmaterialistische en postindustriële welvaartstaat opgang in heel de Westerse wereld. De consumptiemaatschappij groeit en groeit. Mensen hebben niet alleen meer tijd, maar ook meer geld om in deze vrijetijd uit te geven. Steeds meer vrijetijdsactiviteiten komen daardoor binnen het financiële bereik van een grote groep mensen. Naast de groei van vrijetijd ontwikkelt zich een groter cultuur- en vrijetijdsaanbod. Het is door de komst van een hedonistisch consumptiepatroon en een massale vraag naar nieuwe tijdbestedingsmogelijkheden dat de vrijetijdsmarkt zich heeft kunnen uitbreiden. 

Dit deel schetst eerst een beeld van de komst van vrijetijdsconglomeraten, waarna het focust op de manier waarop een individu met het nieuwe aanbod omgaat. Vervolgens wordt ingegaan op remedies om de aandacht van de hoppende consument vast te houden. Door dit enorme aanbod moet de consument immers keuzes maken, waardoor hij gemakkelijker van de ene activiteit naar de andere overstapt. 

3.2.1. De komst van vrijetijdsconglomeraten

Er ontstonden een aantal grote conglomeraten, die vooral op internationale schaal opereren. Op wereldschaal zijn AOL-Time Warner, Disney-ABC, News Corporations, Viacom-CBS, Sony en Bertelsman de belangrijkste concerns. Een diepere kijk op Time Warner laat zien dat de concern zowat alle traditionele mediaproducten produceert waaronder boeken, tijdschriften, bioscoopfilms, televisieprogramma’s, videofilms, cd’s en radioprogramma’s. Deze worden verspreid via eigen uitgeverijen, kabelmaatschappijen en televisiestations.
 Deze internationale concerns beperken zich niet enkel tot de traditionele media, in tegendeel ook sport, speelgoedindustrie en pretparkindustrie worden erbij betrokken. Kortom, in de concurrentie om de aandacht van de consument breidt de media-industrie steeds meer uit naar de vrijetijdsindustrie. 

Naast horizontale concentraties proberen deze concerns ook aan verticale integratie te doen. Zo krijgen ze alle stadia van het productieproces, van productie en distributie tot exploitatie, in handen.
 Doordat vrijetijdsconglomeraten zich niet toe spitsen op slechts één medium of één activiteit, is de shoppende cultuurconsument niet verloren als hij weg zapt naar een andere activiteit. De cultuurproducent heeft het immers toch allemaal onder zich.

Het ontstaan van mondiale vrijetijdsconglomeraten heeft de grenzen tussen de verschillende cultuurproducten doen dalen. Het onderscheid tussen kunst, cultuur, informatie, amusement, entertainment en communicatie is niet meer eenduidig en het aantal cross-overs neemt toe. Bovendien ziet het er naar uit dat de cultuurindustrie steeds meer opgaat in een groter geheel van economische activiteiten. Nieuws, sport, film, muziek en entertainment zijn gelijkwaardige producten/inhouden voor de invulling van de verschillende mediakanalen. 

3.2.2. Hoe gaat het individu met dit enorme aanbod? 

Doordat er minder codes, voorschriften en tradities zijn die mensen richting geven aan hun bestaan, ervaren sommigen dit commerciële aanbod als ‘bevrijdend’. Er ontstaat een groeiende belangstelling voor dit aanbod, maar de hoeveelheid vrijetijd groeit echter niet mee. De consument is daarom verplicht een greep te doen uit dit diverse aanbod. Bovendien ontbreekt het hem aan tijd om tot een verdieping van aandacht te komen. Een groot aantal aanbieders treedt met elkaar in concurrentie om de vrijetijd van het publiek.
 

Het individu zoekt, bij het maken van zijn keuze, steun in de ‘ervaring’ die een bepaalde activiteit hem geeft. Schulze spreekt van de belevenismaatschappij waarin mensen voortdurend op zoek zijn naar ‘bevrediging’ in alles wat ze ondernemen. De centrale vragen die het individu zichzelf stelt zijn: wat bevalt me? Waaraan beleef ik plezier? Wat bevalt de andere(n)? Waaraan beleven zij plezier?
 Door het maken van keuzes en de zoektocht naar ‘bevredigingen’ is het individu in staat om zichzelf te ontwikkelen en zijn eigen identiteit vorm te geven. Dat deze bevrediging vaak gevonden wordt in massaspektakels en zeer commerciële culturele activiteiten doet niet terzake. 

Er ontstaat een geïntegreerde markt van belevenissen met een daarop afgestemde belevenisindustrie. De concurrentie tussen aanbieders van het culturele aanbod groeit. Bovendien vormt het culturele aanbod slechts een deel van de uitgaansmogelijkheden en moet het ook nog eens de strijd aangaan met sport, winkelen en uitgaan. De confrontatie tussen zoveel verschillende aanbiedingen zorgt voor een vluchtiger vrijetijdsgedrag. Levensstijl is lifestyle geworden, zo zegt Mommaas. 

Deze scherpe competitie om de vrijetijd van mensen maakt dat er minder trouwe cultuurgangers zijn. Voortdurend bestaat de kans dat hij een andere – al dan niet culturele – activiteit voorrang geeft. De consument, steeds op zoek naar vernieuwing, ontpopt zich als een ware amusementhopper. 

Een parallel is te trekken met de reclame wereld. In tegenstelling tot vandaag was de reclamemarkt een aantal decennia geleden opgedeeld in duidelijk opgedeelde marktsegmenten. Het hybride consumentengedrag maakt het vandaag onmogelijk voor reclame- en marketingspecialisten om te voorspellen hoe consumenten zich zullen gedragen. In de marketingliteratuur is sprake van de ‘kameleon consument’, de ‘gefragmenteerde consument’ en de ‘polygame consument’. Het wordt immers alsmaar moeilijker om een duidelijk beeld te krijgen van de consument. Mensen zijn niet langer trouw aan één type consument, maar spelen per dag meerdere rollen.
 

Door de ‘vermarketing’ van de cultuursector is het niet verwonderlijk dat het hybride consumentengedrag uit de reclamewereld er opgang maakt. Cultuur wordt steeds meer gemeten met commerciële maatsteven, zoals het aantal bezoekers of deelnemers.
 

Kortom, de angst van beleidsmakers dat cultuur in de verdrukking komt te staan is niet uit het niets gegrepen. Cultuuraanbieders worden duidelijk geconfronteerd met een verscherpte concurrentie om de schaarse vrijetijd van het publiek. Shapiro en Varian spreken van een economics of attention. Er is een overdaad aan informatie en keuzemogelijkheden en een schaarste aan aandacht, waardoor ook dat laatste een handelswaar, een commoditeit, wordt. Het proces van commodificatie neemt met de opkomst van de consumptie- en vrijetijdsindustrie alsmaar toe. Tijd en ruimte en symbolen worden steeds meer verhandeld. Daar waar vroeger een straattheater speelde, is – bij wijze van spreke – nu een echte schouwburg gebouwd. Naast een gebruikswaarde krijgt theater zo ook een ruilwaarde en bijgevolg een potentiële bron van winstvorming. 
 

3.2.3. De consument mag niet weglopen: oplossingen 

Om het verlies aan aandacht tegen te gaan, trachten producenten op een steeds geraffineerdere wijze de consument te bereiken en zijn aandacht zo lang mogelijk vast te houden. Het succes op de consumentenmarkt wordt vandaag steeds meer bepaald door de mate waarin bedrijven in staat zijn om entertainment een onderdeel te maken van de consumptie-ervaring. De consumptiebeleving, of liever entertainmentfactor, bepaalt of producten ‘in’ of ‘out’ zijn. Producenten gaan in de strijd om aandacht van het publiek over tot een verregaande spectacularisering van het aanbod. 

Om de ongrijpbare en veeleisende consument niet te verliezen grijpen marketeers naar mass customization. Aan de hand van het klantenprofiel worden consumenten op maat bediend en kunnen ze kiezen uit een breed samengestelde catalogus van producten en diensten.
 

Jongeren vormen in de vrijetijdsindustrie een welbepaalde groep waar producenten zich graag op afstemmen. Er is een groeiend aanbod aan speciaal op hen gerichte vrijetijdsvoorzieningen: evenementen en festivals, muziekzenders, uitgaansgelegenheden…   

3.2.4. Kritiek op vrijetijdsindustrie

Als gevolg van individualisering en detraditionalisering kunnen mensen hun eigen voorkeuren volgen. Hoewel het nieuwe vrijetijdsaanbod voor sommigen een verademing is, rijzen er toch een aantal kritische vragen over de diversiteit en de kwaliteit van dit nieuwe culturele aanbod. Het zijn echter vragen waarop geen sluitend antwoord valt te geven.

In discussies over concentratie en conglomeraten keert de vraag rond diversiteit steeds terug. Concentratie zou immers leiden tot homogenisatie en standaardisatie. Dat het vrijetijdsaanbod toeneemt, daar is geen ontkennen aan. Maar betekent dit groeiende aanbod ook dat er echt meer verschillende keuzemogelijkheden zijn? 

‘ real diversity’ of ‘meaningless multiplicity?’ 

Het commerciële aanbod is niet altijd een uitbreiding van al bestaande mogelijkheden. Soms is het eerder een vervanging van niet-commerciële vrijetijdsactiviteiten. Bovendien is het niet omdat er meer wordt aangeboden op de vrijetijdsmarkt dat het publiek daar ook meteen meer kennis heeft. Bovendien wordt er:

‘more produced than one of us could consume in a decade (maybe even in a

 
lifetime).’ 

Economisten beweren dat er een overaanbod is van producten die zich ‘in the middle of the market’ bevinden. De ‘vrijheid’ van dit aanbod is vaak enkel toegankelijk voor zij die willen en kunnen bijdragen aan het winststreven. 

In de discussie om de kwaliteit van producten van de cultuurindustrie staat de volgende vraag centraal: gaat kwaliteit ten onder door een toename in het cultuuraanbod? Het grote aanbod aan cultuurproducten maakt dat mensen keuzes moeten maken en vluchtiger omgaan met het cultuuraanbod. Zij hoppen van de ene activiteit naar de andere, waardoor ze nog slechts kortstondig aandacht hebben voor één cultuurproduct. Ook zorgt dit er voor dat de kwaliteit van de culturele ervaring daalt. Producenten uit de cultuurindustrie gebruiken dit als argument om minder energie in cultuurproducten te steken. De cultuurconsument is immers toch te onoplettend om de hoge kwaliteit van een product te appreciëren. 

3.3. De cultuurindustrie en de culturele overheidsinstellingen als twee verschillende werelden

De huidige generatie kinderen en jongeren groeit op in een nieuwe omgeving met aan de ene kant de cultuurindustrie en aan de andere kant de overheidsgesubsidieerde activiteiten. De consumptiemaatschappij is vandaag niet langer een wereld van volwassenen, in tegendeel zij dringt steeds dieper binnen in de leefwereld van kinderen en jongeren. De cultuurindustrie heeft deze groep duidelijk ontdekt als interessante consumenten. De overheid verkiest het echter om kinderen en jongeren te benaderen in een klimaat van opvoeding en participatie. Er ontstaat een moeilijke evenwichtsoefening. 

Beide geloven in hun eigen middelen om te communiceren met kinderen en jongeren. De traditionele pedagogische en culturele instellingen proberen kinderen te beschermen voor de gevaren van de cultuurindustrie. Zij spreken kinderen en jongeren vooral aan binnen school-verband. De cultuurindustrie tracht de aandacht van deze groep te winnen door gebruik te maken van een sterke marketingstrategie met daarbinnen een belangrijke rol voor merchandising. Cultuurconsumptie wordt dan ook vooral geassocieerd met massamedia, meer bepaald de commerciële zenders en reclame, terwijl met cultuurparticipatie eerder verwezen wordt naar kunst, artistieke expressie en de openbare omroep. 
 

Het is duidelijk dat de traditionele cultuurvormen, te midden van het uitgebreide vrijetijdsaanbod, nog slechts één van de vele uitgaansmogelijkheden zijn. De concurrentie om de vrijetijd van het publiek neemt bijgevolg sterk toe. Het is in deze duale context, waarbij de consument/participant schippert tussen twee tegengestelde werelden, dat een afname van deelname aan het door de overheid gesubsidieerde aanbod plaatsvindt.
 De vraag is nu: hoe balanceren jongeren tussen deze werelden: enerzijds de cultuurindustrie en anderzijds de traditionele cultuurvormen?

4. Hoe gaan jongeren om met het nieuwe vrijetijdslandschap? 

Cultuurbeleidsmakers hadden verwacht dat de democratisering van het onderwijs zou leiden tot een groter cultuurbereik. Dat was echter buiten de opkomst van de consumptiemaatschappij en vrijetijdsindustrie gerekend. Door deze verandering kreeg cultuur helemaal geen belangrijkere plaats op het vrijetijdslijstje van jongeren. Integendeel, jongeren trokken zich steeds vaker terug in een eigen smaakuniversum, waarin nog weinig plaats was voor hoogculturele activiteiten, zoals een theater- of museumbezoek.
 

Langzaam werd duidelijk dat jongeren die opgroeiden na 1950 een ander socialisatiepatroon hadden dan de oudere generaties. Jongeren richten zich bijna exclusief tot het nieuwe aanbod van de vrijetijdsindustrie en zetten zich hierbij af tegen de normen van opvoeders die eerder de traditionele Bildungsgedachte voor ogen houden. Een verschil tussen traditionele cultuur en populaire cultuur is voor hen zo goed als onbestaand, waardoor jongeren zich zowel van populaire als van hoge cultuurvormen bedienen. Kortom, jongeren die in of na de jaren zestig opgroeien zijn duidelijk anders cultureel geprogrammeerd dan hun voorgangers. Enerzijds beschikt deze generatie over een zeer breed cultureel consumptiepatroon, maar anderzijds brengt ze minder respect op voor de zogenaamde hoge cultuur, waardoor opera en uitgaan als het ware inwisselbare alternatieven zijn geworden.
 

In wat volgt wordt eerst nagegaan wat de belangrijkste aspecten zijn die invloed uitoefenen op cultuurparticipatie. Vervolgens wordt gekeken hoe jongeren hun vrijetijd invullen en of er binnen deze vrijetijd interesse is voor cultuurdeelname. Tot slot is er aandacht voor het groeiende omnivore cultuurconsumptiepatroon met een extra focus op de Vlaamse en Nederlandse omnivoor.

4.1. Theorieën rond cultuurparticipatie

Onderzoek naar cultuurdeelname leidt vaak tot een aantal steeds terugkerende stellingen. Zo zouden hoger opgeleiden vaker een bezoek brengen aan elitaire of traditionele cultuuruitingen
 dan lager opgeleiden, volwassenen zouden vaker interesse tonen voor diezelfde traditionele cultuuruitingen en het zou vooral het gedrag van ouders zijn dat doorslaggevend is voor de cultuurdeelname van kinderen. 
 

Bovendien krijgt populaire cultuur in het debat rond cultuurdeelname over het algemeen niet dezelfde status toebedeeld als elitaire cultuur.
 Door het adjectief ‘populair’ toe te voegen, krijgt het eerder een pejoratieve betekenis. Hesmondhalgh wijst op een: 

‘widespread view in the west that symbolic creativity can only flourish as far away from commerce as possible.’ 

Er heerst een tweedeling tussen creativiteit en commercie, waarbij verondersteld wordt dat artiesten die commerciële belangen verwerpen de beste zijn. Trek deze lijn door naar het publiek en de veronderstelling is dat zij die deelnemen aan elitaire cultuur ook beter zijn. 

Een algemeen geldende theorie over verschillen in deelname aan cultuur bestaat echter niet. Wel resulteert ieder onderzoek naar cultuurparticipatie in vier steeds terugkerende factoren die allemaal een invloed hebben op de mate waarin iemand aan traditionele en/of populaire cultuur deelneemt, namelijk culturele bagage, financieel en materieel inkomen, beschikbare vrijetijd en sociale waardering. In wat volgt wordt cultuurdeelname bekeken aan de hand van deze factoren. 

Jongeren vormen bij het vergelijken van elitaire en populaire cultuurdeelname een interessante onderzoeksgroep. Voorpostel en Van der Lippe onderzochten de cultuurparticipatie van veertien- tot twintigjarige aan de hand van een enquête afgenomen door het Cultureel Jongeren Paspoort. De centrale vraag die ze zich stelden was: hoe kunnen de verschillen in deelname aan elitaire en populaire cultuur verklaard worden? 
 

4.1.1. Beschikbare culturele bagage

Deelname aan cultuur wordt sterk beïnvloed door de culturele bagage waarover iemand beschikt. In zijn werk ‘La distinction’ schonk de Franse cultuursocioloog Pierre Bourdieu aandacht aan het verband tussen culturele consumptie en sociale stratificatie. Uit hedendaags onderzoek blijkt dat verband tussen sociale klasse en culturele consumptie niet meer zo eenduidig te zijn. Culturele bagage verwijst zowel naar primaire socialisatie; de bagage die iemand van huis uit heeft meegekregen via zijn opvoeding als naar secundaire socialisatie; de bagage die iemand heeft verworven door opleiding. 

Sommige auteurs, zoals Ganzeboom, stellen dat het opleidingsniveau een zeer sterke invloed heeft op cultuurdeelname. Hoe hoger iemands opleiding, hoe vaker hij interesse toont voor culturele activiteiten (Tabel 3). Of het nu gaat om traditionele of meer populaire cultuuruitingen speelt volgens hen geen rol. 
 

	In % 
	Geen of LO
	LSO
	HSO 
	HO

	Bioscoop
	89,2
	68,7
	53,1
	37,7

	Theater en ballet
	91,3
	81,5
	73,8
	54,6

	Concerten en muziekevenementen
	86,6
	75,3
	61,3
	40,4

	Tentoonstellingen en musea
	81,4
	66,0
	55,8
	32,8

	Dancing en discotheek
	90,4
	84,0
	70,6
	78,7

	Lezingen en voordrachten
	88,8
	79,8
	72,3
	49,4

	Verenigingsleven
	60,1
	56,4
	54,7
	44,6


Tabel 3:Niet-deelname aan vrijetijdsactiviteiten naar opleidingsniveau 

Het onderzoek van Voorpostel en Van der Lippe naar cultuurparticipatie bij jongeren nuanceert dan weer deze impact die uitgaat van het opleidingsniveau. Voor wat betreft deelname aan elitaire cultuur oefent het opleidingsniveau geen zelfstandige invloed uit. Wel is de deelname van ouders, oudere broer of zus aan dit type cultuur van belang, want zo ontwikkelen jongeren kennis die elitaire cultuurparticipatie bevordert. Bij populaire cultuur is zo’n sterke invloed van de ouders niet terug te vinden. Daar verklaart het opleidingsniveau net wel de cultuurparticipatie: hoger opgeleiden gaan minder naar populaire cultuuruitingen. 

Het opleidingsniveau beïnvloedt op haar beurt de ontwikkeling van iemands culturele competentie, een term die regelmatig opduikt in het debat rond cultuurparticipatie. Het begrip ‘culturele competentie’ verwijst naar de nodige kennis van codes om van cultuur te genieten. 

Kennis en waardering kunnen echter zeer breed geïnterpreteerd worden. Iemand kan enorm veel kennis hebben over één welbepaald televisieprogramma, bijvoorbeeld Big Brother. De vraag is of dat voldoende is om cultureel competent te zijn. Beter is als er een beperking wordt gemaakt naar wat onder cultuur verstaan moet worden. Meestal gaat het bij culturele competentie om moeilijkere cultuuruitingen, zoals literatuur, musea, podiumkunsten en opera. 
 

Het aantal culturele vakken en het daarvoor behaalde cijfer heeft geen invloed op de deelname aan elitaire cultuur. Ook bij populaire cultuurdeelname speelt het aantal culturele vakken geen rol, maar wel het gemiddelde cijfer dat iemand hiervoor behaalt. Hoe hoger het gemiddelde, hoe minder vaak deze leerling aan populaire cultuur deelneemt. Van een leereffect blijkt dus geen sprake te zijn. Het lijkt eerder zo dat jongeren met hoge cijfers voor cultuurvakken niet het type zijn dat geïnteresseerd is in populaire cultuur. 

Nu het gaat om de moeilijkheidsgraad van cultuurvormen is de stap naar Ganzebooms informatieverwerkingstheorie klein. Het verschil in cultuurdeelname, zo zegt deze Nederlandse cultuursocioloog, is te wijten aan verschillen in capaciteit waarover mensen beschikken om culturele informatie te verwerken. Iedere culturele activiteit vraagt intellec-tuele inspanning en sommige mensen begrijpen nu eenmaal sneller een boek of film dan anderen. 

De centrale vraag in de theorie van Ganzeboom is: welke gevoelens van waardering of plezier haalt een cultuurconsument uit de verwerking van informatie? Meestal vinden mensen het verwerken van informatie een fijne zaak. 
 Er zijn echter twee factoren die er voor zorgen dat sommige mensen meer interesse hebben voor bepaalde culturele informatie dan anderen of er althans meer plezier en waardering uithalen. Het gaat om de complexiteit van culturele informatie (cultuurvormen) en om de verschillen in informatieverwerkingscapaciteit.

De complexiteit van een cultuurvorm bepaalt of mensen er meer of minder plezier aan beleven. Iemand die de nodige capaciteiten heeft om moeilijkere cultuuruitingen te verwerken, zal daar dan ook meer plezier aan beleven dan een – voor hem – vreselijk eenvoudige cultuurvorm. Maar op het moment dat de moeilijkheidsgraad veel te hoog ligt, zal de waardering voor deze cultuuruiting dalen en de verveling toeslaan. 

Dat niet iedere cultuurconsument dezelfde interesse toont voor het culturele aanbod is ook te verklaren door een aantal psychische en sociale kenmerken. Ten eerste beïnvloeden de kennis over en de verwachting van de cultuurvorm iemands capaciteit om deze cultuurvorm te verwerken. Een cultuurconsument die vooraf weet wat hij kan verwachten, ervaart de aangeboden informatie als minder moeilijk, waardoor het plezier ook toeneemt. Ten tweede spelen de aangeboren vaardigheden bij de verwerking van informatie een rol. Deze vaardigheden, ook culturele competentie genoemd, worden in de loop van het leven verder ontwikkeld. Gedeeltelijk is deze competentie het resultaat van een bepaalde aanleg of erg vroege socialisatie. Denk aan muziek- of toneellessen tijdens de kinderjaren. Niet alleen cultuurlessen, maar ook feitelijke deelname aan cultuur leidt tot meer capaciteiten om cultuuruitingen te verwerken. Dat niet iedereen over dezelfde hoeveelheid vaardigheden beschikt, komt bijgevolg doordat iedereen een eigen opvoeding en opleiding heeft genoten. 
 

Samengevat. Uit verschillende onderzoeken naar cultuurdeelname blijkt dat de invloed van de culturele bagage of het cultureel kapitaal het zwaarste doorweegt. Bij deelname aan elitaire cultuur oefent het eigen opleidingsniveau geen zelfstandige invloed uit. Het is vooral de impact van de ouders en andere gezinsleden die er belangrijk is. Wat populaire cultuurdeelname betreft is het andersom. Niet zozeer de ouders, maar eerder het eigen opleidingsniveau is daar doorslaggevend. Een hoger opleidingsniveau gaat minder samen met een voorkeur voor populaire cultuur. Wel worden jongeren sterk beïnvloed door hun oudere broer of zus, deze invloed is groter bij populaire cultuur dan bij elitaire cultuur. Ook is de invloed van de school niet te onderschatten. Culturele schooluitstapjes aan populaire cultuur stimuleren de interesse voor populaire cultuurdeelname. 

4.1.2. Beschikbare materiële en financiële bronnen

Bourdieu meent dat financiële en materiële middelen de cultuurconsumptie van het publiek richting geeft en bijgevolg iemands cultuurparticipatiepatroon bepaalt. Zo gaat Bourdieu er van uit dat culturele participatie toeneemt, naarmate iemands welvaart stijgt. Bovendien gelooft hij dat deze mensen voornamelijk participeren aan traditionele cultuuruitingen. Bourdieus ideeën werden in meerdere studies empirisch nagegaan. Het resultaat was dat zowel het inkomensniveau als de economische beroepsstatus niet belangrijk zijn bij deelname aan cultuur. Wel is het zo dat naarmate het inkomen stijgt, iemand zich gemakkelijker een dure culturele activiteit kan veroorloven. 

Vreemd is dat sommige groepen met een laag inkomen, waaronder studenten, toch tot de topconsumenten van cultuur behoren. Een mogelijke verklaring zijn de talrijke reducties die jongeren en studenten krijgen. Denk aan het culturele jongerenpaspoort of de cultuurwaardebon in Brussel. 

Voorpostel en Van der Lippe kijken naar het aantal uren dat jongeren een studentenjob uitoefenen. Hun bevinding was dat het aantal uren dat jongeren daarvoor uittrekken geen invloed heeft op deelname aan elitaire cultuur. Mogelijk dragen ouders een financieel steentje bij aan elitaire cultuurdeelname. Wat de deelname aan populaire cultuur betreft merken de onderzoekers geen tussenkomst van ouders. In tegendeel het aantal uren dat jongeren werken, heeft wel een kleine positieve invloed op deelname voor populaire cultuuruitingen. Het geld dat jongeren zo verdienen gaat naar populaire cultuurvormen. Dit staat echter wel los van het zakgeld van jongeren. Zakgeld heeft geen significante invloed op populaire cultuurdeelname. 

Inkomen heeft niet alleen bij jongeren en studenten een kleine impact op cultuurdeelname, ook voor andere sociale groepen geldt dat. Het zijn enkel de duurdere culturele activiteiten die onderhevig zijn aan het inkomen. 
 De invloed van het ouderlijke milieu – wat we al eerder zagen – is veel groter dan die van het beschikbare inkomen. Ouders die vaak aan cultuur participeren zorgen ervoor dat hun kinderen cultuurdeelname als iets gewoons zien. Er gaat een significante invloed uit van de beroepsstatus van de moeder op het culturele gedrag van het kind. 

4.1.3. Beschikbare vrijetijd

Naast geld oefent de beschikbare tijd van een consument invloed uit op de deelname aan cultuur. Tijd en geld worden vaak met elkaar in verband gebracht als het gaat om cultuurparticipatie. In weze beschikt iedereen over evenveel tijd. Het is echter de indeling van deze tijd die verschilt naargelang de sociale positie die iemand inneemt. Het beroep bepaalt in grote mate over hoeveel vrijetijd iemand beschikt. Bovendien moet er een onderscheid gemaakt worden tussen beschikbare tijd: tijd die volledig naar wens kan ingevuld worden en tijd die nodig is voor verplichte bezigheden, zoals het huishouden, eten en slapen. 

Iedereen probeert zijn vrijetijd zo goed mogelijk te verdelen. Vandaar dat hoe langer een culturele activiteit duurt, hoe geringer het aantal deelnemers. Bij een bezoek aan het theater of de bioscoop moet de consument al snel anderhalf uur stil zitten, wat voor een museumbezoek weer anders ligt. Dit betekent dat theater een veel grotere inbreuk pleegt op het tijdsbudget dan een bezoek aan het museum. 

Vreemd genoeg is echter dat consumenten met een hoger inkomen vaak minder beschikbare tijd hebben om aan cultuur deel te nemen. De cultuurconsument is daardoor geneigd om zijn geringe vrije tijd te besteden aan een activiteit die relatief veel geld en weinig tijd kost. 
 

Opvallend is dat participatie aan traditionele cultuur het meest gebeurt door groepen die weinig vrijetijd hebben, maar wel kunnen terug vallen op een groot onderwijs en economisch kapitaal. De intensiteit waarmee iemand aan cultuur deelneemt, is niet erg groot. Dat is te wijten aan het steeds uitbreidende culturele aanbod, waarmee een cultuurconsument geconfronteerd wordt. 

Voorpostel en Van der Lippe gingen na of de beschikbare vrijetijd van jongeren een invloed heeft op deelname aan populaire of elitaire cultuur. Zij keken daarvoor naar het aantal uren dat iemand buitenshuis besteed. Bij iemand met een voorkeur voor elitaire cultuur blijken de uren buitenshuis geen verklaring te bieden voor dit type cultuurparticipatie, terwijl dat bij deelname aan populaire cultuur net wel het geval is. Hoe meer tijd buitenshuis wordt doorgebracht, hoe vaker dat een populaire cultuurvorm bezocht wordt. 

4.1.4. Invloed van sociale waardering op culturele consumptie

Volgens Bourdieu is sociale waardering de belangrijkste reden die mensen aanzet tot cultuurparticipatie. In sommige groepen is cultuurdeelname een manier om er bij te horen of een middel om binnen de groep de eigen status te bevestigen en een zekere geestelijke verfijning te demonstreren. Cultuurdeelname is één van die levensstijlaspecten die door de dominante klasse gebruikt wordt om zich van de lagere klasse af te zetten. In die zin wordt cultuurdeelname een gedragsvorm die bepaalde maatschappelijke groepen aanmoedigt en stimuleert, maar even goed andere groepen ontmoedigt. 

De statushypothesen die Bourdieu aanhaalt, blijken niet helemaal overeen te komen met de hedendaagse werkelijkheid. In vergelijking met lagere statusgroepen nemen mensen met een hoge culturele status, wat gemeten werd via opleiding en beroepsstatus, meer deel aan traditionele en aan populaire cultuurvormen. Het verschil tussen hoge en lage statusgroepen is echter wel het grootst bij de traditionele cultuuruitingen. 

Voor jongeren is de invloed van sociale waardering gemeten aan de hand van de beroepsstatus van de ouders. Opvallend is dat vooral de beroepsstatus van de moeder significant is voor elitaire cultuurdeelname van het kind. Maar uiteindelijk is de daadwerkelijke deelname van beide ouders belangrijker dan de beroepsstatus. Bovendien is de houding van de jongeren zelf tegenover elitaire cultuur doorslaggevend. 

Naarmate ouders cultuurdeelname meer zien als een statusbevestigende activiteit, zullen ook hun kinderen vaker deelnemen aan elitaire cultuuruitingen. Voor jongeren geldt hetzelfde: hoe opener en positiever ze tegen elitaire cultuur aankijken, des te actiever ze zijn. 
 

De vraag die hieruit volgt is hoe sterk lijken kinderen qua cultuurdeelname op hun ouders en hoe evolueert die gelijkenis tijdens hun levensloop? Jonge kinderen zijn voor hun cultuurparticipatie volledig afhankelijk van hun ouders. Cultureel actieve ouders nemen hun jonge kinderen niet altijd mee, omdat culturele activiteiten vaak te moeilijk of te laat zijn. Naarmate het kind ouder wordt zal het net zoals zijn ouders meer in contact komen met hoge cultuur en zullen de gelijkenis tussen hen alleen maar toenemen. Op twaalf jaar zal de gelijkenis tussen ouders en kind maximaal zijn. 

Of ouders de cultuurparticipatie blijven beïnvloeden is niet zeker. Sommige auteurs geloven in de groeiende-gelijkenishypothese, die zegt dat ouders een belangrijke, zoniet centrale rol hebben bij de socialisatie van hun kinderen. Maar hoe veelomvattend is het ouderlijke gezin? De traditionele opvatting over socialisatie gelooft dat het gezin veel belangrijker is dan latere socialisatievormen. Het gezin komt op de eerste plaats, dat is de primaire socialisatie van een kind. Deze auteurs geven toe dat ook andere groepen een invloed kunnen uitoefenen op het kind, maar ze benadrukken wel dat deze latere, secundaire socialisatie ook heel gemakkelijk weer verloren gaat door het gezin. In het verlengde van deze visie ligt: van zodra kinderen zelf hun vrijetijd vorm geven, volgen ze automatisch en uit eigen beweging, de ouderlijke gewoonten. 

Andere auteurs zijn aanhangers van de afnemende-gelijkenishypothese. Jongeren die van huis uit gewoon zijn om aan hoge cultuur deel te nemen, stoppen daarmee als ze de leeftijd van 12 jaar hebben bereikt. Op het moment dat de ouders niet meer of minder bepalen hun vrijetijd vorm geven. Mogelijk is dit te verklaren door generatiemotieven: deelname aan hoge cultuur is dan iets wat oudere mensen doen. Dit kan slechts een tijdelijke afwijzing zijn tijdens de adolescentie. Een andere verklaring is gebaseerd op klassenmotieven. De afwijzing gebeurt dan op basis van de mening ‘kunst hoort niet thuis in mijn milieu’. Dat geldt eerder voor lagere onderwijstype, met andere woorden jongeren die van thuis uit niet in contact kwamen met hoge cultuur. 

Uit Nederlands onderzoek blijkt dat twaalf jaar de sleutelleeftijd is, op die leeftijd vertoont het kind de grootste gelijkenis met zijn ouders. Vanaf dan daalt de gelijkenis, wat spreekt in het voordeel van de afnemende-gelijkenishypothese. Het kind is nu in staat om zelfstandig aan cultuur deel te nemen. Het kan immers de inhoud veel beter begrijpen en komt ook via de school vaker in contact met culturele activiteiten. 

Hoe sterk wijkt de cultuurparticipatie van jongeren af van die van hun ouders? Een zeer sterke afwijking zou negatief zijn en wijzen op een generatieconflict. Het onderzoek toont echter aan dat ouders hun invloed niet helemaal verliezen. Op 18 jaar is er nog steeds een groot verschil tussen kinderen die opgroeiden in een cultuurminnend gezin en kinderen die dat niet deden. 

Mogelijk gaan jongeren vanaf 12 jaar meer op zoek naar leeftijdsgenoten die op hen lijken, wat betreft leeftijd, interesse en sociaal-economische positie. Ze hechten meer belang aan de mening van hun vriendjes. Dit spreekt dan weer voor de afnemende-gelijkenishypothese.
 

In tegenstelling tot elitaire cultuur speelt bij populaire cultuur sociale waardering helemaal geen rol.
 Kortom, de invloed van sociale waardering is veel meer terug te vinden bij elitaire cultuurdeelname dan bij populaire cultuurdeelname. Bij jongeren is de beroepsstatus van de moeder significant, maar in de praktijk is het toch vooral de daadwerkelijke cultuurdeelname van beide ouders die bepalend is. Bovendien speelt ook de houding van jongeren tegenover cultuur een belangrijke rol. 

Samengevat worden de meest opmerkelijke verschillen tussen deelname aan elitaire en populaire cultuur herhaald. De elitaire cultuurdeelname van de ouders heeft meer effect op de elitaire cultuurdeelname van hun kinderen dan op hun deelname aan populaire cultuur. Verder speelt het cijfer voor culturele vakken geen enkele rol bij deelname aan populaire cultuur. Hoe hoger het gemiddelde cijfer voor die vakken, hoe minder het kind zal deelnemen aan populaire cultuur. Tot slot is het beschikbare inkomen en de beschikbare vrijetijd enkel van belang voor deelname aan populaire cultuur, niet bij elitaire cultuurparticipatie. 
 

4.2. Vrijetijdsbesteding van jongeren

Deelnemen aan cultuur is meer dan een bezoek aan een museum. Het gaat zowel om een bezoek aan voorstellingen en tentoonstellingen als om het gebruik van audiovisuele media en het lezen van boeken, kranten en tijdschriften. Ook amateuristische cultuurbeoefening zit vervat in cultuurdeelname. Vander Stichelen onderscheidt een aantal types cultuurgedrag. Zo is er het receptieve cultuurgedrag, waar het bijwonen van voorstellingen en cultuurevenementen centraal staat. Niet alleen buitenhuis, maar ook binnenhuis kan iemand een receptief cultuurgedrag vertonen. Denk aan het lezen van een boek, het luisteren naar muziek of het kijken naar televisie. Naast dit type cultuurgedrag erkent Vander Stichelen een actief cultuurgedrag: in plaats van te gaan kijken, eerder zelf actief met kunst en cultuur bezig zijn. Er zijn tal van lessen en cursussen, zowel in het gesubsidieerde als in het privé-kunstonderwijs. Dit wijst er op dat het amateurcircuit floreert in Vlaanderen. Het actief omgaan met kunst is meestal een activiteit die bedreven wordt puur om het plezier dat iemand eraan beleeft. 
 In wat volgt wordt dieper ingegaan op de vrijetijdsbesteding en vooral de cultuurparticipatie van jongeren.

4.2.1. Bezoek aan voorstellingen, uitvoeringen en tentoonstellingen

Het gezegde ‘jong geleerd, is oud gedaan’ gaat voor cultuurdeelname niet altijd op. Het is niet omdat kinderen op erg jonge leeftijd met kunst in contact komen dat dat altijd zo zal blijven. Bovendien is de leeftijd waarop een kind in contact komt met kunst en cultuur afhankelijk van het milieu waarin het opgroeit. Het zijn alsnog vooral de cultureel actieve ouders die hun kinderen al vroeg met kunst, zowel met actieve als met receptieve kunstbeoefening, in aanraking brengen. Voor kinderen die niet in een cultuurminnend milieu opgroeien, biedt het onderwijs een soort herkansing. Toch stelt Francine Nagel vast dat het onderwijs nooit deze corrigerende opdracht vervult die ze wordt toegekend. Kinderen die op school voor het eerst in contact komen met een bepaalde cultuurvorm, film buiten beschouwing gelaten, vertonen later nog altijd een lager participatieniveau dan leeftijdsgenoten die hiermee kennismaakten via hun ouders. 
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Toch organiseren heel wat scholen activiteiten om leerlingen ook na de schooluren een zinvolle vrijetijdsbesteding aan te bieden. Het gaat dan om ontspanningsactiviteiten, sportactiviteiten en culturele activiteiten. Onderzoek toont aan dat zowat twee derde van de totale leerlingenpopulatie wel eens deelneemt aan ontspanningsactiviteiten die door de school georganiseerd worden. Ruim een derde van de bevraagde leerlingen zegt actief te zijn op cultureel (36,9%) en op sportief (37,0%) vlak.
 

Dat cultuurdeelname geen constant gegeven is, komt doordat het sterk verbonden is met iemands leeftijd en zijn verschillende levensfasen (Figuur 1). 

Figuur 1: Deelname aan culturele events in de vrijetijd in de laatste vier weken
Voor wat deelname aan traditionele podiumkunsten en musea betreft is bij zes- tot zestienjarigen een piek vast te stellen. Twaalf jaar is, zoals eerder al aan het licht kwam, een sleutelleeftijd. Jongeren worden zelfstandiger en bepalen zelf hoe ze hun tijd invullen. Ze brengen heel wat meer tijd alleen of met vrienden door, voor 32% is dat dan ook één van de belangrijkste vrijetijdsbestedingen. Dat gaat gepaard met een dalende belangstelling voor het museumbezoek. Een daling die echter veel minder is vast te stellen bij de podiumkunsten.
 

Adolescenten zien de cultuur die door hun ouders gerespecteerd wordt als één van de zaken waartegen ze zich kunnen afzetten. Van zodra deze jongeren volledig baas zijn over hun eigen vrijetijd, laten ze dat traditionele cultuuraanbod dan ook vaker links liggen. Het populaire cultuuraanbod is, veel meer dan het traditionele, een zaak van jongeren. Wel valt op dat het percentage zestien- tot vijfentwintigjarigen dat culturele instellingen bezoekt hoger is bij jongeren die in een cultuurminnend gezin zijn opgegroeid. 

Ook onder vrienden duikt het verschil tussen jongeren met cultureel actieve en met non-actieve ouders op. Zo hechten de eerste meer belang aan cultureel geïnteresseerde vrienden dan de andere jongeren. Bij adolescenten wordt sociale controle veel minder uitgeoefend door de ouders, maar vooral door de vriendenkring: de peers. Toch blijft het effect van het ouderlijke socialisatiemilieu sterker dan dat van de school en de peergroup, maar er is wel een smaakbeïnvloeding onder leerlingen zelf.
 Bij muziek-, televisie- en filmkeuze duiden jongeren meestal hun beste vriend(in) aan als meest invloedrijke persoon, wat echter niet het geval is als het gaat om meer traditionele kunstvormen, zoals een museum, theater of klassieke muziek.

Een blik op de participatie aan het middenveld, waartoe ook culturele verenigingen behoren, laat zien dat sport- en jeugdverenigingen het populairste zijn bij jongeren. Iets meer dan de helft van de jongeren is lid van een sportclub (51,5%) en een kwart participeert in een jeugdvereniging (27,5%). Het lidmaatschap aan een culturele vereniging komt met 17,6% op de vierde plaats bij de Vlaamse jeugd. Culturele verenigingen weten met andere woorden ongeveer één op vijf jongeren te bereiken. 

De vrijetijdsbesteding van jongeren en ouderen groeit steeds verder uit elkaar. Maar het is niet zo dat cultuurparticipatie drastisch daalt wanneer jongeren de overgang maken van school naar werk en samenwonen. Wel is er een significante omschakeling bij de komst van kinderen.
 

Onder ouderen is het bezoek aan traditionele cultuurinstellingen de laatste jaren sterk toegenomen, terwijl de interesse van jongeren is achtergebleven. Jongeren kijken meer televisie en gaan liever naar discotheken en popconcerten, terwijl ouderen zich eerder blijven richten tot de zogenaamde traditionele cultuur. Kortom, jongeren schrijven de populaire cultuur hoog aan. Ze zetten zich af tegen traditionele cultuuruitingen en ontwikkelen een eigen leefstijl en smaakuniversum waarin sport, jeugdmode en popmuziek centraal staan. Het kunstpubliek vergrijst, is dan ook de conclusie van Wim Knulst. 

Om de culturele activiteiten van jongeren in het brede vrijetijdskader te plaatsen, biedt Figuur 2 een overzicht van hun andere vrijetijdsactiviteiten. 


[image: image4.wmf]Vlaanderen

Nederland

Week Jong.

Week Meisj.

Weekend Jong.

Weekend Meisj.


Figuur 2: Vrijetijdsbesteding (in uren) bij jongeren uit Vlaanderen en Nederland 

Nederlands onderzoek naar cultuurdeelname van jongeren toont aan dat bijna alle jongeren regelmatig naar de bioscoop gaan. 60% zegt vaak (4 keer of meer) naar de film te gaan. Onder hen bezoekt de helft wel eens een museum, maar erg populair zijn deze traditionele cultuuruitingen, zoals balletvoorstellingen en klassieke concerten, niet. Deelname aan populaire cultuur scoort bij jongeren hoger dan deelname aan traditionele cultuur. 

Bovendien zijn er door het groeiende cultuuraanbod steeds meer activiteiten waar jongeren ‘zo nu en dan’ aan deelnemen. De cultuurparticipant ontwikkelt een divers en actief vrijetijds-patroon. De jachtigheid van het moderne leven is niet erg bevorderlijk voor een diepere ervaring van cultuur. Er zijn bijgevolg niet alleen verschillen tussen ouderen en jongeren, maar ook tussen frequente en incidentele bezoekers. Connaisseurs en passanten. 

Het verschil in cultuurdeelname tussen jongeren en ouderen: een verklaring

Drie hypotheses trachten het verschil in cultuurparticipatie tussen jongeren en ouderen te verklaren. Een eerste theorie zoekt toevlucht tot de bijzondere levensfase van jongeren en jongvolwassenen. De levensfasehypothese ziet de combinatie van veeleisende arbeid en zorgtaken als oorzaak voor een dalende interesse voor cultuur bij jongeren. Een tweede theorie, de socialisatiehypothese, wijst eerder veranderingen in opvoedingsklimaat aan, waar-door jongeren van na de jaren zestig anders geprogrammeerd zijn dan voorgaande generaties. De derde verklaring spreekt van een toegenomen concurrentie met andere vrijetijdsbe-stedingen: de concurrentiehypothese.
 

Bij een toetsing van deze hypothesen blijkt dat enkel de socialisatiehypothese opgaat. De interesse van de jonge generatie gaat minder naar traditionele cultuuruitingen. Het is veeleer het populaire aanbod dat hun aandacht geniet. De interesse voor het populaire cultuuraanbod is dan ook toegenomen onder geboortecohorten van na 1960. 

Verder heeft het onderzoek zowel de levensfase- als de concurrentiehypothese weerlegd. Moest de tijdsdruk inderdaad een verklarende factor zijn voor de dalende cultuurdeelname dan zou dit bij traditionele en populaire cultuuruitingen voelbaar zijn. Tot nog toe blijkt de invloed daarvan niet of slechts indirect gemeten. Personen die verschillende taken combineren, bezoe-ken zeker niet minder culturele instellingen. Integendeel, de hoeveelheid tijd besteed aan verplichtingen heeft geen invloed op het aantal keren dat iemand een culturele instelling bezoekt. 

Net zoals de levensfasetheorie moet ook de concurrentiehypothese weerlegd worden. Personen die vaak deelnemen aan verschillende vrijetijdsactiviteiten bezoeken ook vaak culturele instellingen. Een breed vrijetijdspatroon betekent dus niet meteen concurrentie voor cultuurparticipatie. Ook voor jongeren blijkt het diverse aanbod geen rem op cultuurdeelname te zijn. 

4.2.2. Gebruik van audiovisuele media 

Dat televisie onder jongeren een veel gebruikt medium is, is niet nieuw. Jongeren hechten een hoge geloofwaardigheid aan zaken die op televisie getoond zijn. Het is dan ook een erg krachtdadig medium dat, samen met video, voor jongeren het meest geliefde tijdverdrijf is. Toch menen jongeren dat ze niet speciaal thuisblijven voor een televisieprogramma. Het is eerder een activiteit die gekozen wordt om de verveling tegen te gaan. 
 Uit vrijetijdsonderzoek blijkt dat mensen met veel vrijetijd meer televisie kijken. De generatie lager opgeleiden die met dit medium is opgegroeid, ruilde de leestijd in voor kijktijd. 
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Figuur 3: Televisiegedrag (in uren) in Vlaanderen en Nederland bij jongeren

Uit Figuur 3 valt op dat Nederlandse jongeren minder tv kijken dan hun Vlaamse leeftijdsgenoten. Met de komst van de computer maakten heel wat Nederlandse jongeren de overstap naar het computerscherm. Toch stellen Glorieux en Moens vast dat noch het aantal uren televisie-kijken, noch het internetgebruik de participatie aan culturele activiteiten beïnvloeden. 

In onderzoek van Elchardus en Glorieux zijn de verschillen in televisiekijken tussen de diverse landen onderzocht. Hierbij is vastgesteld dat hoe zuidelijker in Europa, hoe meer tijd jongeren voor televisie doorbrengen. 

Welke zenders spreken jongeren aan op televisie? Er is een verschil tussen zenders die zich in de eerste plaats op jongeren richten en zenders die eerder ouders trachten te bereiken. Jongeren stemmen vooral af op zenders, zoals TMF, MTV, VT4 en Ka2 (Figuur 4). Ouders daarentegen voelen zich meer aangetrokken tot de openbare omroep en de regionale televisie. 
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Figuur 4: Voorkeuren (in %) voor televisiezenders: frequentieverdelingen 'eerder goed tot zeer goed'.

Wat betreft de televisieprogramma’s zijn jongeren iets positiever in hun beoordeling dan ouders. Met als uitzondering hun opinie tegenover actualiteitsprogramma’s, het journaal, praatprogramma’s, kleine nieuwsprogramma’s zoals Man bijt hond of Het hart van Vlaanderen en Vlaamse dramaseries. Daar geven ouders wel een hogere score aan dan hun kinderen. Hoewel sommige zenders eerder een jongerenpubliek aanspreken en andere meer een ouderenpubliek, lijken mediavoorkeuren van ouders en jongeren toch sterk op elkaar. Zo vormen ouders met een grotere voorkeur voor populaire media de aanleiding tot een grotere voorkeur voor populaire media bij hun kinderen. Dit geldt net zo voor ouders met een grotere interesse voor de meer kritische media; hun kinderen zullen zich sneller aangesproken voelen voor dit type media. De mediavoorkeur van de ouders beïnvloedt niet alleen de mediavoorkeur van hun kinderen, maar ook hun algemenen smaakvoorkeuren. 

4.2.3. Actief cultuurgedrag en amateurkunsten

Sommige jongeren bezoeken niet alleen theater- en museumbezoeken, maar zijn ook erg actief met kunst en cultuur bezig. Ze schrijven gedichten, volgen dansles en spelen muziek. Net zoals bij receptieve cultuurdeelname zijn jongeren, in vergelijking met volwassenen, hier oververtegenwoordigd. In het schooljaar 2002-2003 schreven 149.104 leerlingen (cursisten) zich in in het Deeltijds Kunstonderwijs (DKO). De volgende tabel (Tabel 4) toont de verdeling van deze inschrijvingen over de academie voor beeldende kunst en de academie voor dans, muziek en woordkunst. 

	Academie voor beeldende kunst
	 
	54129

	Academie voor MWD
	 
	94975

	 
	Studierichting muziek
	69449

	 
	Studierichting woordkunst
	19642

	 
	Studierichting dans
	5884


Tabel 4: Inschrijvingen voor Deeltijds Kunstonderwijs naar studierichting. 

Naast het DKO zijn er tal van amateurkunstenorganisaties. De bovenstaande tabel toont aan dat de studierichting muziek erg in trek is. Ook bij verenigingen voor amateuristische muziekbeoefening waar minstens 35.000 kinderen en jongeren lid van zijn, is deze grote muziekinteresse merkbaar. Deze jongeren besteden al gauw acht uur per week aan hun hobby, bij jongeren uit het DKO gaat het om zo’n drie uur. De grote voorkeur voor het actieve kunstencircuit, dat vooral gestimuleerd wordt door ouders, is echter niet van lange duur. Van zodra jongeren de leeftijd van zesentwintig hebben bereikt, haakt bijna de helft van deze jongeren af.
 

Bovendien is een actieve participant niet meteen een receptieve participant. Nederlands onder-zoek toonde aan dat jongeren die in hun vrijetijd bezig zijn met muziek wel vaker naar concerten gaan. Toch is dat niet te verklaren door de muzieklessen die ze volgen, maar eerder door hun muziekinteresse die al veel langer bestond. Culturele instructie, zo zegt Nagel, heeft enkel een positieve impact voor de cultuurparticipatie binnen dezelfde discipline. Bijgevolg is de overgang van het actief les volgen in het DKO naar de rol van een receptieve toeschouwer in het professioneel kunstencircuit minder vanzelfsprekend dan gedacht wordt. 

4.2.4. Maatschappelijke noodzaak van cultuurparticipatie

In het voorgaande is vooral via kwantitatief onderzoek een beeld geschetst van de cultuurparticipatie van jongeren. Nadeel van deze onderzoeksmethode is dat het nog te weinig als bijsturing gebruikt wordt en bovendien wordt geen onderscheid gemaakt naargelang de educatieve relevantie van cultuurvormen. Op deze manier is niet echt oog voor cultivatie-ontwikkeling, wat vanuit onderwijs- en cultuurbeleid erg belangrijk wordt geacht. 

‘Cultiveren betekent dat men zintuiglijk aandacht krijgt voor de vorm van cultuurproducten, en de eraan verbonden betekenisontwikkeling, op een zodanige wijze dat men tot een toeëigeningsproces overgaat.’ 
 

Cultiveren is een selectief proces. Iemand zal enkel datgene ontwikkelen wat hij zelf belangrijk acht. Het is dan ook nodig om na te gaan welke soort cultuur relevant is voor educatieve doelstellingen. Cultuuroverdracht is immers een deel van de door de jeugd over te nemen wereld van volwassenen. Het educatieproces is verbonden met de vraag ‘wat heeft de jeugd met welke cultuurvorm?’. Op basis daarvan moet interesse worden gewekt en moeten jongeren worden warm gemaakt om aan cultuur deel te nemen. Het onderscheid tussen zelf kunst maken, wat actief zou zijn, en waarnemen, wat eerder passief zou zijn, doet er niet toe. Participeren aan het kunstgebeuren, ongeacht de wijze waarop, is een vorm van handelen. Wat het effect van kunst op kinderen is, is niet duidelijk. 

Hans Onno van den Berg, directeur van de Vereniging van Schouwburg- en Concertgebouw directies, is van mening dat kunst ‘gewoon goed voor je is, vanwege de kunst’. En daarbij benadrukt hij dat de ene kunst zeker niet meer of beter is dan de andere. Zoekend naar een antwoord op de vraag wat het effect is van kunst op kinderen en jongeren, denkt Elias in dezelfde richting als van den Berg. ‘Wat is het effect van wiskunde en oude talen?’, vraagt hij zich af. 

‘Vandaar dat kunst- en onderwijsbeleid kunsteducatie moeten ondersteunen (…) vanuit een visie dat het belangrijk is, omdat het belangrijk is. Waarom? Daarom.’ 

4.3. Omnivorisering

Vragen rond culturele smaak en cultuurconsumptie hebben een centrale rol bij de identiteitsvorming van jongeren en de positionering binnen de groep leeftijdsgenoten. Jongeren interpreteren de verschillen tussen hoge en lage cultuur anders dan volwassenen. Zij blijken niet het gevoel hebben te moeten kiezen tussen twee verschillende hiërarchische cultuurdomeinen. Jongeren zouden een vrijetijdspatroon vertonen, waarbij ze van beide walletjes een beetje proeven. Een vrijetijdsgedrag dat omschreven wordt als ‘omnivoor’ ontstaat. 

Vooraleer uitgebreid in te gaan op het recente verschijnsel ‘omnivorisering’ wordt de context waarin dit sociaal fenomeen ontstaan is, geschetst. Eerste wordt ingegaan op het ontstaan van het onderscheid tussen hoog- en laagcultuur. Hierbij worden vragen zoals ‘Heeft dit onderscheid altijd al bestaan?’ en ‘Zo nee, waar en hoe is deze tweedeling voor het eerst opgedoken?’ gesteld. Na een korte Amerikaanse invalshoek wordt ook de Europese situatie, met nadruk op Vlaanderen en Nederland, bekeken. Vervolgens wordt alles aan de hand van een praktijkvoorbeeld, namelijk de tweedeling tussen het literaire boek en de bestseller, verduidelijkt. Ten tweede wordt gekeken naar de erosie van de tweedeling tussen hoge en lage cultuur. Tot slot wordt gewezen op het feit dat omnivorisering zeker geen algemeen geldend sociaal fenomeen is en worden de beperkingen van de omnivoriseringsthese benadrukt. 

4.3.1. De tweedeling tussen hoog- en laagcultuur

Een verschil tussen elitecultuur en volkscultuur heeft altijd bestaan, maar een werkelijke kloof tussen beide vond pas ingang rond de achttiende eeuw. Tot dan toe bestonden beide culturen naast elkaar, zonder dat er een verschil was in aanzien. Boethius spreekt van two cultures of cultural tradition, waarbij sprake is van een ‘grote’ traditie die verwijst naar de cultuur van een welopgevoede minderheid en een ‘kleine’ traditie die eerder de link legt met de cultuur van de overgrote meerderheid. Elitegroepen namen aan beide culturen deel. Verschillen in waarden tussen beide culturen waren niet aan de orde, termen zoals ‘hoog’ en ‘laag’ evenmin.
 Maar er was verandering op komst. In Amerika verliep het als volgt. 
‘To be, or not to be; that is the bare bodkin.

That makes calamity of so long life.’
 

Shakespeare op een burleske wijze? Vandaag is het niet zo vanzelfsprekend, maar in de negentiende eeuw was het een gewone zaak. Bovendien was Shakespeares werk niet enkel toegankelijk voor een selecte elitegroep, integendeel van hiërarchie was nauwelijks sprake. Shakespeare had een zeer heterogeen publiek. De meest uiteenlopende lagen van de bevolking genoten van zijn theaterwerk. Shakespeare was echt populair entertainment.
 

Tot in de 20e eeuw Shakespeare plots verheven werd tot een kunstenaar van een hogere orde, een schrijver die beschermd moet worden tegen het onwetende publiek. 

‘(…) from the property of ‘Everyman’ to the possession of a more elite circle. (…)’

Shakespeare was geen deel meer van de cultuur van het volk, hij kwam niet meer op televisie en was niet meer te zien in de volkstheaters. 

‘Shakespeare has become Culture.’

Shakespeare was geen entertainment, maar educatie. Hij was een volwaardig deel van ‘the aristocratic house’. Er werd een onderscheid gemaakt tussen theater dat gericht is op kunst en theater dat eerder amusement wil brengen. Hoewel in de negentiende eeuw Shakespeare gretig werd geparodieerd was dat ruim een eeuw later niet meer mogelijk.
 

Net als in Amerika werd ook in Europa de tweedeling in het denken over kunst en cultuur langzaam een feit. Naast een veranderend smaakbegrip gaf ook de opkomende industrialisering aanleiding tot de tweedeling tussen hoog- en laagcultuur. De industriële revolutie zorgde voor economische en technologische vooruitgang met een grote impact op zowel het maatschappelijke als het culturele leven. Enerzijds vond er een geweldige bevolkingsexplosie plaats die gepaard ging met emigratie van het platteland naar de stad. Anderzijds was er een sterke groei van het welvaartspeil, waardoor een zeer brede middenklasse ontstond. Vooral dit laatste boezemde de culturele elite angst in. Als reactie trachtte de elite haar eigen socio-culturele status veilig te stellen door zich te onderscheiden van de groeiende middenklasse. Er ontstond bijgevolg een beweging die er naar streefde om de eigen ‘ware’ cultuur te onderscheiden van de populaire massacultuur. Dit alles stond in het teken van: de kunstenaar als schepper naast God. Het waren dan ook enkel de meest gecultiveerde mensen die deze cultuur konden begrijpen. 

Het onderscheid tussen ‘hoog’ en ‘laag’ of de cultuur van de ‘grote’ traditie en die van de ‘kleine’ traditie begon bij de beeldende kunst. De andere kunsten, zoals klassieke muziek, theater en dans bleven nog even gespaard van deze hiërarchiesering. Het consacreren van de diverse cultuuruitingen gebeurde telkens volgens eenzelfde principe, maar verliep niet voor iedere kunstdiscipline even eenvoudig. Controle over de massamedia, daar is de elite zelfs nooit in geslaagd. Op het einde van de negentiende eeuw was de massamedia immers zodanig sterk dat de hogere klasse er helemaal niets meer tegenin kon brengen. 
 Het principe verliep als volgt: 

	Afbakening


(
	Institutionalisering


(
	Professionalisering


(
	Onttrekken aan de commerciële logica


Eerst creëerde de elite een eigen circuit (afbakening), waardoor een relatief gesloten netwerk ontstond waarin de kapitaalkrachtige bovenlaag van de samenleving artiesten aan zich wist te binden via financiële steun (institutionalisering en professionalisering). Tot slot wordt dit netwerk onttrokken aan de commerciële logica. 

Voor theater verliep dit proces veel moeizamer. Het was pas met de opkomst van de filmindustrie dat de status van het theater veranderde en het theater een groot deel van haar publiek verloor. Alleen het niet-commerciële, meer kunstzinnige theatercircuit bleef over en verwierf bijna als vanzelf een hoogelitair karakter. Met de opkomst van de filmindustrie wordt populaire cultuur onlosmakelijk gekoppeld aan de technologische vooruitgang. De idee dat populaire cultuur verbonden is met technologie en daarom niet tot de echte cultuur behoort, wordt een basisstelling in het discours over kunst en cultuur. De hoge cultuur kwam op gespannen voet te staan met technologie en industrialisering. Dit leidde tot de ambigue positie van film en recent ook van de digitale fotografie. 

Doordat de kloof tussen hoog en laag steeds groter wordt, verliest het gewone volk ieder contact met de grote klassieke werken. Een zorg waar de hogere klasse echter niet wakker van ligt. De hogere elite kijkt angstvallig naar de steeds breder wordende middenklasse en blijft zich sterk verzetten tegen deze opkomende massacultuur. 

4.3.1.1. Het literaire boek vs. de bestseller 

Een voorbeeld van de tweedeling tussen hoog- en laagcultuur is de opkomst van het onderscheid tussen aan de ene kant het literaire boek en aan de andere kant de bestseller. Als gevolg van de industrialisering groeit de differentiatie en specialisatie binnen verschillende kunstdisciplines, zo ook binnen de literatuur en de muziek. Door een toenemende geletterdheid in de middenklasse ontstaat een heel nieuw lezerspubliek. Niet alleen zagen bepaalde schrijvers dat deze groep lezers gunstige financiële mogelijkheden bood, maar ook uitgevers van kranten en tijdschriften ontdekten hierin een nieuwe commerciële activiteit. Zo ontwikkelde zich een literaire markt, waarbij het publiek het belangrijkste punt van erkenning was. 

‘Maximizing profits became for some publishers and authors more important than participating in the public debate on norms and attitudes to life.’

Net zoals het lezen, ging het aantal boeken sterk de hoogte in. Boeken groeiden uit tot één van de vele commoditeiten binnen de kunstensector. Dit leidde tot felle discussies tussen wat men ‘serieuze’ schrijvers en ‘broodschrijvers’ is gaan noemen. Het verwijt aan het adres van de broodschrijvers was dat zij zich volledig richtten tot de wensen van het grote publiek, waardoor de kwaliteit van de literatuur naar beneden ging. Hiermee is ook de eerste echte tweedeling tussen hoog- en laagcultuur niet meer weg te stoppen. Er ontstaat een duidelijk onderscheid tussen enerzijds de highbrow-lezers en de exclusieve literatuur en anderzijds de massa van lowbrow-lezers en de entertainment literatuur. 

4.3.2. Erosie van de tweedeling tussen hoog- en laagcultuur

Maatschappelijke veranderingen dragen bij aan de erosie van het traditionele onderscheid tussen hoog- en laagcultuur. Het standaardbeeld van sociale stratificatie is dringend aan herziening toe. De welopgevoede elite die zich tot voor kort enkel thuis voelde in de fijne kunsten, vindt vandaag ook zijn gading in meer populaire cultuuruitingen. Zij combineren een appreciatie van klassieke kunstvormen met meer populaire vormen van kunst. 

Door onderzoek naar het verband tussen beroepsstatus en muzikale voorkeur stelde Richard Peterson, als één van de eerste, deze koerswijziging van de hogere sociale klasse vast. De Amerikaanse cultuursocioloog merkte op dat mensen met een hoge beroepsstatus helemaal geen exclusieve smaak hebben. Opvallend was dat zelfs 9% van deze groep een grote liefhebber bleek te zijn van country en western muziek, wat toch een genre is met een vrij laag prestige. Smaak en vrijetijdsactiviteiten geven vandaag minder aanleiding tot statusmarkering. Het fenomeen van een snobistische smaak, uitsluitend gericht op hoge cultuur, is uitzonderlijk geworden. Status wordt eerder verworven door het ontwikkelen van de nodige kennis, passing knowledge, over de verschillende culturele genres. Peterson spreekt over een verschuiving van snob naar omnivoor cultuurgedrag.
 

4.3.3. Van snob naar omnivoor

Later onderzoek van Peterson – ondertussen de godfather van de omnivorisering genoemd – en Kern tracht een verklaring te bieden voor deze shift van snob naar omnivoor. Zij wijzen op een vijftal factoren (hypotheses) die mogelijk aan de basis liggen van deze overgang. Eerst en vooral maken de sociale veranderingen op het einde van de 20e eeuw een consumptiepatroon gebaseerd op uitsluiting nog moeilijk sociaal aanvaardbaar. 

Enerzijds zorgt sociale mobiliteit ervoor dat mensen met verschillende smaken van de ene naar de andere klasse verhuizen, waardoor het patroon ‘één klasse, één smaak’ vervalt. 
 Iedere statusgroep heeft zijn eigen culturele normen, sociale stijgers dragen die dan ook mee naar een hogere klasse. Volledig aanpassen aan het normenpatroon van die ‘nieuwe’ klasse is voor hen niet mogelijk. Sociale stijgers bezitten daarvoor niet de nodige culturele competentie. Ze blijven daarom liever trouw aan culturele uitingen waarin ze gesocialiseerd zijn. Wel trachten sociale stijgers bepaalde ‘eigen’ normen te combineren met deze van de nieuwe sociale klasse, waardoor een mengelmoes ontstaat van zowel hoogculturele als populaire vormen van cultuur.
 Anderzijds maakt een hogere levensstandaard, een hoger opleidingsniveau en de opkomst van de massamedia mogelijk dat de artistieke smaak van de elite voor steeds meer lagen van de bevolking toegankelijk is. 

Naast de sociale veranderingen draagt ook de waardeverandering bij aan de opgang van de culturele omnivoor. Zoals eerder al verteld, is een consumptiepatroon gebaseerd op uitsluiting vandaag eerder uitzonderlijk. Peterson en Kern stellen een grote tolerantie vast bij de Amerikaanse burger tegenover mensen met andere waarden.
 Ook Bethany Bryson voert onderzoek naar deze culturele tolerantie. Zij stelt vast dat het vooral een hogere opleiding is die leidt tot een minder exclusieve smaak en een grotere openheid en tolerantie van het individu.
 

De derde factor die heeft bijgedragen tot de ontwikkeling van de culturele omnivoor is de verandering in de kunstwereld. Wat is nu nog de esthetische basis van een kunstwerk? In de negentiende eeuw werd kunst op een voetstuk geplaatst en was er slechts één standaard. In de 20e eeuw komt daar verandering in, doordat het marktdenken doordringt in de kunstwereld. Dit leidde tot een enorme groei van het aantal kunstenaars, waardoor het standaardprincipe van schoonheid in kunst onder druk kwam te staan en bijgevolg de kwaliteit van een kunstwerk niet meer in het werk zelf lag, maar eerder in de waardering daarvan door de kunstwereld.
 

Verder rest er nog de vraag of deze verandering in het consumptiepatroon een generatiegebonden verschijnsel is of net niet. Peterson en Kern stellen een verandering van de status van populaire cultuur vast. In de eerste helft van de negentiende eeuw was populaire cultuur slechts een levensfase voor de jeugd. Naarmate jongeren volwassen werden, moesten ze de overgang maken naar meer ‘serieuze’ cultuur. Pas op het einde van de negentiende eeuw werd populaire cultuur niet meer gezien als een fase, maar als een echte levenswijze. Het was een volwaardig alternatief voor de hoogculturele kunstvormen. 

Tot slot is er de evolutie binnen de hogere sociale klasse. Eerder al werd bij een terugblik in de geschiedenis duidelijk dat er een tijd was dat hoog- en laagculturele activiteiten naast elkaar bestonden. Zonder dat één cultuur een hoger prestige had dan de andere: two cultures of cultural tradition. De verschillende sociale klasse namen dan ook deel aan beide vormen van cultuur. Pas op het moment dat de middenklasse een grote opmars maakte en de dominante klasse angst kreeg dat deze zich distantieerde van de lagere sociale klasse door zich een welbepaalde cultuur toe te eigenen. Later in de tweede helft van de negentiende eeuw probeerde de dominante groep door middel van twee strategieën ook deze populaire cultuur naar hun hand te zetten. Enerzijds trachtte de dominante klasse de populaire cultuur als dierlijk te bestempelen en bijgevolg ook als een cultuur die best vermeden werd. Anderzijds trachtte zij bepaalde elementen van de populaire cultuur te herwaarderen en integreren in hun dominante cultuur. Deze laatste strategie haalde al gauw de bovenhand.
 

4.3.4. De Nederlandse en Vlaamse omnivoor

Nederland

De opkomst van de culturele omnivoor is geen geïsoleerd Amerikaans fenomeen, integendeel ook Nederlandse onderzoekers, zoals Van Eijck, de Haan en Knulst stelden een gelijkaardige verandering vast in het culturele consumptiepatroon. Om een verklaring te geven aan deze evolutie toetsen zij de hypothesen die Peterson en Kern aan de Nederlandse bevolking. 

In hoeverre draagt sociale mobiliteit bij tot een grotere interesse voor hoge cultuur? Uit hun onderzoek blijkt dat sociale stijging geen invloed heeft op het culturele consumptiepatroon. Het primaire socialisatieklimaat, het gezin en meerbepaald het opleidingsniveau van de ouders, blijft volgens het onderzoek nog steeds de grootste impact hebben op iemands cultuurgedrag. 

Vervolgens gaan de Nederlandse onderzoekers na of de opkomst van de culturele omnivoor een kwestie van leeftijd is en dus te wijten aan een bepaalde levensfase, of staat het eerder in verband met de generatie en het socialisatieklimaat waarin het individu opgroeit? Gaat het met andere woorden om het levensfaseperspectief, waarbij de relatie tussen levensfase en culturele consumptie doorheen de jaren veranderd of gaat het om het socialisatieperspectief, waarbij het de periode waarin iemand geboren is, die bepalend is voor zijn cultureel gedrag? Dat het een levensfaseverschijnsel is doet het onderzoeksresultaat allerminst uitschijnen, wel wijst het op de veranderde omstandigheden in het socialisatieklimaat van de laatste vijftig jaar. Zo heeft de democratisering van het onderwijs ervoor gezorgd dat de groep hoger opgeleiden erg heterogeen is en dat het klassieke Bildungsideaal aan belang verliest, waardoor een selectieve voorkeur voor hoge cultuur veel minder het ideaal is. Verder is cultuur door de groei van de vrijetijdsindustrie in de verdrukking gekomen en heerst er een sterke concurrentie om de vrijetijd van de consument. Bovendien heeft de groei van het opleidingsniveau niet bijgedragen tot de verwachte groei in cultuurdeelname. Dit alles betekent dat de generaties opgegroeid na de jaren vijftig en zestig anders cultureel geprogrammeerd zijn en daardoor een ander cultureel consumptiepatroon vertonen. Volgens Van Eijck, de Haan en Knulst is de shift van snob naar omnivoor te wijten aan een verandering in het socialisatieklimaat van de opgroeiende jongeren. 

Vlaanderen 

Onderzoek in Vlaanderen naar cultuurparticipatie en omnivorisering is erg schaars. Toch botsen Glorieux en Moens, als één van de weinige onderzoekers naar dit fenomeen op een Vlaamse omnivoor. Zij stellen vast dat de vrijetijd een levenssfeer is geworden, waarin het individu over maximale vrijheid beschikt. Een sfeer waarin hij alle kansen krijgt om een eigen levensstijl te ontwikkelen met aandacht voor persoonlijke preferenties en een individuele smaak. Deze evolutie leidt tot een aantal veronderstellingen. Zo is er de destructureringshypothese die vermoedt dat de vrijetijdsbesteding nog maar weinig structuur kent. De detraditionaliseringshypothese wijst dan weer op het verlies van tradities en traditionele waarden binnen de vrijetijd.
 

Maar niet iedereen koppelt de toegenomen keuzemogelijkheden aan deze hypotheses. In navolging van Peterson wijzen onderzoekers op een omnivore vrijetijdsstructuur. Glorieux en Moens gingen na in welke mate de vrijetijd nog patronen vertoond en in hoeverre de omnivorisering in Vlaanderen verspreid is. 

Wat betreft de structuur in de vrijetijd, stellen zij vast dat van een shoppend cultuurgedrag weinig sprake is. Hiermee zijn de Vlaamse en Nederlandse omnivoor het niet helemaal met elkaar eens. Mensen met een groot cultureel kapitaal en een grote culturele interesse hebben ook een groter aanbod van potentiële activiteiten binnen hun interesseveld: zowel hoogculturele als meer op entertainment gerichte activiteiten. Zij staan bijgevolg voor een zeer uitgebreid aanbod, waardoor ze verplicht zijn om keuzes te maken. Bovendien is er de spanning tussen aan de ene kant dat grote aanbod aan culturele activiteiten en aan de andere kant de beperkte vrijetijd. Dit leidt, volgens de Haan en van den Broek, tot de prototypische omnivoor: iemand met een zeer breed cultuurparticipatiegedrag, maar die overal slechts een beetje van proeft. Cultureel graasgedrag, van hier en daar een beetje, maar nooit veel van hetzelfde; dat is de oplossing voor Nederlandse omnivoren. In Vlaanderen blijken de omnivoren het anders aan te pakken. Vlaamse omnivoren nemen deel aan een brede waaier van culturele activiteiten en zij doen dat bovendien behoorlijk vaak, waardoor het beeld van de shoppende cultuurparticipant niet van kracht is.
 
Glorieux en Moens zien een duidelijke structuur in de Vlaamse vrijetijd met twee belangrijke patronen. Ten eerste ‘cultuur’, dat zijn activiteiten die als hoogcultureel worden bestempeld en ten tweede ‘uitgaan’, wat eerder activiteiten zijn met een meer populaire ondertoon. Beide dimensies worden opgevat als twee assen van de vrijetijdsruimte.

Ook Vander Stichele doet een poging om de Vlaamse situatie in kaart te brengen. Hij gaat na of er onder de Vlaamse bevolking tussen 18 en 79 jaar verschillende cultuurpartici-patiepatronen zijn. Aan de hand van de opleidings- en leeftijdsvariabele deelt Vander Stichele de Vlaamse bevolking op in zes clusters: oude niet-participanten, jonge niet-participanten, culturele passanten, omnivoor georiënteerde culturele passanten, Bildungsburgers en omnivoren. 
 

Door veranderingen in de samenleving komt een exclusieve belangstelling voor cultuur nog maar weinig voor. Op basis van factorscores op de twee vrijetijdspatronen onder-scheiden Glorieux en Moens enerzijds een cultuuromnivoor, iemand met hoge scores op beide dimensies en anderzijds een cultuurunivoor, iemand met een hoge score op slechts één van beide dimensies. 

Een diepere kijk op het opleidingsniveau toont dat laaggeschoolden niet of nauwelijks aan cultuur deelnemen, terwijl hooggeschoolden, in vergelijking met anderen, het breedste smaakpalet hebben. Vreemd genoeg hebben hooggeschoolden vaker een job met meer status en verantwoordelijkheid, waardoor zij over minder vrijetijd beschikken dan mensen met een job met een lagere status. Bij een focus op de leeftijd van cultuurparticipanten valt op dat jongeren zowel interesse hebben voor de populaire als de hoge cultuur, terwijl de oudere leeftijdscategorie bijna uitsluitend deelneemt aan de hogere, traditionele cultuur. De omnivore groep is in dit onderzoek vrijwel het kleinst (11%) en bestaat hoofdzakelijk uit jonge hoogopgeleiden met een brede culturele smaak die vrij vaak participeren. Ook volgens Glorieux en Moens is het combineren van verschillende vrijetijdsactiviteiten vooral een kenmerk van de jonge generatie.
 

Met dit resultaat sluit het Vlaamse onderzoek perfect aan bij het Nederlandse onderzoek, dat de socialisatie, het klimaat en de periode waarin jongeren opgroeien, verantwoordelijk stelt voor een anders cultureel geprogrammeerde jonge generatie. Ook Amerikaans onderzoek geeft aan dat hoewel zowat alle leeftijden met dit ‘nieuwe’ cultureel consumptiepatroon in aanraking komen, het toch een levensstijl is die vooral terug te vinden is onder een eerder kleine groep: de jonge hoogopgeleiden.
 

Glorieux en Moens trachten de vrijetijdsinteresses in kaart te brengen (Tabel 5) door de scores op elk van de vrijetijdsdimensies in drie groepen te verdelen. 

	Cultuur
	Uitgaan

 

	
	Laag
	Midden
	Hoog
	

	Laag 
	15,40%
	10,70%
	7,10%
	466

	Midden
	10,60%
	11,70%
	11,10%
	467

	Hoog
	7,30%
	10,90%
	15,20%
	467

	
	466
	467
	467
	1400 (100%)


Tabel 5: Verdeling van de respondenten over de twee vrijetijdsdimensies (in %) 

Vlamingen die vaak ‘uitgaan’ en daarnaast vaak aan ‘cultuur’ deelnemen, worden culturele omnivoren genoemd. Zij vertonen een vrijetijdspatroon met een nogal extreme vermenging van hoogculturele en populaire activiteiten. 15% van de bevolking heeft zo’n omnivoor vrijetijdsgedrag. Dit komt vrij goed overeen met het resultaat (11%) van de Vlaamse omnivoor uit gelijkaardig onderzoek van Vander Stichele. In vergelijking met de twee afzonderlijk groepen univoren is de groep omnivoren dubbel zo groot. Zo zijn er de culturele univoren (7.3%) die zich beperken tot culturele activiteiten en de uitgaansunivoren (7.1%) die zich uitsluitend richten op populaire cultuuruitingen. Hiermee is duidelijk dat overtuigde univoren nog weinig voor komen.
 Om verder uitspraak te doen over de opkomst van de culturele omnivoor en zijn tegenhanger de culturele univoor is verder Vlaams onderzoek nodig. 

4.3.5. Korte samenvatting

In zijn onderzoek naar culturele consumptie stelt Peterson de relatie tussen sociale positie en smaak in vraag. Vermits culturele smaak zo zijn eigen logica volgt, is het weinig zinvol om op zoek te gaan naar gelijkaardige levensstijlen binnen bepaalde sociale milieus. Klasse is immers niet de enige determinant van smaak. Om het hele verhaal samen te vatten spreekt Peterson van de evolutie van een rechtopstaande piramide naar een omgekeerde piramide. 
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De eerste piramide wijst op de culturele smaak van voor de jaren vijftig, waarbij de top bestaat uit een elite met een hoogculturele smaak. Bij het afdalen van de piramide verschuift het smaakpatroon van hoogcultureel naar een interesse voor meer populaire cultuuruitingen. De omgekeerde piramide vertegenwoordigt de cultuur en smaak van na de sociale veranderingen die opkwamen vanaf de jaren vijftig. Bovenaan bevindt zich de culturele omnivoor die zijn status verwerft door een zeer brede smaak. Helemaal onderaan in het puntje van de piramide ‘woont’ de culturele univoor die zich best thuis voelt in één welbepaald genre van het vrijetijdsveld. Dat kan zowel een interesse zijn in hoogculturele activiteiten als een belangstelling voor populaire activiteiten. 
 

Vandaag wordt vastgesteld dat de exclusieve snob, die enkel deelneemt aan traditionele cultuur, veel minder bestaat. Sociale mobiliteit moedigt immers een omnivore levensstijl aan. Bovendien hechten nieuwe leden van de hoge sociale klasse minder belang aan distinctie tussen highbrow en populaire cultuur. Opvallend is dat de tegenhanger van de exclusieve snob, de uitgaansunivoor, is opgestaan met bijna uitsluitend belangstelling voor populaire cultuur.

4.3.6. Beperkingen aan de omnivoriseringsthese

De culturele omnivoor is niet iemand die zomaar van alles houdt. Het is inderdaad iemand die erg openstaat voor verschillende culturele genres, in tegenstelling tot de vroegere culturele snob die een consumptiepatroon opbouwde dat gebaseerd was op uitsluiting. Deze openheid betekent echter niet dat de omnivoor onverschillig is.
 Integendeel, de hoog opgeleide omnivoor consumeert niet om het even wat. Hij acht de kunsten, de zogenaamde legitieme cultuur, nog steeds erg hoog. Bovendien is de keuze van de omnivoor uit de populaire cultuuruitingen zeer selectief. Ook Bethany Bryson stelt vast dat de muzikale voorkeur van de omnivoor volgens een welbepaald patroon verloopt. Hij heeft, zoals het de goede omnivoor betaamt, een brede muzikale belangstelling. Maar toch zal de culturele omnivoor die muziekgenres met het laagste aanzien uitsluiten. 
 

Niet alleen is de culturele omnivoor selectief wat betreft populaire cultuuruitingen, volgens Glorieux en Moens zijn er ook beperkingen aan de ruimdenkendheid van de omnivoor als het gaat om zijn mediakeuze. Zo heeft hij interesse voor media die aandacht besteden aan cultuur, reizen, avontuur en politieke duiding, wat vooral terug te vinden is in zogenaamde ‘elitaire’ mediakanalen. De smaak van de omnivoor is bijgevolg niet zo breed dat ook de populaire media erbij betrokken worden. 

Hoe staat het verschijnsel ‘omnivorisering’ in relatie tot Bourdieus distinctieconcept? Schulze benadrukt dat een omnivore levensstijl vooral terug te vinden is in een hoge sociale klasse. De leden van deze klasse zijn in hun vrijetijd zowel op zoek naar non-conventionele als meer elitaire activiteiten. Ze zijn, om het anders te zeggen, enerzijds op zoek naar fun en anderzijds naar distinctie; net zoals Bourdieus ‘nieuwe kleine bourgeoisie’. 

Voor de culturele omnivoor is het altijd interessant om over veel multicultureel kapitaal, zoals Bryson het noemt, te beschikken. De term verwijst naar de omnivore smaak als een uiting van distinctie, want het komt overeen met de algemene hedendaagse smaak die leden van de hoge sociale klasse moeten goed vinden. 

In tegenstelling tot een exclusieve, snobistische smaak wordt ‘passing knowledge’ in verschillende culturele domeinen hoog aanzien. Populaire cultuur moet niet langer gemeden worden. Hoogopgeleiden vertonen dan ook een bredere belangstelling in kunst en cultuur dan lager opgeleiden.
 Het motto van de culturele omnivoor is dat in iedere cultuurvorm iets interessant kan zijn, wat zoveel betekent als: 

‘Being a cultural omnivore provides social status, at least within the new middle class.’

Omnivorisering is bij deze niet zozeer een brede interesse in het culturele vrijetijdslandschap, maar eerder een nieuw distinctiemodel. Er zijn immers enkele duidelijke grenzen aan die ruimdenkendheid of omnivoriteit. De hoogopgeleide omnivoor blijft immers lagere cultuur-genres uitsluiten. Vandaar dat Bryson spreekt van multicultureel kapitaal. Het exclusief cultureel snobisme, zoals Bourdieu beschreef, is dan wel verdwenen, maar in de plaats is er de opkomst van een inclusief cultureel snobisme. Weliswaar treedt het minder manifest op.

5. Cultuureducatie

Vanuit de idee dat cultuur een belangrijke voorwaarde is voor het goed functioneren van de democratie, moeten kunst- en cultuurorganisaties een publieks- en educatieve werking opbouwen. Ook het onderwijs moet haar steentje bijdraagt.
 In wat volgt wordt eerst een beeld geschetst van jongeren cultuursector in Vlaanderen met haar verschillende kunsteducatieve werkingen, waarna gewezen wordt op het belang dat cultuur- en jongerenbeleid hecht aan cultuureducatie. Dan wordt de geschiedenis van cultuureducatie beschreven om vervolgens over te gaan tot de band tussen cultuur, educatie en onderwijs. Tot slot wordt ingegaan op de rol van amateurkunsten en deeltijds kunstonderwijs, wat relevant is vanwege het enorm actieve cultuurgedrag van jongeren dat later aan bod komt. 

5.1. Kunstencentra en kunsteducatieve organisaties voor jongeren in Vlaanderen: een situering

Het is in de jaren tachtig dat binnen de cultuursector interesse groeit voor jongeren, wat gepaard gaat met een sterke opgang van kinder- jongerenwerkingen in culturele instellingen. Zo waren er de jeugdtheatergezelschappen Blauw Vier en Het gevolg, wiens budgetten de hoogte in gingen. In 1985 tracht De Singel een eigen kinder- en jongerenprogrammatie op te starten. Ook in de Beursschouwburg doet zich een gelijkaardig fenomeen voor, waar onder de vleugels van Oda Van Neygen een sterke jeugdtheaterwerking wordt uitgebouwd. Deze laatste zal later afscheuren en op eigen houtje verder gaan onder de naam BRONKS (Brussel ONderwijs en KunSt). BRONKS vervult een voortrekkersrol wat betreft kunsteducatie. Het tracht het jonge publiek maximaal bij theater te betrekken door gespecialiseerde docenten naar scholen uit te sturen, workshops op te zetten en jongeren samen aan de slag te laten gaan. 

Naast BRONKS ontstonden in de jaren negentig twee kunstencentra die een kinder- en jongerenwerking centraal stelden: Kopergietery in Gent en Villanella in Antwerpen. De Kopergietery kent een heel andere geschiedenis dan BRONKS. Het is gegroeid uit Eva Bals Speelteater. De Kopergietery bood in de eerste plaats onderdak aan producties van het Speelteater, daarnaast programmeerde zij vrije voorstellingen en schoolvoorstellingen. Er ontstond zo een boeiende combinatie tussen productiehuis en theaterwerkplaats voor jongeren. 

Ook Villanella heeft zo zijn eigen levensverhaal. Het is tien jaar geleden ontstaan uit twee initiatieven in het kader van Antwerpen Culturele Hoofdstad van Europa in 1993, namelijk kunstenfestival Kunstonderacht en een werkgroep met mensen uit Antwerpen ’93 en De Singel. Aan de wieg van dit alles stond Marc Verstappen, zelf omschrijft hij zich als: 

‘(…) een kunstomnivoor met een honger naar literatuur, beeld, muziek, theater. (…) Wat ik dacht dat fantastisch zou kunnen zijn, was niet te koop. Dan zit er niets anders op dan het allemaal zelf te maken of in gang te zetten.’ 

Villanella ontstond als antwoord op wat er mis was in de toenmalige kunstensector, maar ook uit onvrede over het steeds terugkerende verhaal dat niet alle kunst geschikt is voor kinderen, dat een familiepubliek geen groot publiek is en zeker geen concertpubliek. Met dit ongenoegen in het achterhoofd opende het kunstenfestival Kunstonderacht zijn deuren. Het werd een hoogtepunt van de kinderhappening binnen Antwerpen ’93. Nooit eerder werden 30.000 kinderen op de been gebracht voor hedendaagse kunst. Kortom, zo bleek dat zulke kunstenfestivals voor kinderen toch een groot publieksbereik hadden. Het was zover Villanella, vzw Kunsthuis voor kinderen, werd geboren en kreeg een naam. 

Het is ook in deze periode dat Studio 100 op gang kwam, wat het verwachtingspatroon en referentiekader van kinderen en jongeren totaal heeft veranderd. Om het gevecht aan te gaan, is Villanella niet groot genoeg. Wel trachten ze hun strategieën over te nemen, maar zonder hierbij aan kwaliteit in te boeten. 

‘Denk aan de Kunstbende. Die wedstrijd heeft een evenementwaarde, er gaat een soort clubgevoel van uit. Hetzelfde kun je zeggen van De Nachten.’
 

Hoewel Het Paleis geen kunstencentrum is, maar eerder een theaterhuis mag het in deze context toch niet over het hoofd worden gezien. In 1996 besliste het Antwerpse Schepencollege om het toenmalige Koninklijke Jeugdtheater om te bouwen tot een instelling van openbaar nut: Het Paleis, een theaterhuis voor kinderen en jongeren. Vandaag biedt Het Paleis een uitgebreid aanbod theatervoorstellingen en kunsteducatieve initiatieven. 

Naast kunstencentra zijn er, verspreid over Vlaanderen, ook heel wat kunsteducatieve organisaties. Deze zijn enerzijds op te delen naar doelgroep, waarbij ofwel individuele jongeren ofwel scholen centraal staan; anderzijds is er een verschil bij de artistieke activiteit, een organisatie werkt kunstoverschrijdend of beperkt zich tot slechts één kunstdiscipline. 

	 Doelgroep


	Artistieke activiteit

 

	
	1 kunstdiscipline 
	kunstoverschrijdend

	Scholen

 

 

 
	Kalos
	ABC

	
	RASA
	Kunst in Zicht

	
	
	Mooss

	
	
	Piazza dell'Arte

	Individuele en niet-georganiseerde jongeren (of volwassenen)

 

 
	Danskant
	ABC

	
	Imagica
	Artforum

	
	Musica
	Mooss

	
	 
	Wisper


Tabel 6: Kunsteducatieve organisaties in Vlaanderen 

Wat betreft de doelgroep is de keuze van kunsteducatieve organisaties om voor scholen of individuele jongeren te werken gelijkmatig verdeeld (Tabel 6). Het werken over de verschillende kunstdisciplines heen is iets meer in trek, maar toch zijn er nog een aantal organisaties die opteren om zich te beperken tot één kunstdiscipline: hetzij theater (Kalos), hetzij dans (Danskant), muziek (Musica) of audiovisuele kunsten (Imagica). Bij de kunstoverschrijdende organisaties zijn er twee die zowel naar scholen als naar individuele jongeren toewerken: ABC en Mooss. Art Basics for Children, afgekort ABC, ontwikkelt mobiele studio’s waarin kinderen en volwassenen zich kunnen verdiepen in verschillende kunstvormen. Mooss is een landelijke jeugddienst voor actieve kunsteducatie, op haar visie ten opzichte van kunsteducatie en jongeren en haar werking wordt later uitvoerig ingegaan. 
 

Kunst in Zicht en Piazza dell’Arte zijn twee organisaties die zich enkel richten tot de schoolgaande jeugd. Kunst in Zicht wil muzische en artistieke projecten in scholen realiseren op een manier dat zowel de leerlingen, de kunstenaar als de leraar geboeid zijn. Piazza dell’Arte is een multidisciplinair educatief project, dat ontstaan is uit de idee dat iedereen, ongeacht zijn sociale achtergrond, dezelfde kansen moet krijgen om zich creatief te ontplooien. Net als Mooss, worden de visie van Piazza dell’Arte ten op zichte van kunsteducatie en haar werking later nader bekeken. 

Tot slot zijn er twee organisaties die kunstoverschrijdend werken, maar zich hierbij vooral richten tot de individuele en niet-georganiseerde jongeren: Artforum en Wisper. Artforum laat jonge mensen samenwerken met kunstenaars en docenten tijdens workshops, cursussen en projecten in theater, dans, muziek en literatuur. Wisper tracht, via actieve kunsteducatie, jongeren en volwassenen in contact te brengen met theater, muziek, dans en beeldende kunst.
 

Niet alleen een kunstencentrum of kunsteducatieve organisatie kan een interessante kunsteducatieve werking uit bouwen, ook sommige culturele centra hebben boeiende jongeren- en educatieve projecten. Denk aan CC Berchem dat kiest voor een integrale aanpak van kunst- en cultuureducatie. Zij trachten zowel de mensen met kunst in contact te brengen door ze enerzijds ‘kunst’ te laten maken (Hush Hush Hush) en anderzijds door ze te begeleiden in het begrijpen van een artistiek product door voor- en nabesprekingen, theateromkaderingen en workshops. Om tussen beide bewegingen een brug te slaan, startte CC Berchem met de constructie van een virtueel platform, waarbij mensen deelnemen aan bestaande kunstwerken. 

5.2. De aandacht voor cultuureducatie vanuit het jongeren- en cultuurbeleid

Het Vlaamse cultuurbeleid legt een grote nadruk op het belang van publieksparticipatie en democratisering van cultuur. De twee sleutelbegrippen van het beleid zijn dan ook cultuurparticipatie en culturele competentie.
 Het Vlaamse cultuurbeleid wil nog al te vaak jongeren naar de elitaire kunsten leiden. Liefhebbers van populaire cultuur ‘dwingen’ naar elitaire cultuur te gaan is geen authentiek gedrag, een waarde waaraan jongeren net erg veel belang hechten. Volgens Eric Corijn komt de reële bestaande cultuursector niet overeen met de reële bestaande maatschappij. De idee van ‘ze’ moeten zich maar integreren in ‘onze’ cultuur moet herzien worden.
 

Een Vlaams cultuurbeleid moet een open beleid zijn. Een beleid ter ondersteuning van de jongerencultuur, namelijk het aanbieden van repetitieruimtes, artistieke coaching en juridisch-financieel advies. Bovendien is het een belangrijke taak van het cultuurbeleid om jongeren aan te zetten tot het ontdekken van hun creativiteit en mogelijkheden te bieden voor het ontwikkelen van een eigen identiteit. Franky Devos benadrukt dan ook dat een jongerencultuurbeleid er in de eerste plaats is ter ondersteuning van de jongerencultuur en niet als opstap naar de gesubsidieerde kunstensector. 

Het ontwikkelen van culturele competentie, een aspect waar het cultuurbeleid sterk de nadruk legt, is een levenslang leerproces dat zich eerst afspeelt in het thuismilieu. Vervolgens breidt het zich uit naar het schoolmilieu, waarna het als een rode draad doorheen het dagelijkse leven loopt. Het is aan het cultuurbeleid om voorwaarden te scheppen die de culturele competentie helpen ontwikkelen. Een belangrijke taak is hier weggelegd voor cultuureducatie. 

5.3. De geschiedenis van cultuureducatie

Eerder werd het onderscheid gemaakt tussen receptief en actief cultuurgedrag. Ook kunsteducatie moet een evenwicht zoeken tussen het stimuleren van receptieve én actieve cultuurinteresse. De geschiedenis van cultuureducatie is als een slingerbeweging tussen kunst en vorming. Dan weer komt de kwaliteit en de schoonheid van kunst vooraan te staan, dan weer de algemene vormingsdoelen. Tussen deze verschillende periodes is er niet echt sprake van absolute verschuivingen, maar eerder van kleine accentverschillen. 

Op het einde van de achttiende eeuw had cultuureducatie een civiliserende functie, waarbij het begrip ‘Bildung’ centraal stond. Educatie richtte zich in deze periode vooral op het niveau van de persoonlijkheidsvorming. Samen met de opkomst van populaire cultuur trad het amusements-karakter steeds meer op de voorgrond. In de jaren vijftig ontstond naast de zorg rond massacultuur een vrijere verhouding tussen cultuur en individu. De idee dat kunst niet meer van bovenaf moest worden aangeleerd of opgelegd, was een belangrijk resultaat van deze vrije expressiebeweging. Cultuur is iets waar iedereen van jongs af aan mee in contact moet komen, zodat er op latere leeftijd een zeker vertrouwen is. 

In de jaren zeventig was er sprake van democratisering van cultuur, bijgevolg veranderde de opvatting over traditionele en populaire cultuur. Niet alleen was de amusementsfactor nadrukkelijker aanwezig in het culturele landschap, maar ook verloor de traditionele cultuur haar vanzelfsprekende dominantie. Kunst en cultuur waren enerzijds een middel tot persoonsvorming en anderzijds een middel tot bewustmaking en het verwerven van inzicht in de kunsten. Het is in deze periode dat het aantal educatieve diensten in musea sterk groeit. Voor het eerst maakten educatieve medewerkers een onderscheid tussen verschillende doelgroepen. Zij experimenteerden met allerlei strategieën om bezoekers naar musea te lokken. 

Later, in de jaren tachtig, werd de term kunstzinnige vorming verdrongen door ‘kunsteducatie’. De idee was dat kunstvorming zich niet alleen moest beperken tot het zelf maken van kunst, maar dat ook de bestaande kunsten een interessant medium kunnen zijn om kennis over te verwerven. In de Verenigde Staten kwam kunsteducatie steeds meer onder invloed van de zogenaamde ‘Discipline Based Art Education’ (DBAE). Een beweging die, ontstaan vanuit de beeldende vorming, een eenzijdige nadruk op actieve kunsteducatie verwerpt. DBAE propageert een kunsteducatie met vier verschillende invalshoeken: actieve beoefening, kunstgeschiedenis, kunstkritiek/kunst-beschouwing en esthetica. Ideaal is als deze in samenhang aan bod komen. 

De jaren ’90 worden opnieuw gekenmerkt door een (derde) verruimingsgolf, waarbij kunsteducatie een ruimere maatschappelijke relevantie moet garanderen. De interpretatie van kunst moet ook verder bouwen op niet-artistieke contexten, zoals de socio-culturele. Vandaar dat ook de term cultuureducatie meer gepast is. 

5.4. En wat met het onderwijs? 

Naast educatieve diensten in culturele instellingen is een belangrijke taak weggelegd voor het onderwijs, want nagenoeg alle jongeren lopen school. In zowat alle landen wordt het belang van cultuur in het onderwijs benadrukt. Toch beperkt het zich momenteel vaak tot slechts enkele uren muziek en kunst. Culturele vorming zou doorheen het ganse lessenpakket verweven moeten zijn. 

Jongeren die via het onderwijs in contact komen met cultuur ontwikkelen een grotere culturele competentie, wat een groter tegenwicht moet bieden tegen de competitie met het vermaak in de populaire cultuur. Het is niet omdat cultuureducatie de schoolgaande jeugd aanzet tot meer cultuurparticipatie, dat dit ook nog effect zal hebben na de schoolperiode. 
 Uit onderzoek naar museumeducatie blijkt dat cultuureducatie op school enkel resultaat heeft als het zich niet beperkt tot incidenteel museumbezoek. Enkel intensieve programma’s kunnen jongeren tot een blijvende belangstelling stimuleren. Maar dat cultuureducatie de daadwerkelijke interesse voor cultuur kan stimuleren, daar is Letty Ranshuysen gerust in. 

Wel is er een onderscheid tussen binnen- en buitenschoolse cultuureducatie. Binnenschoolse cultuureducatie tracht vooral interesse voor kunst en cultuur te wekken en cultuurdeelname te bevorderen. Buitenschoolse cultuureducatie legt eerder de nadruk op het verder ontplooien van bestaande interesses en vaardigheden. Het gaat hierbij niet om sterke tegenstellingen, slechts om kleine accentverschillen.

Een van de belangrijkste verschillen is dat binnenschoolse educatie verplicht is, terwijl aan buitenschoolse cultuureducatie doet iemand vrijwillig mee. Het eerste wordt de leerlingen opgelegd, bij het andere kan meer worden omgaan met behoeften en wensen van de jongeren. 

Niet iedereen wordt van thuis uit gestimuleerd om aan cultuur deel te nemen, wel gaan zowat alle jongeren naar school. Het is dan ook de taak van binnenschoolse cultuureducatie om leerlingen zo veel mogelijk kunstdisciplines en cultuurvormen te tonen, zodat zij een brede culturele oriëntatie krijgen. Buitenschoolse cultuureducatie, waaronder amateurkunsten, deeltijds kunstonderwijs en sociaal culturele projecten, kan veel beter dieper ingaan op één welbepaalde kunstdiscipline. 

5.5. Kunsteducatie: een zoeken naar evenwicht tussen drie niveaus

Kunsteducatie is terug te vinden op drie niveaus: het deeltijds kunstonderwijs (DKO), de amateurkunsten (AK) en het sociaal-cultureel werk (SCW). Soms worden deze kunsteducatieve opleidingen op een vrij ongenuanceerde manier met elkaar vergeleken.

Kunstbeoefening of kunsteducatie: twee intenties t.a.v kunst

De Braekeleer omschrijft kunstbeoefening als het maken en tonen van kunstproducten en kunsteducatie als ieder educatief proces dat kunst als onderwerp of als middel heeft. Een echt onderscheid is eigenlijk niet te maken. Zowel DKO als AK hebben bijgevolg met kunsteducatie en –beoefening te maken. In functie van kunstbeoefening als amateurbeoefenaar of als professioneel kunstenaar bieden zij allebei kunsteducatie; ieder met eigen accenten. 

Het DKO kiest voor onderwijs met een welbepaalde specifieke methode en tracht een klimaat te scheppen dat het leerproces bevordert. Bovendien is dit type onderwijs zowel persoonsgericht als kunstgericht. Het wil enerzijds creatief gedrag en een kunstzinnige levenshouding stimuleren en ontwikkelen, anderzijds wil het leerlingen de taal der kunst leren hanteren via de realisatie van eigen werken en via onderzoek van werk van vroeger en nu. Het DKO probeert met andere woorden talentrijke jonge mensen aan te moedigen voor een carrière als professioneel kunstenaar. 
 Het verschil met AK ligt vooral in het parcours dat de kunstbeoefenaar doorloopt. In een academie voor beeldende kunst of muziek, dans en woordkunst staat het persoonlijke traject van de leerling centraal. Iedere leerling wordt er beschouwd als een individu dat op een bepaald professioneel niveau begeleid wil worden.
 

Zowel DKO als AK doen aan kunsteducatie en -beoefening, vandaar dat de artistieke praktijk voor allebei het uitgangspunt is. De nadruk ligt dan ook op de technische aspecten van de artistieke discipline, op de presentatie en op de afwerking van het artistieke product. Doordat het sociaal-cultureel zich alleen toespits op kunsteducatie, staat het iets meer los van het DKO en de AK. 

Ook binnen kunsteducatie zijn er meerdere oriëntaties mogelijk

Er wordt een onderscheid gemaakt tussen educatieve processen met kunst als onderwerp en kunst als middel (Tabel 7). Elk proces heeft daarbij zijn eigen leerdoelen en legt eigen klemtonen. 

	 
	Kunstgericht

(kunst als onderwerp)
	Persoonsgericht

(kunst als middel)
	Maatschappelijk gericht

(kunst als middel)

	Kennis 
	- Kunst leren kennen
	- Via kunstzinnige middelen jezelf, anderen, de wereld leren kennen
	- Via kunst maatschappelijke systemen leren kennen 

	Attitudes
	- Kunst leren appreciëren
	- … en appreciëren
	- Via kunst andere maatschappelijke groepen (culturen, thema’s) leren appreciëren



	Gedrag
	- Kunst leren opzoeken

- Kunst leren produceren 
	- Via kunst je eigen creativiteit ontwikkelen
	- Via kunst maatschappelijke situaties proberen te beïnvloeden


Tabel 7: Drie kunsteducatieve oriëntaties 

Hoewel deze oriëntaties steeds samen voorkomen, worden binnen de verschillende leercontexten toch telkens andere nadrukken gelegd. Zo hecht het DKO meer belang aan leerprocessen met kunst als onderwerp. In de AK wordt naar kunstgericht werken ook de persoonsgerichte en maatschappelijk gerichte oriëntatie aan bod, zij het vaak op een impliciete wijze. Wat betreft de complementariteit tussen de verschillende type kunsteducatie blijkt dat sommige mensen eerst deelnemen aan een workshop om te proeven van een bepaalde artistieke discipline, om dan later meer artistiek georiënteerde lessen te volgen. Bovendien stellen deelnemers of leerlingen hun artistieke loopbaan steeds meer ‘à la carte’ samen. Zo gaan zij zowel naar een kunsteducatieve cursus als naar de academie of naar de harmonie én naar het conservatorium. 

Om aan kunsteducatie te doen zijn er verschillende manieren of strategieën

Afhankelijk van de manier waarop mensen leren, zijn er vier leerstijlen te onderscheiden: een actieve of passieve manier, een concrete of meer abstracte manier. Een blik op het SCW toont dat zij de vier voorgaande strategieën naast elkaar gebruiken, maar toch komt de productieve strategie er duidelijk minder aan bod. Dit wordt echter wel gecompenseerd door het DKO en AK die net aan die laatste leerstijl erg veel belang hechten. 

5.5.1. De amateurkunsten er uit gelicht

Het decreet van twaalf december 2000 definieert de amateurkunsten als volgt:

‘Elke kunstvorm die in het kader van het sociaal-culturele gebeuren aan iedere burger de kans biedt om zich via kunstbeoefening en –beleving te ontplooien en zijn potentiële creatieve vermogens te ontwikkelen op vrijwillige basis en zonder beroepsmatige doeleinden.’

In wat volgt worden een aantal aspecten van deze definitie verder uitgewerkt. Ten eerste de sociaal-culturele context, het klimaat van de amateurkunsten waarin kunstbeoefening en -bele-ving geplaatst worden. Het gaat om een uitgebreid netwerk aan organisaties dat bovendien tegen de druk van de televisiecultuur en kennismaatschappij is opgewassen. Ten tweede de kunstbeoefening en –beleving binnen de amateurkunsten, waarbij de aandacht zowel naar de actieve kunstbeoefening als naar de passieve kunstbeleving gaat. De amateurkunstensector biedt bijgevolg een groot aanbod voor laagdrempelige cultuurparticipatie. Ten derde is er het doel om potentiële creatieve vermogens te ontwikkelen. Creativiteit is dan ook het sleutelwoord van deze sector en is zeker geen voorrecht van een kleine elite kunstenaars die Kunst te maken. 

Reinoud D’Haese, stafmedewerker van het Vlaams Centrum voor Amateurkunsten, schat dit amateurkunstendecreet hoog in en vermoedt dat het de sector opnieuw op de kaart zet. Zo wordt het steunpunt voor amateurkunsten in de sector geïntegreerd en afgestemd op het beleid van de landelijke amateurkunstenorganisaties. Iedere kunstdiscipline heeft één eigen, erkende landelijke organisatie die meer financiële ondersteuning krijgt. Ook worden een aantal ‘nieuwe’ kunstdisciplines en subdisciplines, zoals lichte muziek, beeldende kunsten en letteren erkend en hun werking meer verbreed. De Vlaamse Organisatie voor Circuskunsten wordt projectmatig ondersteund en kan eventueel in de toekomst uitgroeien tot een erkende organisatie. 
 

6. Besluit 

Er doen zich een aantal maatschappelijke veranderingen voor, zoals het individualiseringsproces, de democratisering van onderwijs en de groei van vrijetijd, die ertoe leiden dat een klimaat ontstaat waarin de cultuur- en vrijetijdsindustrie opgang maakt. Hoewel het individualiseringsproces wijd verspreid raakt, mag het belang van gemeenschaps- en samenhorigheidsgevoel toch niet onderschat worden. Subculturen zijn immers een belangrijk onderdeel van het identiteitsvormingsproces bij jongeren. 

Als gevolg van deze maatschappelijke veranderingen heeft het cultuurbereik heel wat mogelijkheden opgebouwd, maar een enorme groei van de cultuurindustrie steekt echter stokken in de wielen. Door een overaanbod aan vrijetijdsactiviteiten is het individu geneigd om bij het maken van zijn keuze te steunen op de ervaring die een bepaalde activiteit hem heeft gegeven. Wat bevalt me? Waaraan beleef ik plezier? Het individu is met andere woorden voortdurend op zoek naar vernieuwing en ontpopt zich als een ware amusementshopper. Het is duidelijk dat de huidige generatie jongeren opgroeit in een nieuwe omgeving met aan de ene kant de cultuurindustrie en aan de andere kant de overheidsgesubsidieerde instellingen. Net door deze komst van de vrijetijdsindustrie trekken vele jongeren zich steeds vaker terug in een eigen smaakuniversum, waarin weinig plaats is voor de zogenaamde hoogculturele activiteiten, zoals een theater- of museumbezoek. 

Een algemeen geldende theorie die verklaart wanneer jongeren aan cultuur deelnemen, bestaat niet. Wel resulteert ieder onderzoek naar cultuurparticipatie in vier steeds terugkerende factoren die de deelname aan cultuur beïnvloeden. Zo speelt ten eerste de invloed van culturele bagage een zeer belangrijke rol. Bij deelname aan elitaire cultuur weegt vooral de impact van ouders en andere gezinsleden door, terwijl bij deelname aan populaire cultuur eerder het eigen opleidingsniveau cruciaal staat. De beschikbare materiële en financiële bronnen zijn een tweede minder doorslaggevende factor bij cultuurdeelname. Ten derde is ook de beschikbare vrijetijd een factor die deelname aan cultuur beïnvloedt. Dit kan verbazing opwekken, maar hoewel iedereen over evenveel tijd beschikt, kiest niet iedereen voor een zelfde tijdsindeling. Tot slot is de invloed van sociale waardering op culturele consumptie veel meer van belang bij elitaire cultuurdeelname dan bij populaire cultuurdeelname. 

Het Vlaamse cultuurbeleid zoekt toevlucht tot cultuureducatie om jongeren de weg naar hoge cultuur te tonen. Binnen de cultuursector groeit de interesse voor kinderen en jongeren, wat gepaard gaat met een opgang aan kinder- en jongerenwerkingen. Nadelig is echter dat ook deze organisaties bij jongeren vooral interesse wekken voor hoge cultuur. De vraag naar een jongerencultuurbeleid met aandacht voor jongerencultuur dient zich aan, waarbij deze geen opstapje is voor de hoge cultuur.  

Recent is onder jonge hoogopgeleiden een nieuw omnivoor vrijetijdsgedrag opgedoken. Door de erosie van het traditionele onderscheid tussen de zogenaamde elitaire en populaire cultuur combineren jonge hoogopgeleiden steeds meer een appreciatie van klassieke kunstvormen met meer populaire vormen van kunst. De culturele omnivoor verwerft een erg brede smaak en staat daarmee recht tegenover de culturele univoor die zich eerder thuis voelt in één welbepaald genre van het vrijetijdsveld. Toch is de culturele omnivoor niet iemand die zomaar van alles houdt. Hij staat open voor verschillende culturele genres, maar acht de elitaire cultuur nog steeds hoger. Er zijn bijgevolg nog een aantal duidelijke grenzen aan die ruimdenkendheid. De vraag is gaat het werkelijk om een vernieuwde open cultuurinteresse of is het enkel een nieuw distinctiemiddel? Een onderzoek naar Kunstbende en Kunstbende-jongeren moet dit uitwijzen 

7. Onderzoeksopzet

Dit onderzoek, dat de wisselwerking tussen jongeren, kunsteducatie en omnivorisering wil blootleggen, gaat op zoek naar culturele omnivorisering bij zeer cultureel zeer actieve jongeren. Het is opgedeeld in twee verschillende onderzoeksluiken. Aan de ene kant de vraag of er inderdaad sprake is van een omnivoor cultuurgedrag bij deze culturele actieve jongeren en aan de andere kant de vraag hoe kunsteducatieve organisaties inspelen op dit vermeende omnivore gedrag bij deze selecte jongerengroep. Tot slot rest de vraag wat de wisselwerking is tussen kunsteducatie en cultuurgedrag en –beleving van cultureel erg actieve jongeren.

Om dit verband na te gaan, is vertrokken van het kunsteducatieve project Kunstbende, een wedstrijd in kunst voor jongeren van dertien tot negentien jaar. Kunstbende is dit jaar aan haar vijfde editie toe en wordt door de Vlaamse Gemeenschap en de provincies gesubsidieerd als kunsteducatief project. De wedstrijd wil jongeren stimuleren om actief met kunst en cultuur bezig te zijn en hen aanzetten om hun eigen creativiteit te ontdekken en te uiten. Bovendien blijft het meestal niet bij één deelname, jongeren komen jaar na jaar terug en experimenteren in andere categorieën dan die, waar ze oorspronkelijk in deelnamen. Kunstbende is duidelijk meer dan een wedstrijd in kunst. Het is een echte bende geworden, waarvan de leden hecht met elkaar verbonden zijn. Kortom, verschillende argumenten die er op wijzen dat dit project perfect in het onderzoeksplaatje past. 

De formulering van voorgaande onderzoeksvragen leidt tot een tweeledige onderzoeksaanpak. Ieder onderzoeksluik heeft immers een eigen onderzoeksmethode, waardoor het onderzoek zowel kwantitatief als kwalitatief onderzoek hanteert. Om de vraag ‘Hoe spelen kunsteducatieve organisaties in op de vermeende omnivorisering bij cultureel actieve jongeren?’ te beantwoorden, zijn de juryverslagen van de wedstrijd onderzocht door gebruik te maken van inhoudsanalyse. Bij de andere vraag ‘Vertonen deze culturele zeer actieve jongeren inderdaad een omnivoor cultuurgedrag?’ is gekozen om twintig Kunstbende-jongeren te onderwerpen aan een diepte-interview. Vermits de onderzoeksproblematiek, omnivorisering en jongeren, erg nieuw is in Vlaanderen zal dit onderzoek eerder exploratief van aard zijn.
 

Wat betreft de selectie van de Kunstbende-jongeren is geopteerd voor jongeren die al meerdere edities aan de wedstrijd hebben deelgenomen. Het gaat zowel om oud-deelnemers als om jongeren die nog steeds actief zijn binnen Kunstbende. Het feit dat enkel Kunstbende-jongeren worden geïnterviewd zou een beperking kunnen zijn, maar dat is het niet. De probleemstelling zoekt immers naar een mogelijke wisselwerking tussen kunsteducatie en haar deelnemende, cultureel actieve jongeren. Vandaar dat ook enkel Kunstbende-jongeren tot de respondenten behoren. Wel kan de kwalitatieve methode, het diepte-interview, een beperking zijn, omdat enkel naar de mening van jongeren gevraagd wordt. Er wordt niet gekeken of deze overeenstemt met hun werkelijke gedrag.

Omdat de onderzoeksvragen iets te vaag zijn om een empirisch onderzoek aan op te zetten, is iedere vraag verder geoperationaliseerd in een aantal deelvragen. In wat volgt zal eerst ingegaan worden op de vraag ‘Hoe spelen kunsteducatieve organisaties in op de vermeende omnivorisering bij cultureel actieve jongeren?’. Na de visie van twee kunsteducatieve organisaties ten opzicht van jongeren en kunsteducatie wordt Kunstbende van naderbij bekeken. Vervolgens wordt aan de hand van de doelstellingen van de wedstrijd een aantal deelvragen gesteld en worden de dataverzameling en methode uitgelegd. 

Eens kennis gemaakt met het onderzoeksobject, Kunstbende, kan tot de andere onderzoeksvraag worden overgegaan: vertonen deze Kunstbende-jongeren inderdaad een omnivoor cultuurgedrag? Ook hierbij zijn een aantal deelvragen opgesteld. Na de werkwijze van de dataverzameling en de methode te hebben gemotiveerd, worden de jongeren tot in de diepte geanalyseerd. 

8. Hoe gaan kunsteducatieve organisaties om met de ‘nieuwe’ jongeren? 

8.1. Mooss en Piazza dell’Arte

Eerder werd al een beeld geschetst van de kunstencentra en kunsteducatieve organisaties in Vlaanderen. Vooraleer dieper in het gaan op het kunsteducatieve project Kunstbende is het interessant om ook eens te kijken naar de visie van twee andere organisaties op kunsteducatie en jongeren. Het gaat om twee heel verschillende kunsteducatieve werkingen, namelijk Mooss en Piazza dell’Arte. 

Mooss is een landelijke organisatie voor kunsteducatie die al sinds 1981 bestaat. Hun doelgroep is erg ruim, zo trachten ze zich te richten tot het jeugdwerk, musea en het onderwijs. Bovendien werken ze zowel naar kinderen en jongeren (drie tot achttien) als naar hun begeleiders. Mooss beperkt zich niet tot één kunstdiscipline, maar werkt binnen vijf verschillende disciplines: theater, dans, muziek, nieuwe media en fotografie. Mooss focust zich enerzijds op vormingsprogramma’s, zoals een lessenreeks, workshops en theateromkaderingen, anderzijds werken ze productgericht, waarbij een groep jongeren naar iets toe werkt. Denk bijvoorbeeld aan het voorbereiden van een tentoonstelling of een musical.

Stefaan Vandelacluze is van mening dat Mooss een actuele kijk op kunsteducatie heeft. Belangrijk is dat Vandelacluze duidelijk stelt dat Mooss zich richt tot kunsteducatie en niet tot cultuureducatie, want dat is veel te breed. Hun doel is om zoveel mogelijk jongeren goesting te doen krijgen in kunst en hun culturele competentie verder te ontwikkelen. Mooss gelooft dat als jongeren actief met kunst leren omgaan, ze er meer aandacht en interesse voor krijgen. Wel mag het niet enkel gaan om het aanbieden van knutselactiviteiten, er moet altijd een educatief doel aan verbonden zijn. 

Mooss vindt het belangrijk om een aantal aspecten voor ogen te houden, namelijk: waar zijn jongeren mee bezig? Wat is hun vraag en wat hebben ze nodig? Vervolgens is het de bedoeling om al deze zaken zo goed mogelijk met elkaar in overeenstemming te brengen.
 Wel merkt Vandelacluze op:

‘Ik vind niet dat je je volledig moet laten leiden door wat jongeren willen. Het is tenslotte nog educatie en ze willen iets bijleren.’ 

Wat betreft het aspect plezier, gelooft Mooss dat kunst zeker ook plezierig moet zijn. Maar, zegt Vandelacluze:

‘Van zodra dat het enkele plezier is dan zullen wij dat niet meer doen. Wij beperken ons echt wel tot kunsteducatie. (…) We zullen hier natuurlijk wel leuke spelletjes bij bedenken en alles leuk formuleren. (…) Maar voor ons moet het toch nog echt educatie blijven.’ 
 

Piazza Dell’Arte noemt zichzelf een mobiel multidisciplinair educatief kunstproject. Zij gaan met bussen naar scholen of naar bepaalde wijken om daar gedurende enkele dagen een artistiek project op te stellen. Iedere bus is ingericht in functie van een bepaalde kunstdiscipline. Er zijn bussen voor de volgende disciplines: één voor woord en drama, dans en beweging, elektronische muziek, akoestisch experiment, digitale fotografie, animatie- en reportagevideo, pers en communicatie, multimedia, kostuumontwerp en monumentale kunst. Het doel is om jongeren die niet geïnteresseerd zijn in kunst en cultuur er toch meer betroken bij te laten voelen. 

Piazza dell’Arte is van mening dat kunsteducatie zo ruim mogelijk moet geïnterpreteerd worden. Bart Govaert, de algemene coördinator van Piazza dell’Arte, spreekt dan ook liefst van cultuureducatie. Door volledig vanuit de leefwereld van jongeren te werken, leren jongeren immers ook sociale en maatschappelijke vaardigheden bij. Piazza dell’Arte wil jongeren niet overtuigen om naar kunst en cultuur te gaan. Ze wil eerder deuren openzetten, zodat jongeren zelf kunnen ontdekken en ervaren dat er heel veel mogelijkheden zijn om aan cultuur deel te nemen. Deze organisatie tracht kunst en cultuur zo interessant en aangenaam mogelijk voor te stellen, zodat jongeren er in de toekomst ook zelf in hun vrijetijd voor kiezen. 

Eén van de basisprincipes van Piazza dell’Arte is dat niets aan de jongeren wordt opgedrongen. Piazza is zich immers bewust van het feit dat jongeren zich afzetten tegen alles wat hen wordt opgedrongen. Jongeren worden daarom ernstig genomen voor wie ze zijn en wat ze willen. Er wordt hen een grote verantwoordelijkheid gegeven. Het zijn de jongeren zelf die het verdere verloop van het project bepalen. Piazza dell’Arte hecht enorm veel belang aan de leefwereld van jongeren. 

‘Laat de jongeren actief omgaan met kunst en vertrek hierbij vanuit de jongeren zelf, waardoor je ze meer zelfzekerheid geeft.’ 
 

Bij het vergelijken van beide organisaties vallen duidelijk verschillen op. Zo legt Mooss erg de nadruk op het vertrekken vanuit de kunst, terwijl Piazza dell’Arte verkiest om de leefwereld van de jongeren als uitgangspunt te nemen. Kunsteducatie is dan ook niet in een aantal vastliggende technieken voor te stellen. Ook Kunstbende is een heel ander kunsteducatief project dan de voorgaande. Kunstbende wil jongeren stimuleren om deel te nemen aan een kunstwedstrijd. 

8.2. Wat is Kunstbende? 

Kunstbende, een wedstrijd in kunst voor jongeren van 13 tot 19 jaar bestaat in Nederland al veel langer dan in Vlaanderen. Het is dan ook naar analogie met Nederland, waar Kunstbende in 2000 al aan z’n tiende editie toe was, dat in het najaar van 1999 de Vlaamse provincies en de Vlaamse Gemeenschapscommissie Kunstbende in Vlaanderen en Brussel initieerden. Villanella werd hierbij aangesteld als uitvoerend producent. Kunstbende is met andere woorden geen kunsteducatieve organisatie, zoals Piazza dell’Arte of Mooss, maar eerder een project dat na vijf jaren een uitgebreid netwerk van o.a. kunsteducatieve organisaties rond zich heeft geschaard.
 Kunstbende bestaat bovendien niet alleen in Vlaanderen en Nederland, maar ook in een aantal andere Europese landen, zoals Duitsland, Oostenrijk, Polen, Slowakije en Scandinavië, zijn jongeren actief in gelijkaardige initiatieven.
 

Sinds 2002 krijgt Kunstbende Vlaanderen steun van de Vlaamse Regering. Toen gebeurde dat als een cultuurparticipatieproject, dit jaar wordt Kunstbende gesubsidieerd als een kunsteducatief project. Deze editie viert Kunstbende haar vijfjarig bestaan. Na vier jaar groeien is Kunstbende een vaste waarde geworden in het culturele landschap van vele jongeren. Jasper Warlop, de man die op Villanella mee aan de wieg stond van Kunstbende, stelt vast dat het aantal deelnemers ieder jaar toeneemt.

	Totaal aantal deelnemende jongeren

	2000
	1500

	2001
	2064

	2002
	2219

	2003
	2949

	TOTAAL
	8732
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Figuur 5: Kunstbende-deelnemers verdeeld   







over de as jongens - meisjes ( Bron Villanella)
Bovenstaande tabel en Figuur 5 tonen aan dat er een duidelijk verschil is tussen deelname van jongens en meisjes. Dat is in overeenstemming met eerder onderzoek van Saar Casteels, waarin inderdaad werd aangetoond dat meisjes significant meer participeren in sociale en culturele verenigingen dan jongens. Bij jongens gaat de voorkeur overwegend naar ontspanningsverenigingen, zoals sportclubs. Toch probeert Kunstbende jongeren zo breed mogelijk te rekruteren. 

Kunstbende wil jongeren stimuleren om actief met kunst en cultuur om te gaan. Het is een wedstrijd waarin creativiteit en kunstbeleving van jongeren centraal staan. De wedstrijd zet jongeren aan ‘hun ding’ te doen en elkaar uit te dagen in negen kunstdisciplines, zoals performance, nieuwe media, video, ontwerpen, fotografie, tekst, tekst on stage, muziek en dans (Figuur 6). 
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Figuur 6: Totaal aantal acts gemeten over drie edities (Bron Villanella)
Kunstbende staat voor originaliteit: alles kan, alles mag. Kunstbende wil tonen hoe divers, rijk en spetterend kunst van jongeren kan zijn.
 Ook Maarten Lammers, directeur van Kunstbende Nederland, vertelt dat Kunstbende het begrip kunst bewust zo ruim mogelijk opvat: 

‘Als er iemand iets geweldigs kan op een skateboard, dan mag die meedoen. Op die manier morrel je aan de definitie van kunst en krijg je als vanzelf een heel divers deelnemersveld.’ 

Voor de wedstrijd bereiden jongeren een act van maximaal vijf minuten voor of leveren tentoonstellingsmateriaal, die ze op de voorronden in hun provincie voorstellen. Iedere provincie heeft één (soms twee) voorrondes, waar per categorie een driekoppige jury het werk van de jongeren beoordeelt en beslist wie doorgaat naar de finale. 

Kunstbende is geen wedstrijd voor kunstscholen en andere onderwijsinstellingen, wat uiteraard niet wegneemt dat ook deze jongeren aan de wedstrijd deelnemen. Kunstbende is een wedstrijd die open staat voor iedereen. Zij richt zich in de eerste plaats tot de niet-georganiseerde jongeren, zowel jongeren die nog nooit eerder met kunst en cultuur in aanraking kwamen als jongeren die er meer vertrouwd mee zijn.
 Kunstbende wil zo veel mogelijk jongeren bereiken, ongeacht hun opleidingsniveau of sociale achtergrond. Leen Laconte, tot voor kort zakelijk leider van Villanella, zegt: 

‘Ik heb de indruk dat er in Scandinavië vooral in de academies wordt gezocht. Wij gaan bewust op zoek naar kandidaten uit alle geledingen van de maatschappij.’ 

Ook Jasper Warlop stelt dat er, op leeftijd na, geen criteria zijn waaraan jongeren moeten voldoen. 
 Wel is het belangrijk dat de interesse voor Kunstbende vanuit de jongeren zelf komt. Kandidaten die gedwongen worden door managers, vaders of leerkrachten worden geweigerd. Jongeren moeten zelf het initiatief nemen. Jasper Warlop herinnert zich een voorval: 

‘Een vader liep de backstage binnen met een hond aan de leiband, met daarachter zijn dochter. Toen bleek dat de man zijn hond een kunstje had geleerd en dat zijn dochter daar alleen maar bij moest staan, hebben we het drietal huiswaarts gestuurd.’ 

De participatiedrempel wordt bewust erg laag gehouden, zodat iedereen de kans heeft een professioneel podium te betreden. Op die manier wil Kunstbende een frisse impuls door het cultuurleven blazen en de jongerencultuur in de schijnwerpers plaatsen.
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Figuur 7: Participatiedriehoek Kunstbende

Kunstbende is uitgegroeid tot een netwerk van artistieke en socio-culturele organisaties en van jongeren die jaar na jaar deelnemen. Kunstbende wil jongeren veel meer bieden dan zomaar een wedstrijd in kunst. Jasper Warlop vertelt dat de commerciële wereld wel eens denkt dat Kunstbende een talentenbank is, wat absoluut niet zo is. 

‘Wij willen in de eerste plaats een community zijn, een kunstbende, in de letterlijke betekenis van het woord.’ 

Naarmate jong eren verder vorderen in de wedstrijd krijgen zij nieuwe kansen om zich te ontwikkelen in hun kunsttak. Zo krijgen de winnaars van de voorronde een workshop met een kunstenaar en de winnaars van de finale een internationaal zomeratelier. Het doel van deze workshops is niet het cultiveren van de eigen projecten, maar wel het opdoen van expertise en het kennismaken met experts uit de betreffende kunstdisciplines. 

Samengevat worden de belangrijkste doelstellingen en uitgangspunten van de wedstrijd nog eens op een rijtje gezet. 

· Kunstbende wil jongeren stimuleren om actief met kunst en cultuur bezig te zijn en wil ze er ook plezier aan doen beleven. 

· Kunstbende wil jongeren aanzetten tot het ontdekken en uiten van hun eigen creativiteit en jongeren met talent een podium bieden.

· Kunstbende wil zowel jongeren bereiken met al een interesse in kunst en cultuur als jongeren die van thuis uit minder kansen krijgen om actief cultuur te maken en smaken. 

Kortom, het doel is om jongeren met zeer uiteenlopende achtergronden te bereiken. Belangrijk is hierbij dat de nadruk ligt op vrije deelname van jongeren; de niet-georganiseerde jeugd en dat Kunstbende een zeer brede en diverse invulling van kunst nastreeft. Kunstbende is niet alleen nationaal, maar ook internationaal een begrip. Bovendien is Kunstbende, zo stelt De Morgen, niet alleen een feest, maar ook een statement, een wapen tegen het woekerende cynisme. Het gaat immers om kunst die niet is opgelegd door onderwijs, volwassene of ouders, maar volledig ontstaat vanuit de jongeren zelf.
 Het succes van de formule is, volgens Maarten Lammers, slechts gedeeltelijk te verklaren door het wedstrijdelement. 

‘Uit de reacties maken we op dat de jongeren zich in de eerste plaats inschrijven omdat ze weten dat het ‘iets leuks’ is. Zo vinden ze het heerlijk dat ze die hoogdrempelige cultuurtempel gedurende één dag mogen inpalmen. Dat ze voor één dag dezelfde mogelijkheden krijgen als een professional.’

Ook Jeroen De Preter, cultuurjournalist van De Morgen en jurylid op Kunstbende, meent dat Kunstbende een feest is. 

‘Dat wedstrijdgehalte speelt wel mee. (…) Maar het gebeuren op zich is, denk ik, zeker zo belangrijk als de wedstrijd zelf. (…) Ik denk dat de wedstrijd de trekker is, maar het is niet de essentie.’

Het trekt bovendien kunst en cultuur weg uit de schoolse sfeer, waardoor het bij jongeren beter werkt. Je voelt meteen dat deze jonge mensen echt gemotiveerd zijn, zegt Astrid Wittebolle, journaliste bij De Morgen en Studio Brussel en jurylid op Kunstbende. Dit loont veel meer dan dat jongeren op school verplicht worden iets cultureels te doen, waar ze toch geen zin in hebben. 

Om er voor te zorgen dat de deelnemende jongeren op dezelfde hoogte zijn als de organisatoren heeft Kunstbende een pamflet opgesteld.
 Het gaat als volgt:

· Enthousiasme en originaliteit zijn belangrijker dan gelikte professionaliteit en technische uitwerking.

· Alles is toegelaten, geen enkele stijl verboden. 

· Weten niet te weten, dat is de opdracht.

8.3. Deelvragen 

‘Hoe gaan kunsteducatieve organisaties om met de ‘nieuwe’ jongeren?’, dat is de onderzoeksvraag die in dit deel centraal staat. Met het Kunstbende pamflet en de doelstellingen van de wedstrijd in het achterhoofd zijn een aantal deelvragen opgesteld. 

Gebeurt de beoordeling van de verschillende acts in overeenstemming met de uitgangspunten van het Kunstbende-pamflet? 

Het pamflet doet vermoeden dat een erg originele act hoger scoort dan een act die technisch gezien perfect in orde is. De jury bepaalt in grote mate mee het imago van Kunstbende. Het is daarom interessant om na te gaan of zij rekening houdt met de uitgangspunten die Kunstbende heeft opgesteld. 

Wil Kunstbende dat jongeren de grenzen van de creativiteit aftasten? 

Houdt Kunstbende een brede invulling van kunst en cultuur voor ogen? 

Is Kunstbende een wedstrijd met een lage instapdrempel? 

Kunstbende wil een wedstrijd zijn, met een lage instapdrempel. Iedereen kan bijgevolg zijn idee realiseren en op het podium brengen of in de ruimte tentoon stellen. Dit doet veronderstellen dat Kunstbende een brede kijk heeft op kunst en cultuur. Een onderzoek van de juryverslagen moet aan tonen of Kunstbende een welbepaald type kunstwerken positief beoordeelt of inderdaad openstaat voor zeer verschillende acts. 

8.4. Dataverzameling en onderzoeksmethode

Via een kwalitatieve inhoudsanalyse gaat dit deel van het onderzoek na wat de evaluatiecriteria zijn die de jury gebruikt bij de beoordeling van de verschillende werken. De aandacht gaat daarbij naar de manifeste inhoud
, met andere woorden datgene wat expliciet vermeld wordt.
 

De juryverslagen die de jury opmaakt voor ieder deelnemend project, dienen als basis voor dit onderzoeksdeel. Sinds de invoering van de juryverslagen, bij de tweede Kunstbende-editie, hebben al 7232 jongeren
 aan de wedstrijd deelgenomen. Dat maakt het onmogelijk om alle juryverslagen door te nemen. Er is dan ook gekozen om een steekproef te trekken. 

Het onderzoek beperkt zich tot de finaleverslagen van 2002 en 2003, respectievelijk de derde en vierde editie. Kunstbende bestaat dan drie en vier jaar, waardoor het aannemelijk is te veronderstellen dat het beoordelingsproces een zekere geroutineerde vorm heeft aangenomen. Wel is het belangrijk vooraf te weten de jury eigen is aan de categorie en dat iedere voorronde en finale een andere jury heeft. De jury bestaat telkens uit volwassenen die professioneel of vrijwillig bezig zijn met kunst, cultuur en jongeren. Naast volwassenen zetelen ook jongeren in de jury, het gaat dan om ex-winnaars of ambassadeurs. 

Niet alleen beperkt het onderzoek zich tot de derde en vierde editie, maar ook kwamen enkel verslagen in aanmerking die voorzien waren van commentaar. Een verslag waarin enkel ‘goed’ of ‘ok’ staat, is buiten beschouwing gelaten. In totaal werden 170 verslagen geanalyseerd. 

Hoe ziet zo’n juryverslag er uit? Het verslag is een A4-formulier met een aantal vaste rubrieken. Bovenaan het verslag gaat het om een aantal zeer algemene en praktische rubrieken, zoals de categorie waarin het project deelneemt, de titel van het project, de naam van de groep of deelnemer. 

Vervolgens richt het verslag zich tot de beoordeling van het eigenlijke werk.
 Ook dat verloopt volgens een aantal steeds terugkerende items, namelijk: 

· Enthousiasme en/of eigenheid van de inzending naar inhoud en vorm

· Artistieke uitwerking

· Technische uitwerking

· Audiovisuele/ beeldende/ dansende/ literaire/ muzikale/ theatrale vormgeving

Tot slot is het aan de jury om de beoordeling samen te vatten met een eindbeoordeling. Opmerke-lijk is dat niet iedere jury zich letterlijk aan deze opdeling houdt. Heel vaak geeft een jury op de vier specifieke vragen geen antwoord en beperkt het zich tot een eindbeoordeling in één à twee zinnen. 

Methode voor analyse. 

Naast het vastleggen van inhoudscategorieën, waarmee de juryverslagen vergeleken worden, moet de recording unit of meeteenheid bepaald worden. Het is immers per analyse-eenheid dat uitspraak wordt gedaan over de inhoudscategorieën. Bij de juryverslagen wordt het argument, zowel positief als negatief, dat juryleden gebruiken om een act te beoordelen als meeteenheid beschouwd. 

Een voorbeeld. 

‘Humoristische en zelfrelativerende performance, maar niet alle individuele zangprestaties even sterk.’

Deze zin, afkomstig uit een juryverslag voor de categorie performance, wordt als volgt bekeken. Er zijn drie argumenten die de jury aanhaalt: humor; zelfrelativerend en verschil in zangprestaties. Deze argumenten worden vervolgens ondergebracht in één van de inhoudscategorieën. 

Zoals gezegd, focust deze analyse enkel op argumenten en helemaal niet op lovende of vernietigende uitspraken die niet gebaseerd zijn op argumenten. Deze, eerder poëtische, uitspraken vallen buiten het onderzoekskader: 

Klaar voor de modeacademie.

Een prachtige, ruwe diamant die nog wat moet geslepen worden.

De inhoudscategorieën.

In wat volgt wordt dieper in gegaan op de inhoudscategorieën waaraan de juryverslagen zijn onderworpen. Het opstellen en omschrijven van de zogenaamde ‘hokjes’ of categorieën, waarin de inhoud geklasseerd moet worden is een cruciale fase in dit soort onderzoek. Een inhoudsanalyse staat of valt immers bij de omschrijving van haar inhoudscategorieën.
 De meeste auteurs zijn het er over eens dat het aantal niet te groot mag zijn. Een te veel aan categorieën doet de betrouwbaarheid van het onderzoek dalen, zegt Holsti. Een andere onderzoeker, Lish, die zich bezig houdt met inhoudsanalyse, benadrukt dat bij een inhoudsanalyse best niet meer dan twaalf categorieën gebruikt worden.
 

8.5. Analyse 

8.5.1. Welke argumenten halen juryleden aan? 

Vooraleer dieper in te gaan op de argumenten die de juryleden aanhalen, is het interessant om twee juryleden aan het woord te laten over het jureren op Kunstbende. Voor Jeroen De Preter, cultuurjournalist bij De Morgen, en Astrid Wittebolle, journaliste bij De Morgen en Studio Brussel, is Kunstbende niet nieuw. Zij zetelen al een aantal jaren in de Kunstbende-jury, respectievelijk in de categorie tekst en nieuwe media/video. Allebei zijn ze bijzonder enthousiast over het kunsteducatieve project. Jeroen De Preter wijst er op dat ieder jurylid meewerkt vanuit een soort goodwill. 

‘Ik kom er altijd heel goed gezind van terug, omdat er zo een heel enthousiasme van die jongeren uitgaat voor iets waar ik zelf heel veel van houd: van cultuur in het algemeen en literatuur in het bijzonder.’ 
  

Ook Astrid Wittebolle geeft toe dat, door te zien dat deze jonge mensen met dingen bezig zijn, Kunstbende haar vooral veel energie geeft. 

‘Je merkt dat wat je doet toch allemaal niet voor niets is. (…) In mijn geval: stukjes schrijven en voor de radio werken. Wie is daar eigenlijk mee bezig en waarom doe je dat? Maar als je daar al dat enthousiasme ziet en ziet wat daar bruist, dan voel je wel ‘ja, dat is nodig’.’ 

Over hoe het jureren in de finale precies verloopt, vertellen Jeroen De Preter en Astrid Wittebolle hetzelfde. Onafhankelijk van elkaar lezen of bekijken de juryleden de ingezonde werken een eerste keer en houden daarbij een selectie over met werken die in aanmerking komen voor de winnende plaats. Vervolgens worden deze werken, in overleg met alle juryleden, nogmaals bekeken en beoordeeld. 

‘Meestal is er dan discussie en geen consensus. (…) Maar dat gaat meestal wel gemakkelijk. We hebben nog nooit echt ruzie moeten maken. Meestal zijn er drie van de vier juryleden die vinden dat dat het beste is en dan is er één die iets anders vindt.’ 
 

Astrid Wittebolle voegt hier nog aan toe dat ze altijd terugkeren naar dat wat Kunstbende eigenlijk wil: mensen motiveren om creatief bezig te zijn met hun kunstidee. 

De eerste tabel toont in welke mate de jury bepaalde argumenten belangrijk acht. 

	N: 170
	positieve zin
	negatieve zin
	Totaal

	 Afwisselend
	3%
	3%
	6%

	 Evenwichtig
	11%
	2%
	13%

	 Lef
	12%
	5%
	17%

	 Coherent
	13%
	7%
	19%

	 Enthousiasme
	35%
	4%
	39%

	 Eenvoud
	31%
	14%
	45%

	 Evoquerend
	39%
	10%
	48%

	 Doordacht
	35%
	27%
	61%

	 Originaliteit
	40%
	22%
	63%

	 Afgewerkt
	79%
	31%
	110%


Tabel 8: Criteria waarop jury zich baseerde tijdens de derde en vierde Kunstbende-editie 
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Figuur 8: Criteria waarop jury zich baseerde tijdens de derde en vierde Kunstbende-editie

Opvallend is dat de inhoudscategorie ‘afgewerkt’, de categorie die het meest de technische kwaliteit van een act beoordeelt met 110% het hoogste scoort. In vergelijking met de andere categorieën steekt deze categorie ‘afgewerkt’ er torenhoog bovenuit. Dit betekent dat er per juryverslag 1,1 argument focust op de professionaliteit van de act.
 Dat is echter volledig in tegenstelling is met het Kunstbende-pamflet, waarin staat dat niet ‘de gelikte professionaliteit’, maar vooral de originaliteit en het enthousiasme gewaardeerd worden.

Wat wel in overeenstemming is met het pamflet is dat uit de resultaten van de inhoudsanalyse blijkt dat de juryleden het aspect originaliteit sterk laten doorwegen. Deze categorie staat immers op de tweede plaats (63%) van criteria waar juryleden de meeste aandacht aan besteden. Het aspect enthousiasme, wat ook voorkomt in het pamflet komt echter niet op de derde plaats te staan. Voor deze categorie, goed voor 39%, had de jury heel wat minder aandacht. 

Slechts bij een aantal categorieën hebben de juryleden het Kunstbende-pamflet goed in het achterhoofd gehouden. Performance is de enige categorie waarbij in de top vier van de beoordelingscriteria de ideeën van het Kunstbende-pamflet gerespecteerd worden. Deze jury kijkt erg naar het enthousiasme van de deelnemers en naar de originaliteit van de acts. Dat zijn dan ook de criteria die bij performance op de tweede en derde plaats komen. Bij de overige categorieën hecht de jury meestal belang aan slechts één van de ideeën uit het pamflet: enthousiasme of originaliteit. Opvallend is dat de juryleden van de categorieën fotografie, tekst on stage en nieuwe media zowel originaliteit als enthousiasme niet zo belangrijk vinden. Deze criteria, die het Kunstbende-pamflet zo belangrijk acht, komen daar dan ook niet voor in de top drie van de beoordelingscriteria. 

8.5.2. Zijn er verschillen in argumentatie tussen de verschillende kunstdisciplines? 

Voorgaande tabel en grafiek gaan zeer algemeen in op de argumenten die de juryleden aanhalen bij hun waardering van de verschillende projecten. Of er verschillen zijn per categorie is hiermee nog niet nagegaan. Dat de juryleden technische afwerking erg belangrijk vinden, terwijl originaliteit en enthousiasme er wat achteraan hollen is eerder al vastgesteld. Interessant is nu om voor deze criteria het onderscheid te maken naar de verschillende categorieën. Eerst de cijfers: 

	
	Muziek
	Dans
	performance
	Fotografie
	ontwerpen
	Txt
	txt on stage
	video
	 nieuwe media
	 alle categorieën

	Afgewerkt
	30%
	25%
	26%
	30%
	34%
	21%
	19%
	23%
	22%
	26%

	innoverend
	16%
	22%
	11%
	13%
	16%
	26%
	13%
	15%
	10%
	15%

	doordacht
	4%
	12%
	11%
	16%
	21%
	9%
	25%
	19%
	21%
	15%

	evoquerend
	15%
	0%
	14%
	14%
	9%
	9%
	9%
	9%
	15%
	11%

	Eenvoud
	9%
	5%
	7%
	10%
	7%
	26%
	16%
	10%
	16%
	11%

	enthousiasme
	10%
	8%
	24%
	0%
	0%
	0%
	13%
	8%
	11%
	9%

	evenwichtig
	5%
	12%
	2%
	1%
	4%
	0%
	3%
	7%
	3%
	5%

	Lef
	6%
	8%
	1%
	6%
	4%
	3%
	3%
	5%
	1%
	4%

	Coherent
	3%
	5%
	2%
	9%
	4%
	3%
	0%
	3%
	0%
	3%

	afwisselend
	1%
	3%
	2%
	0%
	2%
	3%
	0%
	2%
	1%
	1%

	
	100%
	100%
	100%
	100%
	100%
	100%
	100%
	100%
	100%
	100%


Tabel 9: beoordelingscriteria bekeken vanuit de verschillende kunstdisciplines

Enkele grafieken maken deze cijferovervloed duidelijker. 


[image: image12.wmf]Afgewerkt

30%

25%

26%

30%

34%

21%

19%

23%

22%



 EMBED Excel.Chart.8 \s [image: image13.wmf]Innoverend

16%

22%

11%

13%

16%

26%

13%

15%

10%


	Figuur 9: Het beoordelingscriterium ‘afgewerkt’ toegepast op de verschillende kunstdisciplines
	Figuur 10: Het beoordelingscriterium ‘innoverend’ toegepast op de verschillende kunstdisciplines.


Uit Figuur 9 valt op dat het criteria ‘afgewerkt’ inderdaad bij de verschillende categorieën bovenaan staat. Bij de categorieën ontwerpen en muziek hechten de juryleden daar zelfs bijzonder veel aandacht aan: respectievelijk 34% en 30% tegenover het gemiddelde van 26%. 

Jeroen De Preter vertelt over de categorie tekst dat het vaak een gulden middenweg zoeken is tussen teksten die perfect en braaf geschreven zijn en de meer woeste teksten die alle kanten uitspringen. 

‘Geef je nu eigenlijk de prijs voor het intrinsiek grootste talent of voor iemand die wel goed schrijft, maar niet echt afwijkt van de geijkte taal en cliché.’
 

Wat betreft de techniciteit vertelt Astrid Wittebolle dat dat minder belangrijk wordt geacht bij de jury van nieuwe media. 

‘Het technisch aspect is wel besproken, (…) maar we hebben ons daar eigenlijk niet door laten leiden. (…) Misschien is dat wel gek, want nieuwe media is dan wel het meest technische van alle categorieën.’
 

Verder meent Astrid dat deelnemers aan de categorie nieuwe media niet goed weten waarop ze precies beoordeeld worden. Zo dachten jongeren altijd dat het een goed ogende, functionele site moet zijn, terwijl het voor de jury zeker ook een esthetische ervaring mag zijn. 

‘We zien het ook echt als een kunstdiscipline, want je kunt met sites een heleboel net-art maken.’ 
 

Een blik op het criterium ‘innoverend’ (Figuur 10) toont dat de categorie tekst de enige is waar juryleden meer belang hechten aan originaliteit (26%) dan aan de afwerking (21%). Ook voor dans is innovatie een belangrijk criterium (22%). 
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	Figuur 11: Het beoordelingscriterium ‘doordacht’ toegepast op de verschillende kunstdisciplines.
	Figuur 12: Het beoordelingscriterium ‘evoquerend’ toegepast op de verschillende kunstdisciplines.


Of een inzending een sterke boodschap heeft, vanuit een goede vraagstelling vertrekt en met diepgang is uitgewerkt kwam tot uiting in het criterium ‘doordacht’. Uit Figuur 11 blijkt dat dit een belangrijke beoordelingsfactor is voor tekst on stage. Maar ook ontwerpen en nieuwe media laten deze invalshoek meetellen bij de beoordeling van de verschillende projecten. Voor muziek en nieuwe media is het evoquerende karakter belangrijk, Figuur 12 geeft telkens 15% aan. 
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	Figuur 13: Het beoordelingscriterium ‘eenvoud’ toegepast op de verschillende kunstdisciplines.
	Figuur 14: Het beoordelingscriterium ‘enthousiasme’ toegepast op de verschillende kunstdisciplines.


Dat schrijven vooral schrappen is, blijkt nogmaals uit Figuur 13. Het criterium ‘eenvoud’ haalt bij de categorie tekst26 %. ‘Enthousiasme’ is erg belangrijk bij podiumacts in de categorie performance: 24% (zie Figuur 14). Het is niet verwonderlijk dat voor de juryleden van fotografie, tekst en ontwerp hier helemaal niet naar verwezen wordt. Een mogelijke verklaring is dat de artiest van deze werken niet lijfelijk aanwezig is bij het bekijken van het werk. Hoewel de deelnemers aan fotografie en ontwerpen hun werk wel mogen voorstellen aan de juryleden. Opvallend is dat de jury van video en nieuwe media, waar de artiest ook niet aanwezig is, wel belang hechten aan het enthousiasme.
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	Figuur 15:Het beoordelingscriterium ‘evenwichtig’ toegepast op de verschillende kunstdisciplines.
	Figuur 16: Het beoordelingscriterium ‘lef’ toegepast op de verschillende kunstdisciplines.


‘Lef’ sluit dicht aan bij het criterium ‘innoverend’. Het is dan ook niet verwonderlijk dat dans, een discipline die hoog scoorde bij ‘innoverend’(22% volgens Figuur 10), ook hier (relatief gezien) hoog scoort: 8%.
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	Figuur 17: Het beoordelingscriterium ‘coherent’ toegepast op de verschillende kunstdisciplines.
	Figuur 18: Het beoordelingscriterium ‘afwisselend’ toegepast op de verschillende kunstdisciplines.


Ook deze twee criteria ‘evenwichtig’ (Figuur 15) en ‘coherent’ (Figuur 17) liggen dicht bij elkaar. Bovenstaande grafieken tonen aan dat dans hoog scoort op beide criteria: 12% en 5%). Fotografie scoort op haar beurt relatief goed op het criterium ‘coherent’: 9% volgens Figuur 17.

Over het jureren vertelt Astrid Wittebolle dat het soms moeilijk is om precies aan te geven waarom je iets goed vindt.

‘Ik heb heel dikwijls de indruk dat het meer iets buikgevoel-achtig is.’
 

Ook Jeroen De Preter wijst er op dat goed of slecht natuurlijk heel subjectieve criteria zijn. Toch, zegt hij, meestal zie je wel snel deze is goed of niet. Ook herhaalt hij nogmaals dat er vooral gediscussieerd wordt over: is de winnaar iemand met een groot talent, waar nog aan geslepen moet worden of is dat iemand met maar een middelmatig talent en wel een goed afgewerkte tekst?
 

8.5.3. Een positieve of negatieve argumentatie? 

Bij het beoordelen van de verschillende werken gebruiken de juryleden deze criteria zowel in positieve als in negatieve zin. Zo kan een kunstwerk erg origineel zijn of net té weinig originaliteit in zich dragen. ‘Het verrassingselement ontbreekt’, zoals sommige juryleden het omschreven. Voor wat betreft het criterium ‘eenvoud’ kan een werk zeer helder zijn, met andere woorden zonder franje. Een werk dat niet helemaal aan dit criterium voldoet, kan enerzijds te subtiel en zweverig zijn of anderzijds te moeilijk verteerbaar en overbodige ballast meedragen. Het is dan ook interessant om te kijken welke criteria overwegend positief en welke overwegend negatief worden aangewend. 
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Figuur 19: Beoordeelt de jury de kunstwerken positief of negatief?
Bovenstaande grafiek toont vrijwel onmiddellijk aan dat zowat alle criteria vooral met een positieve noot gehanteerd worden. Slechts het criterium ‘afwisselend’ behaalt 50% positieve en 50% negatieve beoordelingen, maar hierbij moet meteen vermeld worden dat dit criterium nauwelijks werd aangehaald door de juryleden. Bij de overige categorieën zijn de positieve aspecten in de meerderheid. Dat gaat van een kleine meerderheid, zoals 56% bij ‘doordacht’ over een grote meerderheid, 72% bij ‘afgewerkt’ tot een onwaarschijnlijk grote meerderheid, 89% bij ‘enthousiasme’. 

Dit kan wijzen op een overwegend optimistische jury, die in alle werken het goede probeert te zien en de positieve elementen wil benadrukken. Hierbij mag men natuurlijk niet uit het oog verliezen dat het gaat om jongeren die vaak voor de eerste maal in de huid van ‘kunstenaar’ kruipen. Een zwaar negatieve beoordeling zou hen mogelijk van de kunsten wegleiden. Dit wil echter niet zeggen dat de jury kritiekloos alle werken van de deelnemers slikt, in tegendeel de jury tracht nauwgezet ieder werk te beoordelen. 

8.5.4. Zijn er verschillen in argumentatie tussen de Kunstbende-edities? 

Tot slot rest de vraag of er een evolutie van jurering is vast te stellen over deze twee wedstrijdedities (2002 en 2003) heen? Een vergelijking van de derde met de vierde editie geeft volgende resultaten:
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Figuur 20: Een vergelijking van de beoordeling van de jury in 2002 en 2003
Na een blik op de criteria die volgens het Kunstbende-pamflet belangrijk zijn, kondigen de resultaten van de inhoudsanalyse een belangrijke positieve vooruitgang aan. Niet ‘ongelikte professionaliteit’ is belangrijk, zegt Kunstbende, maar wel originaliteit en enthousiasme. Hoewel het criterium voor de technische afwerking er in beide edities torenhoog boven uitsteekt, is duidelijk dat de jury tijdens de editie in 2003 daar iets minder de nadruk heeft opgelegd. De criteria enthousiasme en originaliteit gaan er tijdens diezelfde editie lichtjes op vooruit. Toch is een vergelijking tussen twee edities weinig zeggend. Niets wijst er op dat de verschillen blijvend zijn en niet op toeval gebaseerd zijn. 

8.6. Besluit

Deze inhoudsanalyse kan gezien worden als een ‘proef op de som’ voor de uitgangspunten van Kunstbende. De ‘mission statement’ van Kunstbende zegt dat ‘enthousiasme en originaliteit belangrijker zijn dan gelikte professionaliteit’ en ‘alles is toegelaten, geen enkele stijl verboden’.  Kortom, het vernieuwende staat voorop. De praktijk wijkt hier echter van af. Zelfs als de twee criteria ‘innoverend’ en ‘lef’ worden samengeteld om de drang naar vernieuwing te meten, dan nog blijken er maar twee kunstcategorieën te zijn, dans en tekst, waar ‘originaliteit’ boven het criterium ‘afwerking’ komt te staan. Bij de overige kunstcategorieën weegt de factor ‘afwerking’ zwaarder door dan ‘innovatie’ en ‘lef’. Misschien moet Kunstbende zich bezinnen over deze aanpak en/of het Kunstbende-pamflet herzien. 

Positief is wel dat een vergelijking tussen de finale van 2002 en 2003 aantoont dat de jaargang 2003 beter de uitgangspunten van het Kunstbende-pamflet beantwoordt. Het gaat de goede richting in. 

Alle beoordelingscriteria kunnen zowel positief als negatief worden aangewend. De inhoudsanalyse toont aan dat de positieve criteria duidelijk in de meerderheid zijn, wat kan wijzen op een enthousiaste en optimistische jury. Een andere verklaring is dat het gaat om kunstwerken van jongeren, die voor de eerste keer met een eigen werk naar buiten komen. Een zwaar negatieve beoordeling zou hen mogelijk van de kunsten wegleiden, wat zeker niet het doel is van Kunstbende. Dit wil echter niet zeggen dat de jury kritiekloos alle werken van de deelnemers slikt. 
9. Hoe gaan jongeren om met kunsteducatieve projecten? 

9.1. Deelvragen

Aan de hand van onderzoek dat Kunstbende Nederland liet uitvoeren naar aanleiding van hun vijfjarig bestaan en met de doelstellingen van Kunstbende Vlaanderen in het achterhoofd is de vraag “Hoe reageren de ‘nieuwe’ jongeren op kunsteducatieve projecten?”, geoperationaliseerd in vier afzonderlijke vragen.

Is er sprake van een omnivoor cultuurconsumptiepatroon bij Kunstbende-jongeren?

Bij jongeren vindt het onderscheid tussen hoge en lage cultuur veel minder ingang. Jongeren vormen een cultureel anders geprogrammeerde generatie, waarbij veel aandacht gaat naar de eigen smaakvoorkeuren. Jonge hoogopgeleiden vertonen bijgevolg vaker een omnivoor vrijetijds-patroon. Hoewel de omnivoriseringsthese zegt dat hoogculturele activiteiten vermengd worden met laagculturele activiteiten, zijn er toch een aantal beperking aan de omnivoriteit. Het is onwaarschijnlijk dat werkelijk alle activiteiten worden opgenomen in het vrijetijdspatroon. Nog steeds worden bepaalde activiteiten als ‘not done’ beschouwd. 

Om welk type kunst gaat het bij deelnemers van Kunstbende? 

De smaakontwikkeling van jongeren is in hoge mate een individueel gegeven. Bovendien is het een belangrijk onderdeel bij het ontwikkelen van een eigen identiteit. Uit Nederlands onderzoek blijkt dat Kunstbende-deelnemers zich iets meer met een eigen smaak profileren dan andere Nederlandse jongeren. De antwoorden op de vraag naar hun favoriete artiesten, acteurs en auteurs zijn verschillend tussen jongeren die aan de wedstrijd deelnamen en jongeren die dat niet deden. Zo somden jongeren vooral commercieel getinte artiesten op, zoals Schwarzenegger, Van Damme, Tom Cruise, Pamela Anderson en Johnny Depp. De antwoorden van oud-deelnemers aan Kunstbende zijn zodanig gevarieerd dat er geen top valt samen te stellen: Dali, Matisse, Keith Haring, David Lynch, Mondriaan. Weliswaar zijn Schwarzenegger en Van Damme ook onder oud-deelnemers een aantal keren genoemd. 

Hoe gaan jongeren om met kunst en cultuur? 

Waarom houden jongeren zich bezig met kunst en cultuur? 

Kunstbende Vlaanderen wil jongeren stimuleren om actief met kunst en cultuur om te gaan en hoopt dat jongeren daar plezier aan beleven. Op die manier tracht Kunstbende deze jongeren aan te zetten om hun eigen creativiteit te ontdekken en te uiten. 

Het imago van Kunstbende wordt onder jongeren redelijk positief geschat. Ook vinden ze het een wedstrijd die echt op jongeren is gericht. Aan Kunstbende-deelnemers en oud-deelnemers is gevraagd hoe ze de wedstrijd waardeerden en welke invloed deze deelname heeft gehad. Ook na afloop hebben zij een hoge waardering ten opzichte van Kunstbende. Zo zegt 57% van de Kunstbende-jongeren dat de wedstrijd een invloed heeft gehad op hun persoonlijk leven. Wel wordt de specifieke invloed van Kunstbende op het culturele gedrag lager geschat. 16% vindt dat ze door deelname aan de wedstrijd kunst is gaan waarderen en 9% zegt door Kunstbende meer naar theater en concerten te gaan. Uiteraard is hier enige voorzichtigheid vereist, omdat enkel wordt afgegaan op wat de respondenten zeggen. 

9.2. Dataverzameling en onderzoeksmethode

Wat de dataverzameling betreft, is geopteerd voor een twintigtal diepte-interviews met jongeren die aan Kunstbende hebben deelgenomen of nog steeds deelnemen. Om deze respondenten te kiezen is de database van Kunstbende doorzocht. Er is gekozen om jongeren te selecteren op basis van het aantal keren dat ze aan de wedstrijd deelnamen. Dit onderzoek bestudeert de wisselwerking tussen kunsteducatie en cultuurbeleving van jongeren. Het is daarom voor de hand liggend om jongeren te kiezen die zich meerdere keren inschreven voor Kunstbende en bijgevolg al langer met een kunsteducatief project in aanraking kwamen. 

De meeste respondenten hadden minstens twee wedstrijdedities achter de rug en hadden al meerdere stappen in het Kunstbende-parcours afgelegd, gaande van voorronde en finale tot workshops. Na tien interviews bleek dat geen nieuwe informatie meer vergaard werd. De overige interviews werden daarom niet afgenomen. 

Op basis van de probleemstelling en de onderzoeksvraag (‘is er sprake van omnivoor cultuurgedrag bij cultureel zeer actieve jongeren?) is een topiclijst opgesteld. Hierbij is geprobeerd om een logische volgorde aan te houden en om van een zeer brede topic (vrijetijd) naar de kern van de zaak (Kunstbende) toe te werken. 
 

In de eerste topic wordt nagaan waarmee jongeren zich in hun vrijetijd bezighouden. Wat is voor jou vrijetijd? Vertel eens wat meer over je vrijetijd tijdens een gewone schoolweek. Deze topic is bewust erg breed gehouden om te kijken of jongeren kunst en cultuur spontaan vernoemen en of het een belangrijke plaats inneemt in hun leefwereld. 

De tweede topic bakent het vrijetijdslandschap af tot culturele activiteiten. Wat verstaan jongeren onder cultuur? Aan welke culturele activiteiten nemen ze zelf deel? Naast deze open vragen zijn een aantal opinie- en houdingsvragen gesteld door de respondenten een aantal citaten van leeftijdsgenoten voor te leggen. Deze citaten zijn gedestilleerd uit korte interviews, waarbij King Kong
, een website met webtelevisie, peilde naar de houding van jongeren tegenover cultuur. 

Cultuur, je moet dat onder de grote en de kleine ‘k’ zien.

Muziek heb je nodig, maar de kunst niet. 

Ze zouden het (culturele activiteiten) alleen wat interessanter moeten maken, zodat je wat meer kan opbrengen om er naar toe te gaan. 

Deze topic wil enerzijds meer inzicht bieden in het cultuurgedrag van Kunstbende-jongeren en anderzijds een mogelijk omnivoor cultuurpatroon ontwarren in het gedrag van deze jongeren. De voorlaatste topic rond kunsteducatie is wat moeilijker, omdat kunsteducatie een thema is waar jongeren niet meteen mee bezig zijn. Toch is dit onderwerp van belang voor het onderzoek, want hiermee wordt nagegaan hoe jongeren aankijken tegen een ‘begeleiding naar de kunsten’. Ook hier kregen de respondenten enkele citaten voorgelegd, ditmaal waren het woorden van Bert Anciaux, de vorige minister van cultuur. 

Tot slot is er de laatste topic die in het teken staat van Kunstbende. Deze topic peilt naar de ervaring van de jongeren van een concreet kunsteducatief project. Waarom hebben jongeren hieraan deelgenomen? Wat hebben ze geleerd tijdens de wedstrijd? Naast deze open vragen werden de respondenten geconfronteerd met enkele doelstellingen van Kunstbende. Of ze dit ook echt ondervonden tijdens de wedstrijd:

Kunstbende is meer dan een wedstrijd in kunst. 

Kunstbende wil een hechte community uit bouwen. 

Methode voor analyse 
Bij het lezen van de interviews zijn labels toegekend die de inhoud zo goed mogelijk trachten weer te geven. Vervolgens zijn de labels geordend, wat wil zeggen dat de bij elkaar horende labels en overlappingen zijn samengevoegd onder een kernlabel of thema. Deze thema’s zijn gegroepeerde ideeën met een grote relevantie voor de onderzoeksvragen. Zij zijn zodanig geformuleerd dat ze voor iedereen begrijpbaar zijn. Om de diversiteit van de antwoorden van de respondenten niet uit het oog te verliezen, zijn binnen ieder thema verschillende dimensies ontrafeld. Tot slot is per thema een memo uitgeschreven, waarin de visie van de tien respondenten met elkaar zijn vergeleken.

De verschillende thema’s zijn telkens gekoppeld aan een onderzoeksvraag. Het eerste thema ‘omgang met cultuur’ wil twee, dicht bij elkaar aansluitende onderzoeksvragen beantwoorden. Enerzijds hoe Kunstbende-jongeren omgaan met kunst en cultuur en anderzijds welk cultuurgedrag Kunstbende-jongeren vertonen? Is er met andere woorden sprake van een omnivoor cultuurconsumptiepatroon. 

Het volgende thema gaat na waarom Kunstbende-jongeren zich bezighouden met kunst en cultuur. Wat is hun motivatie? Wat drijft hen? Het derde thema gaat na of deze jongeren verschillende types kunst ervaren. Maken zij een verschil tussen de zogenaamde ‘hoge’ en ‘lage’ cultuur? Zo ja, welk type kunst boeit deze Kunstbende-jongeren. Kunstbende wordt dit jaar door de Vlaamse Gemeenschap gesubsidieerd als kunsteducatief project. Het laatste thema onderzoekt of deze jongeren Kunstbende werkelijk als een kunsteducatief project ervaren. 

Om te achterhalen of deze jongeren een omnivoor cultuurgedrag vertonen, wordt enerzijds gekeken naar hun vrijetijd. Waaraan nemen jongeren deel in hun vrijetijd? Beperken ze zich tot één cultuurvorm of zijn ze net actief in zeer uiteenlopende kunstdisciplines? Anderzijds wordt hun Kunstbende-deelname onder de loep genomen. Schrijven deze jongeren zich in in één of meerdere kunstcategorieën van de wedstrijd? Is er een evolutie vast te stellen in hun Kunstbende-loopbaan? Zo is het mogelijk dat jongeren zich bij hun eerste wedstrijddeelname inschrijven in de categorie waar ze al lang een voorliefde voor hebben. Op Kunstbende komen ze vervolgens in contact met kunstdisciplines waar ze niet zo vertrouwd mee zijn, en dat geeft impulsen om het jaar daarop ook eens in een andere categorie deel te nemen. 

De lezer moet goed voor ogen houden dat het hier enkel gaat om Kunstbende-jongeren. Een veralgemening naar de Vlaamse jeugd is niet te trekken. Kunstbende-jongeren zijn immers een zeer specifieke groep jongeren die extra cultureel geïnteresseerd is en bijgevolg niet overeen komt met de doorsnee dertien- tot negentienjarigen. 

9.3. Wie zijn de Kunstbende-respondenten? 

Vooraleer dieper in te gaan op de mening van de verschillende Kunstbende-jongeren is het nodig hen even voor te stellen. Alle jongeren hebben al een aantal edities achter de rug. Voor sommigen zit hun Kunstbende-carrière er op, andere nemen dit jaar aan hun laatste editie mee.
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Maarten Lauwaert zit in zijn laatste jaar Economie - Moderne talen. Hij zit daar, naar eigen zeggen, echt niet op zijn plaats. Met zijn leerkracht economie botert het niet zo goed. Allebei hebben ze een totaal andere kijk op de dingen des levens. Zijn hobby’s zijn muziek beluisteren, schrijven, didgeridoo spelen, films kijken en met multimedia bezig zijn. 

Vier jaar geleden is hij gestart met Kunstbende. Zijn deelname beperkte zich niet tot één categorie, integendeel. Zo schreef Maarten zich al in voor ontwerpen en nieuwe media en dit jaar neemt hij, samen met zijn vriendin, deel in txt on stage. Verder was Maarten de eerste ambassadeur in de regio Brussel. Samen met de regio-coördinator is hij op zoek gegaan naar andere geïnteresseerden om Kunstbende in Brussel te promoten. 

Over zijn ouders vertelt Maarten dat ze helemaal niet in cultuur geïnteresseerd zijn. Het zijn twee verplegers met een nine tot five job. Buiten werken, slapen en eten maken, doen ze niet veel. Verder heeft Maarten nog een zus, die twee jaar ouder is, maar ook zij is niet met kunst en cultuur bezig. 



Tanja Billiard 

17 jaar 

Antwerpen

Humane Wetenschappen – 5e jaar 

‘Ik ben Tanja Billiard, alias Rita De Pita.’, zo stelt Tanja zichzelf voor. In het Kunstbende-milieu kent iedereen haar dan ook beter onder haar pseudoniem Rita. Het is iets wat ze, samen met haar zus, heeft uitgevonden tijdens haar tweede Kunstbende-editie. 

Tanja heeft twee oudere zussen en een broer, die allemaal muzikaal actief zijn. Zelf is haar domein ‘tekst’, vertelt ze. Drie jaar na elkaar haalde ze daarmee de finale en één keer heeft ze die ook gewonnen. Verder volgt Tanja nog dictieles en gaat ze graag kijken naar straatmuzikanten. Momenteel werkt ze aan een project voor PREFAB, een project van Artforum. 

Opmerkelijk is dat Tanja zichzelf ‘wereldvreemd’ noemt. Ze is, zo zegt ze zelf, nogal een zolderluis en vaak met haar eigen dingen bezig. ‘Ik verlies meteen mijn aandacht.’

Ilse Ghekiere

18 jaar

Nazareth

 Hoger Instituut voor Dans – 1e jaar 

Momenteel is Ilse erg met dans bezig. Dat is iets dat haar altijd al heeft geboeid. Verder houdt ze zich bezig met fotografie en bezoekt ze graag een dans- of theatervoorstelling. Ze schrijft brieven, houdt van koken en lezen. Stil zitten, is niets voor Ilse. Sinds kort heeft ze zich dan ook een agenda aangeschaft, zodat ze haar tijd echt zo veel mogelijk kan opvullen. 

In het vijfde middelbaar nam ze voor het eerst deel aan Kunstbende. Die eerste keer in de categorie fotografie en dans en het jaar daarop enkel in dans. De tweede keer mocht ze naar de finale, waar ze derde is geworden. 

Momenteel zit Ilse op kot in Lier, maar een echt studentenleven zoals haar andere vriendinnen heeft ze niet, zegt Ilse. Dat is volgens haar dan ook moeilijk te combineren: ‘Ik kan moeilijk tot vijf uur uitgaan en dan om negen uur gaan dansen.’

Jeroen Pollentier 

20 jaar

Kortemark

Universiteit Gent – 1e KAN Germaanse

Jeroen zit in zijn eerste kandidatuur Germaanse talen. Hij is vooral bezig met het schrijven van gedichten. Zelf zou hij zichzelf eerder een entertainer noemen. In het studentenboekje staan er regelmatig teksten van hem. Onlangs gaf hij, in eigen beheer, een dichtbundel uit. Ook treedt hij wel eens op als er een poëzieavond of een freepodium is.

Kunstbende begon voor hem in 2002, waar hij in de categorie Txt on stage meedeed. Hij had een show geschreven met gedichten en veel humor. Als bij toeval mocht hij naar de finale, waar hij tweede werd. Ook het jaar daarop stond hij in de finale op het grote podium van De Singel. Dit keer werd het een derde plaats. Zijn teksten vindt hij zelf een kruising tussen Guido Gezelle en Herman Brusselmans. Een stijl met veel rijm en humor. 

Bram Lagaest 

18 jaar

Brugge

Jeugd & Gehandicaptenzorg – 6e jaar 

Momenteel loopt Bram stage in het BUSO, waar hij les geeft aan mentaal gehandicapte kinderen. Zijn vrijetijd vult hij helemaal anders op, daar is hij voornamelijk bezig met zijn rapgroepje Black & White. Zelf is hij MC. Kunstbende leerde hij kennen via een vriend van hem, samen namen ze deel aan de wedstrijd. In die tijd speelde Brahim nog bij hen in de groep. Sindsdien heeft hij de microbe te pakken en draait zijn hele leven om hip hop. 

Hoewel Bram zich nog steeds schaamt voor zijn eerste optreden op Kunstbende, omschreef de jury hen bij hun derde deelname met: heel stevige raps, spervuur van woorden, getalenteerd in hun muziek. Ze gaan er met andere woorden op vooruit. 

Barbara De Wit

19 jaar 

Hove

RITS – 1e jaar Podiumkunsten

In haar vrijetijd houdt Barbara zich vooral bezig met theater en sport. Zo volgt ze enerzijds voordracht en toneel, anderzijds doet ze aan voetbal en lopen. Omwille van haar interesse voor theater schreef ze zich in bij Kunstbende. Drie jaar na elkaar stond ze op het Kunstbende-podium. De eerste keer schreef ze zich enkel in voor performance, de volgende jaren performance en Txt on stage. 

Kunstbende heeft haar zeker beïnvloed bij de studiekeuze die ze maakte. Het is immers door deze wedstrijd dat ze altijd met theater en performance is bezig gebleven. Eigenlijk wilde Barbara naar het Conservatorium, maar daar slaagde ze echter niet voor de ingangsproef. Na een nieuwe blik op de verschillende mogelijkheden is het dan podiumkunsten geworden. 

Julio Lopes

19 jaar

Sint-Genesius Rode

Kunsthumaniora Sint-Lucas – 6e jaar 

Julio zit in zijn laatste jaar op Sint-Lucas en is momenteel vooral aan zijn jaarprojecten aan het werken. Zijn jaarthema is evolutie en gaat om hoe de mens zich, doorheen de tijd, steeds tracht te verbeteren. Buiten de school maakt Julio samen met een aantal vrienden strips en tekenfilms. Verder speelt hij ook gitaar en is hij bezig met webdesign. 

Dit jaar is het de derde, en meteen laatste, keer dat hij zich inschrijft voor Kunstbende. Als afsluiter neemt hij dan ook aan meerdere categorieën deel: nieuwe media, fotografie, tekst, video en performance. Gewonnen heeft Julio nog nooit, wel behaalde hij voor fotografie eens een derde plaats en mocht hij zo naar de finale. 

Winne Henckens

19 jaar 

Heverlee

RITS – 1e jaar Regie-assistentie

Winne Henckens is volledig ingewerkt in Kunstbende. Het begon allemaal vier jaar geleden, toen ze zich inschreef in de categorie performance. Het aantal categorieën, waarin ze meedeed breidde ieder jaar uit, zodat ze zich vorig jaar, haar laatste editie als deelnemer, in bijna alle categorieën inschreef. Naast een gewone deelnemer was, en is Winne nog steeds, een fervente ambassadeur. 

Buiten Kunstbende doet Winne graag mee met verschillende projecten. Zo volgde ze vorig jaar een workshop op Het Beschrijf, dit jaar werkt ze aan een eigen installatie in het kader van PREFAB. 

Thomas Mortier

17 jaar 

Wetteren

Jeugdzorg – 5e jaar 

Al drie jaar nam Thomas, samen met zijn muziekgroep Taranis, deel aan Kuntbende. Dit jaar gaat hij er een jaartje tussen uit. Zijn hele leven draait volledig rond muziek. Zo speelt hij niet alleen in z’n groepje Taranis, maar ook is hij accordeonist bij de Dolly Boys en verzorgt hij de muziek bij een theatervoorstelling. Een dag zonder muziek kan Thomas zich dan ook moeilijk voorstellen. 

Twee jaar geleden haalde Thomas’ groep de tweede plaats in de voorronde en vorig jaar de eerste, zodat ze in de finale hun act nog eens mochten overdoen. Daar behaalden ze de VO2 Maks prijs. Dat is een prijs die jongeren van het magazine Maks uitdelen aan de act, die er volgens hen, het meeste uitspringt. 

Dit jaar speelde Thomas een aantal optredens voor de promotoer van Kunstbende en verzorgde hij het voorprogramma van Admiral Freebee. 

Bert Van de Casteele

19 jaar 

Torhout

KUL – 1e jaar Pedagogie

Berts grote hobby is schrijven. Hoewel mensen altijd zeggen dat hij kunstzinnig is aangelegd, vindt hij zichzelf eerder een verteller. ‘Ik heb veel verbeelding en ik vertel heel graag verhalen aan iedereen’, zegt Bert. 

Naast schrijven, is hij momenteel hard bezig om zijn laatste Kunstbende-editie tot een goed einde te brengen. Voor de gelegenheid is hij dan ook de uitdaging aangegaan om in zowat alle categorieën mee te doen: nieuwe media, txt on stage, tekst, video en ontwerpen. Verder is Bert geïnteresseerd in Japanse tekenfilms, zoals manga. Tot vorig jaar speelde hij ook zo’n vier à vijf keer per week toneel in Torhout. Nu zit hij op kot in Leuven, daar heeft hij nog geen groep gevonden om in mee te spelen. 

9.4. Omgaan met kunst en cultuur

9.4.1. Vrijetijd

Over wat vrijetijd is, zijn deze tien Kunstbende-jongeren het met elkaar eens. Vrijetijd, zeggen ze, dat is de tijd die buiten de school valt. De omschrijving van Maarten Lauwaert vat het beste samen wat alle respondenten onder vrijetijd verstaan:

‘Vrijetijd is alles wat buiten de school valt, dus de uren dat ik niet op school zit en ook niet voor school bezig ben.’ 
 

Voor kotstudenten blijkt vrijetijd echter ook vaak de tijd te zijn dat ze even thuis bij hun familie zijn. Opmerkelijk is dat Julio Lopes zegt dat vrijetijd en schooltijd voor hem erg overeen komen. Dit is te wijten aan het feit dat hij school loopt aan de middelbare afdeling van Sint-Lucas, waar alles erg vrij verloopt. Bovendien is hij zo ook voortdurend bezig met wat hij graag doet.

‘Ik doe buiten de school bijna hetzelfde dan wat ik binnen de school doe, (…) binnen de school is het wel iets meer geordend. Buiten de school kan je meer kiezen wat je doet.’ 

Tijdens hun vrijetijd willen deze Kunstbende-jongeren vooral bezig zijn met wat ze graag doen. Zo willen ze zelf keuzes maken en zich tot niets verplicht voelen. Winne Henckens vertelt dat ze iedere dinsdagavond verplicht wordt om met de school naar de film te gaan, wat ze overigens niet erg vindt. Maar, zegt ze, dat is niet vrij.
 Tanja Billiard haalt een ander voorbeeld aan. Hoewel ze zelf dictieles volgt, verwijst zij naar mensen die iedere dag een hobby uitoefenen, zoals vioolles of chiro, waar je stipt van dat uur tot dat uur bent. 

‘Wat heb je er nog aan als je je zo verplicht voelt dat je van dat uur tot dat uur dat moet doen. Ik zou het niet kunnen: constant op de klok moeten kijken.’ 

Daarnaast vinden sommige respondenten het erg belangrijk om zich in hun vrijetijd te ontspannen en tot rust te komen. Zij willen even ontsnappen aan de dagelijkse sleur en niet aan morgen denken. 

‘In de week moet je echt rushen door je dagen en voor mij is vrijetijd echt aandachtig zijn: hoe gaat het met mezelf en met andere mensen.’ 

Of deze Kunstbende-jongeren veel vrijetijd hebben? Het valt op dat er een duidelijk onderscheid is tussen respondenten die op de middelbare school zitten en respondenten die een hogere opleiding volgen. Kunstbende-jongeren die nog niet verder studeren zeggen allemaal veel vrijetijd te hebben. Wel noemt Tanja Billiard zichzelf een slechte planner, waardoor het lijkt alsof ze weinig tijd heeft - wat helemaal niet zo is.
 In tegenstelling tot Tanja tracht Ilse Ghekiere zoveel mogelijk te doen. Sinds kort heeft ze zich een agenda aangeschaft, wat haar helpt om haar tijd zo veel mogelijk op te vullen. Ook Thomas Mortier vindt dat vrijetijd opgevuld moet worden. 

‘Als je thuis komt van school en je hebt niets te doen, dan voelt dat niet zo goed.’ 

Hoewel de jongeren die een hogere opleiding volgen nog steeds vinden dat ze over redelijk wat vrijetijd beschikken, zouden ze toch graag iets meer vrij hebben. Het is hun studie die dat echter in de weg staat. Barbara De Wit en Winne Henckens studeren allebei aan het RITS. Een vaststaand lessenrooster hebben ze niet, waardoor ze ook niet over een ‘vaste vrijetijd’ beschikken en moeilijk op voorhand kunnen plannen. Toch houdt dat hen niet tegen om er een druk vrijetijdsleven op na te houden.
 Ilse Ghekiere, die studeert aan het Hoger Instituut voor Dans, zegt echter niet te snakken naar meer vrijetijd:

‘Ik heb zo’n leuke richting dat ik elke dag kan doen wat ik heel graag doe.’ 

Dat is een gevoel dat wel vaker voorkomt bij mensen die een kunstopleiding volgen. Ook Julio Lopes, die geen duidelijke scheidingslijn ziet tussen schooltijd en vrijetijd, volgt deze gedachtegang. Buiten de schooluren houdt hij zich immers met ongeveer dezelfde dingen bezig als op school. Je zou altijd moeten doen wat je leuk vindt, zegt hij, wat betekent dat voor hem eigenlijk alles vrijetijd is.
 Vreemd is dan wel dat Bram Lagaest, iemand die in zijn vrijetijd heel erg bezig is met zijn muziekgroep Black & White, muziek niet meer als ontspanning ziet. 
‘Wat voor anderen vrijetijd is, is voor ons repeteren en optreden.’ 

Zijn groepje geniet langzaamaan meer bekendheid, waardoor de bandleden zich verplicht voelen professioneler uit de hoek te komen. 

‘Nu het stressen begint te worden, vind ik dat niet meer vrijetijd. Onze demo moet af zijn. Mensen beginnen te vragen wanneer onze fulls uitkomen. We zijn ook bezig met een nieuw logo en we moeten zorgen dat dat af is.’ 
 

9.4.2. Actief en receptief cultuurgedrag 

Wat meteen opvalt, is dat al deze Kunstbende-jongeren zowel actief als receptief met cultuur bezig zijn. Toch mag dit actieve cultuurgedrag niet echt verwondering opwekken, omdat alle respondenten meermaals aan Kunstbende hebben deelgenomen. Voor de wedstrijd kropen zij immers al een aantal keer in de huid van ‘kunstenaar’. De meeste jongeren kunnen bovendien een uitgebreid lijstje voor de dag leggen met disciplines waar ze of actief of receptief interesse voor hebben. Dit wijst mogelijk op een omnivoor cultuurgedrag dat deze jongeren ontwikkelen. Slechts een zeer kleine minderheid van de respondenten beperkt zich tot slechts één kunstdiscipline. Opvallend is dat dit tot tweemaal toe voorkomt bij Kunstbende-jongeren die op muzikaal vlak actief zijn. Het is alsof deze jongeren, bij wie het hele leven om muziek draait, geen behoefte hebben aan andere kunsten. Thomas Mortier verontschuldigt zich dat hij voortdurend over muziek spreekt en Bram Lagaest geeft toe: 

‘Mijn hele leven draait eigenlijk rond hip hop. (…) Ik ben vooral met muziek bezig.’ 
 

De meeste respondenten die erg bezig zijn met één kunstdiscipline willen duidelijk benadrukken dat hun blikveld echt wel breder is dan die ene discipline. Uit de reactie van deze Kunstbende-jongeren blijkt dat het ‘not done’ is om in slechts één kunstdiscipline geïnteresseerd te zijn. Een breed interesseveld is veel populairder, waardoor deze jongeren daar ook graag de aandacht op vestigen. De vraag is enkel of hun blikveld inderdaad zo breed is als ze zelf doen uitschijnen. Ilse Ghekiere, vertelt eerst dat het momenteel vooral het dansen is dat haar bezig houdt, later antwoordt ze op de volgende vraag: 

‘Als je culturele activiteiten hoort, waaraan denk je dan? Niet alleen aan dans!’ 
 

Bij een diepere blik op haar vrijetijdsleven wordt het dan ook alsmaar duidelijker dat Ilse een erg breed en divers cultuurpatroon vertoont. Ook Julio Lopes, bij wie het hele kunstgebeuren een centrale plaats in zijn leven inneemt, benadrukt:

‘Het is niet dat ik altijd met kunst bezig ben. Ik ga ook wel naar andere dingen.’ 

Een blik op het receptieve cultuurgedrag van deze geïnterviewde Kunstbende-jongeren laat zien dat een aantal jongeren een uitgebreide receptieve cultuurinteresse heeft. Sommigen zijn zich daar bovendien zeer bewust van en vinden dat zelfs heel belangrijk. Ook hier komt het belang dat jongeren hechten aan een breed cultuur consumptiepatroon opnieuw naar boven. Julio Lopes doet aan veel activiteiten mee, zo gaat hij regelmatig naar tentoonstellingen, toneelvoorstellingen, concerten en ook een filmbezoek ligt hem wel. Julio is van mening dat je best naar alles gaat, om te weten hoe het is.
 Maarten Lauwaert volgt deze mening. Wat hij zelf aan culturele activiteiten doet?

‘Het is echt nog vrij ruim. Ik probeer zoveel mogelijk mee te pikken’ 

Bekijk zijn culturele interesse en je kunt hem daarin nog moeilijk tegenspreken. Naast film en theater gaat Maarten naar concerten in de AB of naar festival zoals De Nachten. Dit alles beslist hij vaak erg impulsief, zonder te weten of hij echt wel kan gaan. 

‘Als ik op internet zit te surfen (op de site van de AB) en ik zie iets dat mij aanstaat, dan bestel ik meteen dat ticket.’ 
 

Ook houdt hij van lezen en zit hij samen met een vriend in de kern van de cultuurgroep op school. Dat betekent dat zij zich bezig houden met het organiseren van een aantal culturele activiteiten voor hun medeleerlingen. Eigenlijk zou Maarten in de week graag nog iets meer cultureel actief zijn door meer naar theater of de bioscoop te gaan, want: 

‘ In het weekend (…) maak ik sneller de keuze om met mijn vrienden op café te

gaan.’ 

Zoals eerder al aangehaald is Ilse Ghekiere niet alleen met dans bezig, integendeel zij heeft een zeer wel gevulde agenda met erg verschillende activiteiten op het programma. Dat gaat van theater- en dansvoorstellingen tot muziekfestivals, musea, lezen en het volgen van lezingen van mensen die hun reisverhaal vertellen. 
 

Hoewel Maarten en Ilse allebei een erg ruim vrijetijdspatroon hebben en aan veel verschillende activiteiten deelnemen, rest toch de vraag of zij werkelijk culturele omnivoren zijn. Is hun cultuurgedrag een spiegel van alle mogelijke activiteiten en kunstdisciplines? Is het een combinatie van zowel hoge als meer populaire cultuurvormen? Het is nog niet omdat iemand zowel op café gaat als naar een theatervoorstelling dat hij een culturele omnivoor is. 

Tot slot is er ook nog Bert Van de Casteele die er een ruime receptieve culturele interesse op nahoudt. Hij is één van de weinigen die naast film, lezen en toneel ook televisie en computeren onder ‘culturele activiteiten’ plaatst. Misschien is hij daarom één van de weinige echte omnivoren. Toch is hij niet altijd even tevreden over wat hij gedaan heeft. 

‘Ik kijk veel tv en zit veel aan de computer. Achteraf heb ik dan niets gedaan. Ik vind dat altijd zo spijtig.’ 

Wat dit receptieve cultuurgedrag betreft, zijn er twee respondenten die toegeven niet zo vaak een culturele activiteit te bezoeken. Als het hem past gaat Jeroen Pollentier wel eens naar een toneelstuk of een film kijken. Meestal gaat zijn aandacht dan naar een recente actiefilm die speelt in Kinepolis.
 Ook Winne Henckens bezoekt niet zo vaak een voorstelling. Vooraf plannen vindt ze maar niets, tenzij ze iets echt goed vindt. Waarom ze dat niet vaak doet, verklaart Winne als volgt: 

‘Misschien omdat mijn vrienden er helemaal niet mee bezig zijn. Ik heb echt heel veel vrienden die er absoluut niet mee bezig zijn en die gaan dan niet gemakkelijk naar toneel. En dan zit je daar toch maar alleen.’ 

Dit wijst op de impact die vrienden hebben op het cultuur- en vrijetijdsgedrag van jongeren. Zowel Winne Henckens als Jeroen Pollentier menen dat ze veel meer gedreven zijn in het actief omgaan met kunst en cultuur dan in het receptieve cultuurgedrag. ‘Ik hou mij heel veel bezig met dingen maken,’ zegt Winne. Haar vrijetijd is eigenlijk opgebouwd rond projecten waarvoor ze zich inzet. Gemiddeld neemt ze aan zo’n twee projecten per jaar deel. Dit jaar maakt ze in het kader van PREFAB, een project van Artforum, een installatie waar je met een fiets doorrijdt. 

‘Twee jaar geleden heb ik meegedaan met Het Beschrijf in de paasvakantie. Kunstbende was toen net gedaan en dan begin je met iets anders.’ 

Ook Jeroen hecht veel meer belang aan zijn eigen werk dan aan receptieve cultuurparticipatie. 

‘Wat ik zelf maak, is momenteel het belangrijkste. Deelnemen, het is vooral zelf optreden.’ 

Bij het actieve cultuurgedrag valt opnieuw op dat de meeste Kunstbende-respondenten zich niet tot één kunstdiscipline beperken. Bert Van de Casteele is momenteel erg bezig met ‘iets in elkaar flansen’ voor Kunstbende, zoals hij dat zegt. Hij heeft zich immers ingeschreven voor vijf categorieën van deze wedstrijd. Dat is vrij veel, maar het is dan ook de laatste editie dat hij kan deelnemen. Zijn Kunstbende-carrière wil Bert met glans afronden, lijkt het. Hoewel zijn grote hobby het schrijven is, kwam hij via Kunstbende toch in contact met andere kunstdisciplines.

‘Ik heb na drie jaar al een boek van 250 pagina’s geschreven. Ik merkte dat ik ieder jaar productiever werd. Het eerste jaar 10 pagina’s, dan 100 en het derde jaar 150.’ 

Naast schrijven is Bert zelf actief in een theatergroep in Torhout. Tot vorig jaar speelde hij vier à vijf avonden in de week toneel. Door zijn studentenleven, dat zich sinds dit jaar voornamelijk in Leuven afspeelt, is dat niet meer mogelijk. Onlangs kocht Berts zus een digitale videocamera en zo ontdekte Bert een nieuwe hobby. Met die camera is hij allerlei zaken gaan filmen en dat heeft hij vervolgens gemonteerd op muziek. Van het resultaat is hij zelf bijzonder tevreden.
 

‘Al heel lang wil ik een film maken. Ik ga dat nu doen voor de Kunstbende: een kortfilm van vijf minuten. Nu zoek ik eerst een betere camera om alles op te nemen en dan te monteren.’ 

Ook Ilse Ghekiere is iemand die opvallend van het ene naar het andere springt als het op actief cultuurgedrag aankomt. Naast dansen, wat ze altijd al gedaan heeft, houdt Ilse zich bezig met fotografie. Hoewel dat laatste toch iets verminderd is:

‘Is het misschien omdat ik visueel niet zo aandachtig meer ben en ik meer met beweging bezig ben? Dat zal wel weer terugkomen, maar ik wil dat niet forceren. Nu ben ik meer met schrijven bezig.’ 

Nu het oog minder mee wil, kruipt Ilse in de pen. Samen met een aantal vrienden organiseert ze regelmatig een poëzieavond, waar iedereen zijn tekstjes voorleest. Verder probeert Ilse aan zo veel mogelijk dansstages en –audities deel te nemen, zonder er eigenlijk bij na te denken of het wel kan. 

Wat opvalt, is dat de actieve cultuurinteresse van deze jongeren vaak in het verlengde ligt van hun receptieve interesse. Bij Thomas Mortier en Jeroen Pollentier, die erg actief zijn in muziek, gaat de aandacht op receptief niveau naar concerten. Barbara De Wit, studente aan de afdeling podiumkunsten van het RITS, is actief vooral bezig met voordracht en toneel. Op receptief vlak vind je haar bij theater- en filmvoorstellingen. De respondenten die zich bezig houden met schrijven, hebben allemaal in hun receptieve lijstje ‘lezen’ staan. Denk aan Bert Van de Casteele, Jeroen Pollentier en Tanja Billiard. 

Een mogelijke verklaring hiervoor is dat jongeren eerst een receptieve interesse ontwikkelen voor een welbepaalde kunstdiscipline, waarna ze het ook wel eens zelf willen uitproberen en aan ‘den lijve’ willen ondervinden hoe het allemaal gaat. Het is natuurlijk erg moeilijk om uit te maken welke interesse er eerst was: de actieve of de receptieve. 

9.4.3. Omgaan met kunst en cultuur: samenvatting

Deze memo gaat na hoe jongeren omgaan met kunst en cultuur en wat voor cultuurgedrag ze vertonen. Is er onder deze jongeren sprake van de opkomende trend, het omnivore cultuurpatroon, waarbij jongeren moeiteloos van de ene culturele activiteit naar de andere hoppen? 

Dat zowel het actieve als het receptieve cultuurgedrag erg belangrijk is voor deze jongeren valt meteen op. Vanuit dat opzicht zou je kunnen zeggen dat deze Kunstbende-jongeren een omnivoor cultuurpatroon hebben. Toch wordt onder een omnivoor cultuurpatroon meestal iets anders geïnterpreteerd: vanuit receptief oogpunt. 

Een blik op het receptieve cultuurgedrag van deze jongeren toont dat verschillende respondenten graag aan diverse activiteiten deelnemen. Opvallend is dat de meeste cultuurvormen die deze jongeren opsommen, eerder thuishoren onder de zogenaamde ‘hoge’ cultuur. Julio Lopes houdt van tentoonstellingen, toneel- en filmvoorstellingen en concerten. Ilse gaat regelmatig naar theater- en dansvoorstellingen, musea, lezingen, muziekfestivals en leest graag een boek. Bert Van de Casteele houdt naast film- en toneelvoorstellingen ook van televisie en computer. Wel heeft hij na een avondje televisie kijken of achter de computer zitten het gevoel niets te hebben gedaan. Zouden populaire cultuuractiviteiten deze Kunstbende-jongeren geen voldoening schenken? Belangrijk is dan ook dat deze respondenten niet te vergelijken zijn met de doorsnee Vlaamse jongeren. Kunstbende-jongeren zijn opvallend cultureel, actieve jongeren. 

In het weekend verkiest Maarten Lauwaert een cafébezoek met zijn vrienden boven een culturele activiteit. Ook Julio Lopes geeft toe af en toe op café te gaan. En als de vrienden van Bert Van de Casteele besluiten om naar de karaoke te gaan dan sluit Bert zich daar bij aan. Jeroen Pollentier vertelt dan weer dat ‘VT4-toestanden’, zoals hij dat noemt, hem wel kunnen plezieren. Hoewel deze jongeren voornamelijk deelnemen aan de hogere culturele activiteiten, schuwen ze de populaire activiteiten zeker niet. Of deze jongeren echte omnivoren zijn, staat niet vast. Het is immers niet omdat jongeren zowel een café als een theaterhuis bezoeken dat ze meteen tot de groep culturele omnivoren behoren. 

Van een aantal respondenten valt met zekerheid te zeggen dat ze geen omnivoor, maar eerder een univoor cultuurgedrag vertonen. Toeval of niet, maar dat zijn telkens jongeren die deelnemen in de categorie muziek. Zij lijken zich zeer sterk tot die cultuurvorm te beperken. Een mogelijke verklaring is dat muziek niet enkel draait om het maken of beluisteren van songs. Muziek is veel meer dan dat, achter een muziekgenre schuilt een hele cultuur en levensvisie. Neem Bram Lagaest als voorbeeld. Hij voelt zich een MC in hart en nieren. Iedere dag schrijft hij raps, die hij bewaart in zijn rimebook. Wat hij ziet op straat slaat hij op in zijn geheugen, zodat hij het later opnieuw kan gebruiken voor zijn songs. 

Kunstbende wil jongeren aanzetten om actief met kunst en cultuur bezig te zijn. Die doelstelling mag de wedstrijd zeker onderstrepen, want ook het actieve cultuurgedrag van deze jongeren is niet min. Er zijn zelfs een aantal jongeren die veel meer gedreven zijn in het zelf in elkaar knutselen van dingen dan als publiek gaan kijken naar voorstellingen. Voor Jeroen Pollentier is wat hij zelf maakt, momenteel het belangrijkste. Bovendien interpreteert hij deelnemen aan cultuur vooral als zelf optreden. Ook Bert Van de Casteele gaat erg op in zijn actieve cultuurgedrag: schrijven en herschrijven van teksten. 

Op zoek naar een verband tussen het actieve en receptieve cultuurgedrag valt op dat beide in elkaars verlengde liggen. Jongeren die graag naar muziek luisteren en naar concerten gaan, zullen zich bij Kunstbende sneller inschrijven in categorie muziek. Een interesse voor theater leidt dan weer tot de categorie performance. Sommige respondenten hebben de smaak zodanig te pakken dat ze er zelfs voor kiezen om een hogere kunstopleiding te volgen. Welke interesse er eerst was, is moeilijk te zeggen. Mogelijk wilden jongeren na receptieve interesse in een bepaalde cultuurvorm, het ook eens zelf proberen. Maar dit is voorlopig enkel gebaseerd op een veronderstelling. Enkel Bram Lagaest geeft toe dat hij met hip hop begonnen is, omdat hij wel eens wilde weten hoe moeilijk dat was.

9.5. Waarom houden Kunstbende-jongeren zich bezig met kunst en cultuur?
9.5.1. Hoe motiveren Kunstbende-jongeren het zelf?

Een antwoord geven op de vraag ‘waarom je culturele activiteiten bezoekt’ blijkt helemaal niet eenvoudig. Hoewel de verschillende interviews hierover een erg divers beeld tonen, zijn er toch een aantal aspecten die meerdere keren terug komen. 

Dat interesse voor cultuur niet voor iedereen even vanzelfsprekend is, is niet nieuw. Bram Lagaest wijst er op dat je je moet openstellen om aan cultuur deel te nemen. Zelf gaat hij zelden naar het theater, hij verklaart dit als volgt:

‘Ik heb me er nog nooit voor opengesteld. Dat is misschien mijn fout, maar wie weet, stel ik me er nog wel eens voor open en zie ik dan een zodanig goed theaterstuk dat me inspireert.’ 

Bert Van de Casteele, die wel regelmatig naar een voorstelling in Torhout gaat kijken, deelt de mening van Bram. Volgens hem moeten jongeren het kunnen of leren opbrengen om naar cultuur te gaan. Zelf geeft hij toe dat hij meestal niet gaat, omdat hij te lui is.
 De meeste jongeren hebben, volgens Bert, een gevoel van ‘pff, nee, het is niet nodig’. Als dit inderdaad de reden is dat sommige jongeren een cultuurbezoek achterwege laten, dan weten Maarten Lauwaert en Ilse Ghekiere iets om deze jongeren toch te stimuleren. Maarten Lauwaert is van mening dat alles wat je gezien hebt, meegenomen is.
 Volgens Maarten leert de toeschouwer uit iedere voorstelling wat bij. Dat vindt ook Ilse. Zij geeft toe dat culturele activiteiten veel geld kosten, maar: 

‘Iedere keer heb je er iets aan gehad. Als je naar een voorstelling gaat dan kan je eens tot rust komen en vooral genieten. Dan verwacht niemand iets van u. Je kan er gewoon heel veel van opdoen. Je krijgt maar informatie en dat blijft maar groeien.’ 

Bovendien krijgt het publiek niet enkel pure informatie, het is ook boeiend om te zien hoe andere mensen zich uiten. Hoe andere mensen op dingen reageren en hoe zij de maatschappij zien. Ilse Ghekiere en Julio Lopes zijn het daarover volmondig met elkaar eens. Ook Thomas Mortier sluit zich hierbij aan. Hij geeft toe niet vaak naar theater te gaan, maar als hij gaat dan wil hij vooral geraakt worden en dingen herkennen uit zijn eigen leven en gevoelens. Het is precies zoals Ilse het verwoordt: 

‘Het maakt je zo gelukkig dat je niet alleen bent.’ 

Voor Barbara De Wit is het vooral het concept van een theatervoorstelling dat haar zo aanspreekt. Het feit dat je, als publiek, gewoon in de zaal zit met rondom je allemaal mensen die je niet kent. Samen kijk je naar een voorstelling die zich op het podium afspeelt. Het is allemaal veel echter, vindt Barbara. De acteurs zijn echt aanwezig en er is interactie met het publiek. In theater kan ze echt opgaan, daar kan ze voldoening van krijgen. Bij film heeft Barbara dat veel minder.
 Tanja Billiard vindt het boeiend dat je cultuur niet altijd meteen begrijpt. Ze maakt de vergelijking met voetbal:

‘Je shot in de goal en je hebt het gezien. Dan is’t gedaan. Ik vind daar niet veel aan te zien, terwijl als ik naar een schilderij kijk of een gedicht lees, snap ik dat niet direct. Ik kan er een jaar mee bezig zijn voor ik dat snap. Dat vind ik het interessante er aan. Het houdt me bezig.’ 

Een uitspraak die er op wijst dat Tanja niet veel kennis heeft van voetbal, want voor een voetballiefhebber betekent een goal veel meer dan alleen maar een doelpunt scoren. Zo wil een supporter ook weten hoe de goal gescoord is, door wie en wanneer in het verloop van de wedstrijd dat gebeurde.

In tegenstelling tot het bezoek aan culturele activiteiten, toont een blik op de motivatie om actief met kunst en cultuur bezig te zijn een veel eenduidiger beeld. Deelnemen aan Kunstbende is voor verschillende respondenten de stap om zelf creatief aan de slag te gaan. Bram Lagaest vertelt dat hij zichzelf een beetje gepusht heeft om aan de wedstrijd deel te nemen. 

‘Ik wilde toch een keer weten om het zo moeilijk is om hip hop te maken. (…) Mijn eerste rap die ik geschreven heb, was voor Kunstbende. Het was ook mijn eerste optreden.’ 

Ook Barbara De Wit had nog nooit eerder iets gemaakt. Kunstbende leek haar het geknipte moment om zelfs iets te maken zonder de hulp van anderen. Bij een theaterproductie is het meestal aan de regisseur om te bepalen wat er allemaal gebeurt. 

‘En nu kon je zo eens je goesting doen.’ 

Voor Ilse Ghekiere was Kunstbende niet haar eerste optreden ooit, wat bij Bram Lagaest wel zo was. Ilse had al vaker opgetreden in allerlei groepjes en met verschillende soorten dans. Toch was Kunstbende iets nieuw. Het was immers de eerste keer dat ze een stuk had gemaakt dat helemaal van haar zelf was. 

‘Een eigen werk dat is toch helemaal anders. Je hebt daaraan gebouwd en dat is je eigen ding. Dat ligt ook veel gevoeliger.’ 

Maarten Lauwaert, die als Kunstbende-ambassadeur
 een vrij goed beeld heeft over de Kunstbende-deelnemers, is van mening dat: 

‘Kunstbende mensen aanzet om, als ze al een idee hebben, het ook echt te maken en naar voren te schuiven.’ 

Voor Ilse Ghekiere en Barbara was deze wedstrijd, net als voor vele andere respondenten, dan ook de ultieme kans om eens op een podium te staan. 

‘Bij Kunstbende is dat gewoon van: ik heb iets gemaakt, kijk. En ik wil dat tonen aan de mensen.’ 
 

Voor Ilse had het allemaal nog een bijzonder bijsmaakje. Het podium, De Vooruit in haar geval, sprak enorm tot de verbeelding, omdat haar grote voorbeelden er eerder al hadden gedanst. Ook wijst Ilse er op dat je zomaar een publiek krijgt. Zelf moet je daar helemaal niets voor doen. Ook voor Thomas Mortier was het dat wat zijn ogen uitstak. 

Onder deze voorwaarden moet je het wel doen. Zo’n aanbod kan een beginnend muziekgroepje zich niet ontzeggen. Ook voor Winne Henckens betekent Kunstbende ‘eens op een podium kunnen staan’. Onlangs maakte ze zich kwaad omdat een jongen in Kunstbende de weg naar de roem zag. Hij had haar via e-mail om raad gevraagd bij zijn teksten, in de hoop zo de wedstrijd te winnen. Haar reactie was nogal verontwaardigd:

‘Ik ben de jury niet en waarom wil jij dat persé winnen? Je kunt is op een podium staan. Dat is toch het ding. Op een podium uw ding mogen doen, dat is toch Kunstbende.’ 

Julio Lopes, die op school wel vaker eigen werk toont, vindt het fijn dat hij met Kunstbende de kans krijgt om ook eens buiten de schoolmuren zijn werk tentoon te stellen. Hij doet wel vaker mee aan wedstrijden, maar meestal zijn dat online-wedstrijden. 

‘Zo met echt publiek… Kunstbende is toch één van de weinige.’ 

Tot slot is er nog een aantal respondenten die hun motivatie om deel te nemen aan de kunstwedstrijd eerder bij zichzelf zoeken. Zo wil Tanja Billiard via Kunstbende haar podiumangst overwinnen.
 Bert Van de Casteele doet mee, omdat creatief bezig zijn hem helpt alles op een rijtje te zetten.
 Opmerkelijk is dat Bert ook een verklaring heeft voor waarom hij precies aan de categorie ‘txt on stage’ meedoet. Dat is een goedkope hobby, het enige wat je nodig hebt zijn pen en papier. Het is daarom ‘zeer eenvoudig in elkaar te flansen en op een podium te brengen’ 

9.5.2. Invloed


9.5.2.1. Hoe worden Kunstbende-jongeren beïnvloed? 

Wat vrijetijd betreft, meent Barbara De Wit dat het, als je jong bent, vooral de ouders zijn die hun kinderen wat in een bepaalde richting sturen. Jeroen Pollentier kan haar hier moeilijk tegenspreken. Als kleine jongen ging hij, met zijn ouders, vaak naar theater. Zijn oom speelde immers mee. Vandaag, nu Jeroen zelf bepaalt waar hij in zijn vrijetijd zin in heeft, gaat hij nog zelden naar een theatervoorstelling. 

Ook Barbara heeft de impact van ouders tijdens de kinderjaren aan den lijve ondervonden. Zo hebben haar ouders haar altijd gestimuleerd om te sporten, zodat ze vandaag nog steeds aan lopen en voetbal doet. Haar interesse voor het theater heeft ze zelf ontwikkeld. Aanvankelijk vond ze daarvoor niet echt veel steun in haar omgeving. Het was pas vanaf het moment dat Barbara zelf naar voorstellingen ging kijken, dat haar ouders er meer begrip voor opbrachten. 
 

In overeenstemming met literatuur over cultuurparticipatie en jongeren blijkt uit de interviews dat met ouder worden de invloed van ouders daalt en die van vrienden toeneemt. Tanja Billiard is hier een sprekend voorbeeld. Zij vertelt dat ze zich heel vaak laat beïnvloeden door anderen. 

‘Ik wacht eerder op anderen om iets te doen. Wel moet het ook gepaard gaan met mijn interesses.’ 

Maarten Lauwaert en Ilse Ghekiere hebben allebei een vriend(in), wat mee bepaalt hoe zij hun vrijetijd invullen. Maarten geeft toe dat het vooral zijn vriendin is die met ideeën komt aandraven en hem weet te overtuigen om mee te gaan. Toch, zegt Maarten, dat hij regelmatig de professionele review-sites doorbladert. En dan trommelt hij zijn vrienden op. 

‘Het is niet dat ik mee ga met vrienden. Als er iets gebeurt, is het meestal dat zij meegaan met mij.’ 

Opvallend is dat ouders weinig tot geen invloed hebben gehad bij de interesse die deze Kunstbende-jongeren ontwikkelden in een welbepaalde kunstdiscipline. Eerder al wees Barbara De Wit er op dat haar interesse voor het theater iets was dat vooral uit haar zelf is gegroeid. Zowel Julio Lopes als Winne Henckens vertellen dat hun ouders niet veel interesse tonen in hun culturele bezigheden. 

Bij deze jongeren gaat het dus niet, zoals de literatuur over cultuurparticipatie voorschrijft, automatisch om cultureel actieve ouders die hun kinderen in een bepaalde richting sturen en beïnvloeden. Veel stimulans moesten Julio Lopes en Winne Henckens dan ook niet uit die hoek verwachten. De school en leerkrachten hebben deze leemte opgevuld en Winne aangemoedigd om met kunst en cultuur bezig te blijven. 
 Ook Maarten Lauwaert zegt: 

‘Van alle opvoedende personen voelde ik mij niet echt gestimuleerd. Mijn ouders niet, mijn school niet. (…) Ja, Kunstbende… eens je daarin zit, dan ben je vertrokken.’ 

Vreemd genoeg oefenen broers en zussen, in tegenstelling tot hun ouders, wel invloed uit. Bij Bram Lagaest is de invloed van zijn broer zelfs zeer bepalend geweest voor zijn verdere levensloop. 

‘Mijn broer heeft alles gestart voor mij. Hij luisterde naar hip hop. Ik was toen twaalf jaar. In het begin was dat elkaar uitlachen, want ik luisterde nog naar popmuziek. Maar na een tijdje stond ik aan zijn deur te luisteren en ben ik via een plaat van Wu Tang met hip hop begonnen.’ 

Met rappen zelf is hij later pas begonnen door zijn vriend Jean, die met een Kunstbende-foldertje kwam aandraven. Ook Tanja Billiard is onder invloed van haar zus met dictie begonnen. Haar zus was er al langer mee bezig, waarna Tanja haar voorbeeld volgde. Bij Bert Van de Casteele ging het een klein beetje anders. Zijn zus kocht een digitale camera, waar hij mee begon te experimenteren. Zo is hij allerlei dingen gaan filmen die hij later op muziek heeft dat gemonteerd. 

Wat opvalt, is dat slechts enkele Kunstbende-respondenten de wedstrijd op eigen houtje hebben ontdekt. Tanja Billiard vond een foldertje van Kunstbende, waarna ze zich eerder toevallig inschreef. Ilse Ghekiere las iets over Kunstbende in het blad Maks en Barbara De Wit zapte op de teletekst van Ketnet toen haar oog viel op een wedstrijd in kunst.

De overige respondenten werden eerder door hun omgeving gestimuleerd om aan de wedstrijd deel te nemen. Zo waren er een aantal jongeren, wiens vrienden afkwamen met het voorstel om in te schrijven. Bij Bram Lagaest kwam zijn vriend Jean kwam met het idee en vroeg: ‘Zie je het niet zitten om een rapgroepje op te starten?’ Ook bij Maarten Lauwaert was het een vriendin die hem vroeg of hij niet samen met haar wou meedoen aan de wedstrijd. 

‘Via haar ben ik er in geraakt en daar ben ik haar nog altijd dankbaar voor. Daarna ben ik zelf beginnen deelnemen.’ 

Bert Van de Casteele had zelf niet veel keuze meer. Een vriend kwam af met een kleurrijk Kunstbende-foldertje en zei: ‘Wij gaan meedoen.’ En zo gebeurde het. Thomas Mortier zag zijn broer op het Kunstbende-podium muziek maken, waardoor hij het jaar daarop zelf wilde deelnemen. Julio Lopes zei eerder al dat het vooral zijn leerkrachten waren die hem stimuleerden. Zo ging het ook bij Kunstbende. Een leerkracht had het hem voorgesteld. ‘Misschien vind je het wel leuk,’ had hij gezegd. 

Winne Henckens leerde Kunstbende kennen door de t-shirts die enkele vrienden van haar droegen. Omdat ze er graag ook één had, nam ze het jaar daarop aan de wedstrijd deel. Verder is Winne die ook andere mensen bij Kunstbende probeert te betrekken. Meestal heeft zij een idee. Ze betrekt er dan ook andere mensen bij om het samen uit te voeren. 

‘Ik push ze eigenlijk, maar ze vinden dat wel tof. Ik zie, nu ik niet meer mag meedoen, dat die mensen ook niet meer meedoen.’ 

Toch werd geen van deze jongeren door zijn ouders aangemoedigd om zich voor de wedstrijd in te schrijven. Dit benadrukt nogmaals dat ouders weinig impact hebben op de culturele carrière van hun kinderen. Nochtans blijkt uit literatuur over cultuurparticipatie dat culturele bagage die jongeren in het ouderlijke milieu opdoen sterk doorweegt op hun culturele interesse. 

9.5.2.2. Kunstbende beïnvloedt jongeren

Kunstbende-jongeren worden niet alleen beïnvloed door hun omgeving, maar eens ze aan Kunstbende deelnemen, beïnvloedt de wedstrijd hen ook. Bij Maarten Lauwaert blijft die beïnvloeding nog redelijk vaag: 

‘Kunstbende, is een wereld waar je meer kansen krijgt’ 

Voor andere respondenten heeft Kunstbende een duidelijk beeld geschept, van wat ze in de toekomst willen doen. Zo was voor Ilse Ghekiere deze wedstrijd het moment waarop ze zeker wist dat ze altijd zou blijven dansen. Ook Tanja Billiard had, totdat ze aan Kunstbende deelnam, nooit gedacht dat ze de rest van haar leven zou schrijven. 

‘Na Kunstbende dacht ik: misschien kan ik toch wel schrijven. En dan is er een heel vage ambitie geweest van ik wil misschien later toch een literaire carrière hebben. Ook al is dat niet zo realistisch.’ 

Hoewel Julio Lopes en Winne Henckens later niet meteen de actieve cultuurkant kiezen, heeft Kunstbende ook hen een aantal toekomstperspectieven gegeven. Winne Henckens zegt rechtuit:

‘Ik wil bij Kunstbende gaan werken. Ik wil met jongeren bezig zijn en die aanzetten tot kunst. Daarom moet dat niet echt dit zijn. Het kan ook Het Beschrijf zijn. In zo’n organisatie wil ik terecht komen.’ 

Ook Julio Lopes zegt dat Kunstbende hem een aantal mogelijkheden heeft laten zien van wat hij later zou kunnen doen. Hij denkt daarbij aan kunstencentra, zoals Villanella of aan King Kong, een website die filmpjes en artikels maakt over recente kleine en grote culturele evenementen: webtelevisie. 

Verder gaf Kunstbende deze jongeren de mogelijkheid hun ding te doen op andere podia of festivals. Jeroen Pollentier vertelde dat hij met Kunstbende naar Noorwegen was geweest in het kader van een internationaal Kunstbende-festival, waar ze een aantal workshops kregen. Verder mocht hij met de Vlaamse Feestdag optreden in het voorprogramma van Peter Vranck. Ook op De Nachten houdt Kunstbende een kleiner podium vrij voor jong Kunstbende-talent. Thomas Mortier was daarbij. Bovendien mocht Taranis, Thomas’ muziekgroepje, na een aantal optredens te hebben gegeven voor de Kunstbende-promotour, spelen in het voorprogramma van Admiral Freebee. 

9.5.3. Wat zijn de belemmeringen die Kunstbende-jongeren tegenkomen? 

Op het eerste gezicht worden deze Kunstbende-respondenten, die willen deelnemen aan kunst en cultuur, geconfronteerd met de algemene belemmering, zoals tijd en geld. Winne Henckens wijst er op dat jongeren inderdaad van allerlei kortingen kunnen genieten, maar zegt ze, vaak is dat nog altijd te duur voor jongeren. Ook voor Tanja Billiard is het regelmatig de inkom die haar tegenhoudt een voorstelling of evenement te bezoeken. 

‘Dingen die heel veel geld kosten, kan ik niet betalen. (…) Bijvoorbeeld, De Nachten dat kost geweldig veel geld. Dus heb ik maar besloten om er niet naar toe te gaan.’ 

Niet alleen geld, maar ook de ouders vormen wel eens een belemmering om aan kunst en cultuur deel te nemen. Hoewel Julio Lopes dat niet als erg vervelend ervaart, ondervindt Maarten Lauwaert daar wel grote problemen aan. Moest hij mogen, zou hij veel meer naar theater of bioscoop gaan. 

‘Ik vind het heel spijtig dat ik via mijn ouders niet veel dingen kan niet zien, die ik wel zou willen zien. (…) Ik ben daar bij veel mensen jaloers om.’ 

Opmerkelijk is dat Ilse Ghekiere zegt geen enkele belemmeringen tegen te komen. Ze doet immers alles wat ze zou willen doen. 
 Verder is het verrassend dat een aantal jongeren belemmeringen vaststelt bij het actief omgaan met kunst en cultuur. Zo wijst Thomas Mortier naar zijn eigen muzikale techniek als beperking bij het muziek maken. Daarom dat hij momenteel vooral popmuziek speelt, sinds twee jaar volgt hij ook muziekschool: 

‘Notenleer, dat moet ik wel kunnen als ik over twee jaar naar het conservatorium 

wil.’ 

Bert Van de Casteele droomt er van dat zijn boek in de winkels ligt. Toen hij zeventien was, had hij – zonder veel resultaat overigens – een eerste manuscript naar enkele uitgevers gestuurd. 

‘Kunstbende heeft me gezegd van schrijf, maar het heeft me spijtig genoeg nooit gezegd: we helpen je een uitgever te vinden. En dat is wat ik het hardste nodig heb.’ 

Voor muziek wordt er, volgens hem, harder gepusht. Ook wil Bert Van de Casteele al heel lang een film maken, maar het ontbreekt hem aan geld en middelen om dat goed aan te pakken. Schrijven, is een goedkope hobby. Toch denkt Bert van zichzelf dat hij beter zou zijn in het maken van films. 

‘Als ik iets herlees, dan vind ik mijn verhaal wel goed, maar mijn uitschrijving niet.’ 

Als hij wat meer geld heeft dan koopt hij zichzelf een camera, neemt Bert zich voor. Maar, bedenkt hij: waar moet ik er dan mee naar toe? Voor Kunstbende is hij dan te oud en het kortfilmfestival van Leuven is veel te zwaar, weet hij. 

Kunstbende-jongeren die verschillende edities achter de rug hebben en wegens ‘te oud’ niet meer kunnen deelnemen, vallen inderdaad in een zwart gat. Dit toont nogmaals het unieke karakter van Kunstbende aan. Eerder wees Julio Lopes er al dat Kunstbende één van de weinige wedstrijden is met publiek zijn. Hij neemt vooral deel aan online-wedstrijden. Toch is Kunstbende verplicht om ergens een leeftijdsgrens te trekken. De verschillen in capaciteiten van de deelnemers zouden anders te sterk zijn, waardoor ook de werken en acts nog moeilijk te beoordelen zijn. 

9.5.4. Waarom houden Kunstbende-jongeren zich bezig met kunst en cultuur: samenvatting

Deze memo gaat op zoek naar waarom deze jongeren aan kunst en cultuur deelnemen. Een vraag die niet zo eenvoudig te beantwoorden is. Bovendien komen deze jongeren voortdurend in contact met andere mensen, die op hun beurt de interesse van deze jongeren beïnvloeden. 

Een aantal respondenten wijst erop dat het belangrijk is dat jongeren zich openstellen om naar cultuur te gaan. Zelf gaan deze jongeren graag naar voorstellingen, omdat je er veel kan leren. Leren, niet alleen in de zin van serieuze informatie opdoen, maar ook ontdekken hoe anderen hun gevoelens uiten. Herkenning blijkt met andere woorden een belangrijke motivatie om aan cultuur deel te nemen. 

Dat Kunstbende deze jongeren aanzet om actief aan kunst en cultuur deel te nemen, wordt hier nogmaals bevestigd. Kunstbende doet deze jongeren in de huid van ‘kunstenaar’ kruipen, om zo hun eigen creativiteit te ontdekken. Hiermee is ook een andere doelstelling van de wedstrijd vervuld. Kunstbende betekende immers voor de meeste jongeren de stap om zelf creatief aan de slag te gaan. Zo schreef Bram Lagaest zijn eerste rap voor Kunstbende. Ilse Ghekiere maakte haar eerste eigen choreografie en ook Barbara De Wit had nog nooit eerder de kans gehad om een eigen stuk te maken. 

Bert Van de Casteele is een fervente Kunstbende-deelnemer, omdat hij, naar eigen zeggen, creatief bezig moet zijn om al zijn gedachte op een rijtje te zetten. Dit jaar neemt hij voor het laatst deel in verschillende categorieën. Stilaan panikeert hij een beetje, want waar moet hij volgend jaar naar toe met zijn werkjes? 

Het feit dat jongeren jaar na jaar terug keren en regelmatig de overstap maken naar het ambassadeursschap kan er bovendien op wijzen dat deze jongeren plezier beleven aan kunst en cultuur, nog een andere doelstelling van Kunstbende. 

Uit de interviews blijkt zeer duidelijk dat jongeren in hun vrijetijdsleven zeer sterk beïnvloed worden door hun omgeving. De invloed van ouders daalt en het zijn de vrienden van deze jongeren die meer impact krijgen. Opvallend is dat de ouders van deze respondenten weinig tot geen invloed hebben gehad bij de interesse die deze jongeren ontwikkelden voor een bepaalde kunstdiscipline. Het zijn vaak leerkrachten en broers of zussen die een belangrijke invloed uitoefenen. 

Opmerkelijk is dat zeer weinig jongeren Kunstbende alleen hebben ontdekt. De rol van hun ouders is hierbij niet te overschatten. De meeste van deze jongeren kwamen door vrienden, school of broers en zussen in contact met de wedstrijd. Eenmaal jongeren op het Kunstbende-podium het beste van zichzelf hebben gegeven, is er van de wedstrijd zelf ook een invloed op de respondenten uitgegaan. Invloed in de zin van dat Kunstbende heeft bijgedragen aan het toekomstperspectief van deze jongeren. Zo wil Winne Henckens op haar beurt jongeren wil stimuleren om met kunst bezig te zijn. Barbara De Wit en Ilse Ghekiere vertellen dat Kunstbende hun keuze voor een hogere kunstopleiding mee heeft vorm gegeven. Ook Tanja Billiard droomt sinds Kunstbende stiekem van een literaire carrière. 

Toch moeten deze jongeren, vooraleer ze aan kunst en cultuur kunnen deelnemen, een aantal belemmeringen overbruggen. De klassieke belemmeringen, zoals tijd en geld, zijn daar één van. Ook de ouders vormen wel eens een probleem. Maarten Lauwaert zou veel vaker naar theater en bioscoop gaan, moest hij dat mogen van zijn ouders. Dit strookt met de literatuur over cultuurparticipatie, waarin staat dat de culturele interesse van ouders het cultuurgedrag van hun kinderen beïnvloeden. Niet cultuur geïnteresseerde ouders maken het geïnteresseerde jongeren moeilijk om veel aan cultuur deel te nemen. 

Thomas Mortier en Bert Van de Casteele ervaren een heel andere soort belemmering, namelijk belemmeringen die hun creatieve uitspattingen beperken. Zo vertelt Thomas dat hij popmuziek speelt, omdat zijn eigen muzikale technieken het nog niet toelaat ook andere genres te spelen. Bert Van de Casteele kiest om te schrijven, hoewel hij denkt dat hij beter zou zijn in het verfilmen van zijn verhalen. Maar daar heeft hij geen middelen voor. 

9.6. Hoe kijken Kunstbende-jongeren naar de verschillende types kunst?

9.6.1. Hoe staan Kunstbende-jongeren tegenover het onderscheid hoge en lage cultuur? 

De houding van jongeren ten opzichte van hoog- en laagcultuur biedt enerzijds inzicht in hun visie tegenover cultuur en vertelt anderzijds meer over hun mogelijk omnivoor cultuurgedrag. King Kong, een webtelevisie die verslag maakt van culturele evenementen, klampte op straat een aantal jongeren aan met de vraag wat zij onder cultuur verstaan. Een opvallend antwoord was: 

‘Het is moeilijk om zo te zeggen. Je moet dat onder de grote en de kleine k zien.’ 

Uit de reactie van deze Kunstbende-respondenten blijkt dat ook zij een onderscheid maken tussen zogenaamde ‘hoge’ en ‘lage’ cultuur. Sommige jongeren, zoals Barbara De Wit en Jeroen Pollentier, zijn daarin zeer overtuigd, terwijl anderen toch iets meer genuanceerd zijn in hun standpunt. Voor Barbara De Wit draait cultuur vooral om podiumkunsten, maar ook film valt daaronder. Maar, zegt ze, film is toch een beetje anders, omdat dat meer commerciëler gericht is. 

‘De Amerikaanse film is voor mij niet echt cultuur, omdat dat gewoon is om een zo groot mogelijk publiek te bereiken. In zo van die Spaanse films zit dan meer inhoud.’ 

Dit geldt niet enkel in film, meent Barbara, met muziek is het ook zo. Als voorbeeld haalt ze Werchter aan. Ook in theater, geeft Barbara toe, draait het om geld. Hier wijst ze Music Hall aan als typerend. Volgens Barbara wil Music Hall vooral veel geld willen verdienen. Haar voorkeur gaat eerder uit naar:

‘Zo van die kleine dingen, zoals Het Paleis, daar ga ik heel dikwijls naar toe. Dus echt theater, niet van die grote opgezette dingen in de stadsschouwburg.’ 

Zelf volgt Barbara de opleiding podiumkunsten aan het RITS, bijgevolg rijst de vraag of haar denigrerende houding op populaire cultuur invloed zal hebben op haar eigen creaties en op de doelgroep die ze voor ogen houdt. 

Jeroen Pollentier zegt niet echt een onderscheid te maken tussen verschillende types cultuur. De cultuur die hij interessant vindt, noemt hij cultuur met de grote K en alle overige cultuurvormen ziet hij als cultuur met een kleine k. Althans dat is wat hij zegt, want even later doet Jeroen toch een aantal uitspraken, waaruit blijkt dat hij wel een duidelijk verschil ziet tussen bepaalde cultuurvormen. Af en toe vindt hij die VT4-toestanden leuk, maar als het om cultuur gaat dan denk hij toch aan iets anders. 

‘Cultuur. Ja, niet Big Brother of zo van die toestanden. Als ik een voorbeeld moet geven: Fawlty Towers, Allo âllo, zo van die dingen.’ 

Met cultuur bedoelt hij programma’s die hoogstaander zijn en wat meer intellectuele ontspanning bieden. Uit deze en voorgaande uitspraken blijkt dat deze respondenten toch een sterke voorkeur hebben voor de zogenaamde hoge cultuur en erg afwijzend staan ten opzichte van commerciële en meer populaire cultuuruitingen. Wat niet bepaald een open en tolerante houding van cultuur aanmoedigt. 

De andere respondenten zijn niet zo overtuigd van een verschil tussen hoge en lage cultuur. Tanja Billiard begrijpt het onderscheid wel, maar vindt het toch wat elitair. Het is voor haar nogal tegenstrijdig:

‘Langs de ene kant vind ik dat onderscheid wel belachelijk, terwijl het er wel is om mijn interesse aan te duiden: de grote namen, een echt museum bezoeken of galerij, een lezing, toneel. Dat zijn de dingen die ik liever doe.’ 
 

Maarten Lauwaert is van mening dat er sowieso een onderscheid is, want anders zou er niet zo’n prijsverschil zijn. Wel is hij er niet van overtuigd of je grofweg kan stellen: er is kunst en er is Kunst.
 Ook Ilse Ghekiere vindt het gevaarlijk om te zeggen of er kunst met of zonder een hoofdletter is. Zij legt de link naar Kunstbende, wat volgens haar een open evenement is dat veel mensen bereikt en waar iedereen de kans krijgt. Dit is echter niet in overeenstemming met de ervaring van Maarten Lauwaert. Hij meent dat alle Kunstbende-deelnemers nogal alternatieve mensen zijn. Bert Van de Casteele treedt hem hier in bij, hij heeft het over de kleurtjes, de stretchie t-shirts en de aparte kledij.
 

Volgens Maarten kom je niet bij Kunstbende terecht als je niet al van te voren van cultuur geniet. Hij ziet dan ook twee werelden: enerzijds de Kunstbende-denkenden, wat hetzelfde is als cultuurdenkenden, anderzijds de non-Kunstbende-denkenden of niet-cultuurdenkenden. Ilse Ghekiere maakt dat onderscheid niet, wel ziet ze binnen Kunstbende zelf, meer bepaald tussen de verschillende categorieën, een aantal verschillen. Het is raar om te zeggen, geeft Ilse toe, maar al van bij het begin dat ze aan de wedstrijd meedeed, voelde ze zich een buitenbeentje in de categorie dans. 

‘Ik vind echt alle categorieën zo expressief, dat zijn echt mensen die dat met hun ziel doen. En dans, dat vind ik echt spijtig, dat is zoiets lager. Ik vind dat zo’n beetje: ja, ik heb dat al gezien in de clips.’ 
 

Ook dit zijn twee houdingen die niet echt getuigen van een omnivoor cultuurgedrag. Aansluitend op het onderscheid dat Ilse ervaart, heeft Maarten Lauwaert een anekdote uit zijn eerste Kunstbende-jaren. Alice, een meisje dat op de middelbare school van Sint-Lucas zat, vond dat Kunstbende verziekt zou worden door mensen zoals Maarten die niet op kunsthumaniora zitten. Maarten verklaart het nader: 

‘Ze bedoelde daarmee: ik doe kunsthumaniora, dus ik heb het recht om daar mee bezig te zijn en gij niet.’ 

Dat is net wat Kunstbende wil vermijden. Het is juist een wedstrijd die open staat voor iedereen. Zij richt zich in de eerste plaats tot de niet-georganiseerde jongeren, zowel jongeren die nog nooit eerder met kunst en cultuur in aanraking kwamen als jongeren die er meer vertrouwd mee zijn. 
 Het is dus helemaal niet de bedoeling een wedstrijd te zijn, zoals deze Alice meent, voor leerlingen of studenten van een kunstopleiding. 

9.6.2. Hoe kijken Kunstbende-jongeren naar de doorsnee jongeren? 

Uit één van de filmpjes die op King Kong te zien zijn, is het volgende citaat gehaald en voorgelegd aan de Kunstbende-respondenten.

‘Ze zouden het (cultuur) alleen wat interessanter moeten maken, zodat je wat meer kan opbrengen om naar cultuur te gaan.’ 

Uit het antwoord op deze vraag is de visie van de respondenten op hun leeftijdsgenootjes af te leiden. De meeste respondenten antwoordden nogal verontwaardigd. Bram Lagaest begreep het niet: 

‘Interessanter maken, dat is bullshit. Is het niet spectaculair genoeg? (…) Waarom niet? Waarom zaagt iedereen altijd over het aantrekkelijk maken?’ 

Bram begrijpt niet goed wat die jongeren bedoelen als ze zoiets zeggen. Hij legt de link naar films met Schwarzenegger, waarin geweld het geheel interessant moeten maken. Volgens hem wordt vandaag bijna alles aantrekkelijk gemaakt met ‘sex, drugs and violence’. Ilse Ghekiere gelooft dat mensen liefst niet te veel nadenken. Volgens haar wordt theater niet cool bevonden, omdat het te veel vragen stelt, althans in de hoofde van de doorsnee jongeren. ‘Jongeren’ willen met volle teugen van het leven genieten. Maar, zegt Ilse, het is net cultuur die je doet beseffen dat er veel meer nodig is in het leven.
 Ook Julio Lopes weet niet goed wat hij hoort: 

‘Interessanter maken? Die jongeren, dat zeggen ze niet allemaal, denk ik.’ 

Hiermee maakt Julio duidelijk dat hij zelf niet tot alle jongeren behoort en zo wordt nogmaals bevestigd dat Kunstbende-jongeren een zeer specifieke en selecte groep zijn binnen de jongerencultuur. 

Bij het horen van de uitspraak kaatst Thomas Mortier de bal terug in het kamp van ‘de jongeren’ door er op te wijzen dat ze in zo weinig dingen geïnteresseerd zijn. Volgens hem gaan dan ook heel wat goede dingen verloren, omdat ze door niemand gezien worden. Hij haalt het voorbeeld aan van een balletvoorstelling die hij in schoolverband bezocht. Zelf vond hij het nog mooi en goed om naar te kijken, maar zijn klasgenootjes waren niet geïnteresseerd:

‘Iedereen zat te lachen en te babbelen. Dat interesseert hen niet. Als ze daar nu drie moderne danseressen zetten die in hun blote tieten dansen, dan gaan ze het wel wijs vinden.' 

Maarten Lauwaert geeft Thomas zeker geen ongelijk. Ook hij ervaart dat het altijd een minderheid is die graag naar theater gaat. 

‘Dat valt niet op als je op Kunstbende zit of als je op De Nachten zit, maar wel als je in de klas zit.’
 

Zo moest hij voor school eens een theaterverslag schrijven. Voor Maarten, de kans om nog eens voorstelling mee te pikken, voor zijn klasgenootjes eerder een vervelende opdracht. 

‘Toen zijn er twee groepjes naar een stuk geweest waar onze leerkracht godsdienst de hoofdrol speelt. Onze leerkracht godsdienst is gene goeie acteur. (…) Ze dwingen u niet echt, maar je krijgt eens de kans om naar iets deftig te gaan en dan ga je daar naar toe.’ 

De smaak van zijn klasgenoten heeft Maarten ondertussen helemaal onder de knie. Samen met een vriend vormt hij de kern van de cultuurgroep op school, maar van de hele platte cultuur, zegt hij zelf. Een uitspraak die aantoont dat Maarten er nogal een elitaire cultuurhouding op nahoudt. Zij staan in voor het organiseren van een aantal culturele activiteiten. 

‘We hadden een free podium. Je kunt dat niet echt hoogstaand noemen. We doen dat om het volk zo’n beetje te amuseren. De kindjes op school gelukkig te houden. (…) We proberen er zoveel mogelijk humor in te brengen. En eigenlijk naar het volk toe werken. Het is een trapje lager, maar ik vind het wel tof.’ 

9.6.3. Moeten jongeren aan kunst en cultuur deelnemen? 

Een aantal Kunstbende-respondenten vraagt zich af of alle jongeren aan kunst en cultuur moeten deelnemen. Tanja Billiard vertelt dat ze op de Luchtbal in Antwerpen woont. De gemiddelde Luchtbaljaan, zegt ze, kijkt liever naar een voetbalmatch en naar het Eurosongfestival. 

‘Als je het allebei bekijkt, dan is het allebei even veel cultuur. Als zij liever dat willen zien, dan is dat voor mij ook goed.’ 

Ook Ilse Ghekiere weet niet goed of jongeren verplicht moeten worden om naar cultuur te gaan. Zij wijst er op dat ieder zijn eigen smaak heeft. Wel is ze van mening dat het allemaal richtingen zijn die je moet leren kennen en daarom eens moet uitproberen. Hiermee sluit Ilse aan bij het positieve vrijheidsidee van Hans Blokland, die meent dat mensen pas een reële keuze kunnen maken, nadat ze alle keuzemogelijkheden kennen. Volgens Ilse Ghekiere moeten jongeren iets meer lef hebben om culturele activiteiten te bezoeken. 

‘Het is gewoon er naar toe gaan en blijven gaan. Op een bepaald moment kom je wel een genre tegen dat je raakt.’ 

Tanja Billiard en Maarten Lauwaert volgen Ilses mening. Tanja meent dat het gaat om een soort volharding: jongeren mogen niet meteen opgeven. Maarten begrijpt niet goed waarom jongeren kunst en cultuur niet interessant vinden, of toch: 

‘Als je je er niet aan waagt. Als je er niet aan begint, dan kan je het ook niet begrijpen.’ 
 

Bert Van de Casteele stemt in met Maartens mening. Volgens hem moeten jongeren dan ook gepusht worden naar kunst, zodat ze er eventjes van proeven en hopelijk komen ze zo iets tegen dat hen boeit. Jeroen Pollentier gelooft, net als Ilse Ghekiere, dat het enerzijds afhangt van de persoonlijke smaak van jongeren, anderzijds, zegt hij, kan ik deze jongeren wel begrijpen. Volgens hem is cultuur vandaag een beetje saai voor jongeren. 

‘De dichters van deze tijd, zoals Leonard Nolens, het is maar niets van deze tijd. Het is heel veel zwaarmoedig. Het is te veel in een andere wereld. Te veel literair en filosofisch. En dat is, denk ik, meer voor oudere mensen.’ 
 

9.6.4. Moeten kunst en cultuur zich aanpassen aan het jongerenpubliek? 

Of kunst en cultuur zich moet aanpassen aan het publiek, daarover zijn deze respondenten het niet met elkaar eens. Het gaat dan ook om één van de moeilijke kwesties van het cultuurparticipatiedebat: de kunsten naar het publiek brengen of het publiek naar de kunsten leiden. Piazza dell’Arte, een kunsteducatieve organisatie die toch al enige ervaring heeft opgebouwd in het werken met jongeren en cultuur, vertelde eerder resoluut te kiezen voor de kunsten naar de jongeren te brengen. 

Maarten Lauwaert en Tanja Billiard zijn tegen de aanpassing van de kunsten voor het publiek, terwijl Jeroen Pollentier duidelijk een voorstander is. Cultuur interessanter maken, dat is voor Maarten eigenlijk commercialisering. En commerciële hoogtepunten zijn, volgens hem, meestal ook simpeler. Ook Tanja is van mening dat men aan kunst en cultuur zelf niet te veel moet raken. Het is immers iets wat je niet moet opdringen.
 

In tegenstelling tot Maarten en Tanja is Thomas Mortier niet duidelijk voor of tegen. Hij wikt en weegt en komt tot de vaststelling dat aan beide kanten voor- en nadelen verbonden zijn. Door ervaring op school weet hij dat jongeren zo weinig geïnteresseerd zijn in culturele activiteiten. Misschien dat kunst zich daarom zou moeten aanpassen aan het grote publiek. Maar, bedenkt Thomas dan: 

‘Als je ziet wat aanpassen aan een groot publiek geeft. Het wordt dan vaak iets plat. Als je naar TMF en MTV kijkt, daar gaan ze voor een groot publiek, maar veel boodschap zit er niet in. Als iedereen zich zou aanpassen aan het grote publiek, dan wordt het toch wat plat.’ 

Dat er aan de kunst en cultuur van vandaag iets moet veranderen, daar is Jeroen Pollentier van overtuigd. Het is te veel een andere wereld. Volgens hem interesseert kunst jongeren zo weinig, dat er verandering moet komen. Hoe dat moet gebeuren, weet hij zeer goed. Cultuur moet iets zijn, waarin jongeren zichzelf herkennen. 

‘Ik denk dat cultuur meer op de leefwereld van jongeren gericht moet worden. De eigen leefwereld, eigen problemen, eigen manier van spreken; dat is interessant.’ 

Kortom, herkenning, dat is waar jongeren behoefte aan hebben. Zelf probeert hij dat in zijn eigen werk ook te doen. 

‘Mijn publiek is tussen vijftien en twintig. Daar moet ik ook niet beginnen ‘als ik op pensioen ben’. Ik spreek over vrouwen en plezier maken in onze wereld.' 

9.6.5. Hoe kijken Kunstbende-jongeren naar de verschillende types kunst: samenvatting

Deze memo wil nagaan of Kunstbende-jongeren verschillende types kunst en cultuur onderscheiden. Een diepere blik op de mening van deze jongeren rond hoge en lage cultuur toont dat de meeste respondenten zo’n onderscheid toch nuanceren. Wel is uit de meeste interviews af te leiden, dat de voorkeur van de meeste respondenten uitgaat naar de ietwat hogere cultuur. 

Slechts twee van deze Kunstbende-jongeren zijn iets radicaler in het maken van een onderscheid in kunst en cultuur. Zo is Barbara De Wit van mening dat film, althans de Amerikaanse film, toch een andere soort cultuur is, omdat dat iets commerciëler gericht is. Ook bij andere cultuurvormen maakt ze een onderscheid tussen voorstellingen waar de inhoud vooraan staat en voorstelling die in de eerste plaats veel geld willen opbrengen. Hoewel Jeroen Pollentier het onderscheid op zijn eigen manier interpreteert, erkent hij ook de klassieke tweedeling. 
 Zo wijst hij er immers op dat Big Brother niet echt cultuur is. Programma’s, zoals Fawlty Towers en Allo âllo, zijn iets hoogstaanders en bieden daarom volgens hem wat meer intellectuele ontspanning. Toch kan hij ‘die VT4-toestanden’, zoals hij dat noemt, ook wel smaken. De andere respondenten zien wel een verschil tussen de verschillende types cultuur, maar vinden het nogal elitair en gevaarlijk om dat zo cru te stellen. Maarten Lauwaert wijst daarvoor op het prijsverschil tussen verschillende cultuurgenres. 

Of Kunstbende zich richt tot een bepaald cultuurtype, dat denkt Ilse Ghekiere niet. Zij vindt deze wedstrijd net zo’n goed initiatief, omdat het een open evenement is. Maarten deelt die mening niet met haar. Volgens hem trekt Kunstbende een bepaald type mensen aan. Het is Kunstbende niet die hen overtuigt van het leuke van kunst en cultuur. Nee, deze mensen staan, al voor ze aan de wedstrijd deelnemen, op dezelfde lijn met de Kunstbende-organisatoren. Ook Bert Van de Casteele komt op Kunstbende, soms tot grote ergernis, vooral één soort mensen tegen: de kleurtjes, de stretchie t-shirt en de aparte kledij. 

Hoewel Ilse Ghekiere Kunstbende ervaart als een erg open evenement, ziet ze binnen Kunstbende toch verschillen. De categorie dans springt er voor haar altijd iets minder uit. Van wat Ilse daar ziet, heeft ze vaak het gevoel dat ze het al eerder zag in clips. 

De lage instapdrempel die Kunstbende voor ogen houdt, kom hiermee in het gedrang. Het zijn inderdaad eerder jongeren zijn die al vertrouwd zijn met kunst en cultuur die zich inschrijven. Wil Kunstbende ook andere jongeren bereiken, moeten ze hun communicatiestrategie aanpassen. Een mogelijkheid zou zijn dat ze niet zozeer de nadruk leggen op de kunst, maar eerder op het creëren van een eigen ding: bouwen. 

Toch zijn de meeste respondenten er niet van overtuigd dat iedereen aan kunst en cultuur moet deelnemen. Iedereen heeft zijn eigen smaak, geven de respondenten toe, maar toch vinden ze dat jongeren gepusht moeten worden om eventjes van cultuur te proeven. 

Kunst en cultuur veranderen om jongeren er sneller naar toe te lokken, daarover verschillen de meningen van deze Kunstbende-jongeren. Verschillende jongeren geloven dat aanpassen, leidt tot commercialisering en het ontstaan van een platte cultuur. Opvallend is dat Jeroen Pollentier een enorme voorstander is van het veranderen van de huidige kunst en cultuur. Vandaag, zegt hij, is het nogal saai voor de jongeren. Als het aan hem ligt, zou cultuur veel dichter moeten aansluiten bij de leefwereld van jongeren, zodat ze zichzelf erin kunnen herkennen. Zelf tracht hij dat dan ook te doen in zijn eigen teksten. 

9.7. Ervaren Kunstbende-jongeren Kunstbende als een kunsteducatief project? 

9.7.1. Algemeen: hoe ervaren Kunstbende-jongeren Kunstbende? 

De meeste respondenten staan erg positief tegenover Kunstbende. Op de vraag of Kunstbende meer is dan een wedstrijd in kunst, knikken ze dan ook erg overtuigd ‘ja’. Een wedstrijd in kunst, vertelt Tanja Billiard, dat is eigenlijk een talentenbank. Dat vindt ze maar een belachelijk format. Dat zou betekenen dat er concurrentiegedrag is en dat je onvriendelijk bent tegen elkaar, omdat iedereen de eerste plaats wil. Dit alles ervaart Tanja helemaal niet bij Kunstbende. 

‘Je kunt helemaal geen computer of piano winnen. Dus of je nu wint of niet, dat maakt eigenlijk niet zo veel uit. Het is niet zo dat er een piramide ontstaat van wie heeft gewonnen en dat is maar goed ook.’ 

Ook Jeroen Pollentier heeft nooit het gevoel gehad dat hij op Kunstbende stond om te winnen. Volgens hem verloopt de hele wedstrijd in een sfeer van ‘blij dat we mogen optreden’. Een mening die Barbara De Wit met hem deelt. Zij wijst er op dat Kunstbende jongeren vooral een kans wil aanreiken om eens op een podium te staan. 

‘Het is wel tegen elkaar, maar het is niet dat er een gevoel van rivaliteit heerst.’ 

Jeroen noemt Kunstbende eerder een ‘ervaring’. Het is op een podium staan, het is mensen leren kennen en dat allemaal in een aangename sfeer. Om dit aan te tonen, vertelt Jeroen dat hij nog nooit gezegd heeft: ik ben nu tweede, ik was veel liever eerste geweest. Op Kunstbende heerst er immers niet zo’n competitiegevoel.
 

Winne Henckens vertelt ook over een erg gemoedelijke sfeer op Kunstbende. Iedereen wenste elkaar succes. Een echte wedstrijd, dat was Kunstbende niet. Althans zo ervaarde Winne dat toch niet gedurende het eerste jaar dat ze aan de wedstrijd deelnam. Daarna is, volgens haar, een sterk competitiegevoel opgekomen in de categorie dans. Ook Bert Van de Casteele vertelt dat op de finale sommige deelnemers zich erg goed wanen, gewoon omdat ze in de finale zitten. Astrid Wittebolle, sinds een aantal jaren jurylid op Kunstbende, gelooft dat Kunstbende-jongeren ook zelf tussen de verschillende categorieën onderling een onderscheid maken. 

‘Als je video doet, dat dat eigenlijk wel ‘straffer’ is dan dat je een site maakt. En dat is tussen die mensen onderling, dat is een soort van concurrentie. ‘Ik ben toch wel met video bezig.’’
 

Astrid Wittebolle vindt deze concurrentie geen kwalijke zaak. In tegendeel, het is zelfs goed dat deze jongeren met elkaar de confrontatie aangaan. 

‘Het is door die confrontatie dat mensen met elkaar gaan praten. ‘Waarom vindt jij dat en waarom vind je video beter.’ Ik denk wel dat op een gegeven moment de muren worden gesloopt, maar ik weet niet of dat dat zo ver kan dragen. Kunstbende is maar één project.’
 

Bert Van de Casteele steunt Astrid Wittebolle, want hij meent dat je op Kunstbende vaak mensen tegenkomt die zo’n air hebben, omdat ze kunst doen. Ook Maarten Lauwaert kan daarover meepraten. Zo ontmoette hij ooit Alice, een meisje van de kunsthumaniora, die meende dat mensen zoals Maarten Kuntbende verzieken. Eerder maakte Maarten ook al het onderscheid tussen de Kunstbende-denkende of cultuurdenkende jongeren en de niet-Kunstbende-denkende of niet-cultuurdenkende jongeren. Hieruit blijkt dat deelnemers aan deze wedstrijd een zeker distinctiegevoel ervaren tegenover hun niet-deelnemende leeftijdsgenootjes, gebaseerd op het feit dat ze tot de kunstbénde (letterlijk) behoren. Een gevoel dat nogmaals versterkt wordt door het winnen van een voorronde of een finale van Kunstbende.

Thomas Mortier en Maarten Lauwaert geloven dat Kunstbende jongeren stimuleert om met kunst bezig te zijn. Volgens Maarten zet de wedstrijd mensen aan om de ideeën in hun hoofd echt uit te werken. Thomas meent dat jongeren op Kunstbende geïnspireerd worden om met kunst bezig te zijn. 

Samen met Ilse Ghekiere wijst Julio Lopes op het unieke karakter van Kunstbende. Julio, die al aan verschillende wedstrijden heeft meegedaan, herhaalt nogmaals dat Kunstbende één van de weinige wedstrijden is met echt publiek. Ilse ervaart, op haar beurt, dat wedstrijden voor dans niet bestaan. Toch niet als het gaat om ‘dat soort dans, waar zij mee bezig is’. Er bestaan eigenlijk alleen wedstrijden voor commerciële dans, vertelt ze. Ook een uitspraak die wijst op enig distinctiegevoel? 
 

Bert Van de Casteele is iets kritischer over Kunstbende. Zelf wijt hij dat aan het feit dat hij de wedstrijd zo goed vindt, maar dat een aantal dingen het voor hem nog beter zouden kunnen maken. 

‘Die paar dingen zouden het perfect kunnen maken, voor mij.’ 

Na zich al een aantal jaren in te schrijven in de categorie tekst valt het Bert op, dat het steeds een zelfde soort teksten zijn die winnen, namelijk de plat komische teksten. Zelf vindt hij zo’n teksten weinig interessant; een boodschap hebben ze immers niet. De categorie tekst ervaart hij dan ook als de underdog. Zijn droom is dat iemand zoals Hugo Mathysen in de jury zou zetelen. Pas dan zou tekst op hetzelfde niveau staan als de categorieën muziek of performance. 

Deze Kunstbende-jongeren vinden Kunstbende duidelijk meer dan een wedstrijd in kunst. Het is vervolgens interessant om na te gaan hoe ver deze jongeren betrokken zijn bij de Kunstbende-organisatie, bij activiteiten van haar partners of bij Villanella, de landelijke coördinator. Zelf wil Kunstbende een hechte community uitbouwen met haar leden en alle betrokken socio-culturele organisaties. 

Verschillende respondenten vertellen dat ze naast Kunstbende-deelnemer ook ambassadeur of vrijwilliger bij Villanella zijn. Maarten Lauwaert was de eerste ambassadeur in Brussel, samen met de regio-coödrinator
 is hij op zoek gegaan naar andere geïnteresseerden. Maarten stelt vast dat verschillende deelnemers jaar na jaar terug komen en dat er ook heel wat deelnemers zijn die de overstap naar het ambassadeursschap maken. 

‘In die zin is er wel een community, maar heel hecht kun je het niet krijgen als het maar blijft groeien.’ 

Tanja Billiard zit, naar eigen zeggen, tot haar knieën in de community. Ze is ambassadeur, maar heeft van bij het begin gezegd dat zij niet met ideeën zal komen. Wel wil ze voor Kunstbende in de stad flyeren en posters ophangen. Verder gaat ze, net zoals Maarten Lauwaert, ook naar andere Villanella-activiteiten. Maarten ondervindt dat Kunstbende-deelnemers regelmatig andere Villanella-activiteiten bezoeken. 

Barbara De Wit is geen ambassadeur, maar wel vrijwilliger bij Villanella. Al snel leer je zo ambassadeurs en andere ploegleden van Villanella kennen, meent ze. Naast ambassadeur is Maarten ook vrijwilliger, op die manier werkte hij een avond op De Nachten, een tweedaags (nachts) muziek- en literatuurfestival georganiseerd door Villanella, en verdiende zo zijn ticket voor de andere nacht 

Hoewel Winne ambassadeur is, staat ze nogal weigerachtig tegenover de Kunstbende-community. Ze voelt zich enerzijds wel betrokken bij de wedstrijd, maar anderzijds is niet alles wat ze nu doet het gevolg van Kunstbende, wat soms wel wordt gedacht. 

‘Ik vind dat tof om erbij te horen. Ik vond het tof toen ze mij vroegen. De Mannen van Plee, Arnoudt, ik ken die allemaal, maar ik had nooit gedacht dat ik zo dicht bij hen was.’ 
 

In tegenstelling tot de voorgaande jongeren, voelen de andere respondenten weinig community-gevoel bij Kunstbende. Jeroen Pollentier vertelt dat je inderdaad andere deelnemers leert kennen, maar van een echte verbondenheid en groepsgevoel is volgens hem niet echt sprake. Wel, geeft hij toe, dat je mensen op een andere manier leert kennen en dat er onder de deelnemers een speciale band heerst omdat ze allemaal het podium op moeten.
 

Julio Lopes en Bert Van de Casteele voelen zich niet echt betrokken bij de community. Wel is Bert één van de initiatiefnemers van de mails die worden rond gestuurd naar alle deelnemers van de categorie tekst on stage. Zijn doel is om zo een website te maken voor schrijvers. Ook stelt hij vast dat er op de finale een groepssfeertje heerst. 

‘Iedereen is vriendelijk voor elkaar: applaus voor dit, rechtstaan voor dat. Da’s wel fijn, maar een echte community? Ja, ik weet niet, misschien woon ik te ver. Ik heb altijd al gedacht dat ik, als West-Vlaming, nogal in een hoekje wordt geduwd.’ 
 

9.7.2. Hoe belangrijk is Kunstbende geweest voor deze jongeren?

In de levensfase van dertien tot negentien jaar krijgen jongeren heel wat impulsen uit hun omgeving. Het is daarom ook onmogelijk om met dit onderzoek vast te stellen of Kunstbende een doorslaggevende rol heeft gespeeld bij de ontwikkeling van hun interesseveld. Wel wordt vastgesteld, enkel door af te gaan op wat deze respondenten vertellen, dat voor de meeste respondenten de impact van Kunstbende erg groot is. Een nieuwe wereld ging open voor deze jongeren. Het is bovendien door Kunstbende dat jongeren de stap hebben gezet om zelf creatief aan de slag te gaan. Kijk naar Bram Lagaest die is ingegaan op het idee van zijn vriend Jean om aan de wedstrijd deel te nemen. Na het optreden op Kunstbende heeft hij zich een jaar lang ver van muziek en hip hop gehouden. Daarna is hij er weer met volle teugen in gevlogen. 

‘Echt serieus dat het mijn leven drastisch veranderd heeft, dat is door Kunstbende. Dat heeft eigenlijk mijn hele levensvisie veranderd en ik heb er veel bijgeleerd.’ 

Ook Bert Van de Casteele wijst er op dat hij zonder Kunstbende nooit zou zijn gaan schrijven. Misschien, nuanceert hij zichzelf, zou ik wel een verhaal hebben geschreven maar ik zou er nooit zo veel over hebben nagedacht. Hoewel Kunstbende nu voor hem vooral traditie is geworden, was het twee jaar geleden wel een sleutelpunt in zijn leven. 

‘Het heeft me gepusht om meer te doen met kunst. (…) Het heeft me gezegd van schrijf, maar het heeft me spijtig genoeg nooit gezegd: we helpen je een uitgever te vinden. En dat is wat ik het hardste nodig heb.’ 

Sinds dit jaar studeert Barbara De Wit podiumkunsten aan het RITS, een keuze waar Kunstbende mee toe heeft bijgedragen. Kunstbende heeft haar interesse steeds gestimuleerd. Zelf was ze al met theater bezig voor ze aan de wedstrijd deelnam, maar zegt ze, het is door Kunstbende dat ik er altijd mee bezig ben gebleven.
 Net zoals Barbara was Ilse Ghekiere al aan het dansen voor ze Kunstbende ontdekte. Toch, geeft ze toe, dat ze voor Kunstbende nooit de kans had om iets van zichzelf te tonen. 

‘Dans was altijd al wel wat in mijn leven en ik vond dat leuk. Maar van dat moment (haar Kunstbende-optreden) had ik zoiets van: shit, dit wil ik echt verder doen, zo op een podium staan.’ 

Niet alleen voor Ilse Ghekiere was Kunstbende het startsignaal dat haar toekomst tekende, maar ook Jeroen Pollentier ziet Kunstbende als een begin, als een middel om gelanceerd te worden. Voor hem stopt het niet bij de wedstrijd. Je leert er optreden en je leert er jezelf onder controle houden, maar in de toekomst, vindt hij, moet je het zelf doen. Hiermee bedoelt hij dat je zelf op zoek moet gaan naar plaatsen om op te treden. 

Voor Tanja Billiard is Kunstbende een enorm ingrijpende gebeurtenis geweest. Als bij toeval had ze zichzelf ingeschreven. Niet veel later was ze, naar eigen zeggen, verslaafd aan Kunstbende. Bovendien gelooft ze dat ze dankzij Kunstbende is open gebloeid. 

‘Dat heeft me kei-hard veranderd. Na dat eerste jaar was ik plots iemand helemaal anders: Rita De Pita.’ 

Op het eerste gezicht klinkt dit vreemd, maar in Kunstbende-kringen is Tanja Billiard veel beter gekend onder de naam Rita De Pita. Het is alsof ze een metamorfose heeft ondergaan. Verder heeft Kunstbende haar houding ten opzichte van kunst en cultuur veranderd, doordat ze er nu zelf actief in is. 

‘Daarvoor dacht ik echt wel: kunst is kunst, als je dat niet snapt. (…) Dat denkbeeld is nu weggevallen. Kunst kan van alles zijn. (…) Het kan veel simpeler.’

9.7.3. Hebben deze jongeren bij Kunstbende veel geleerd? 

Bij Kunstbende is voor de meeste respondenten een nieuwe wereld open gegaan. Niet alleen op artistiek vlak hebben deze jongeren heel wat bijgeleerd, maar ook op persoonlijk vlak staan ze sterker. Zo wijzen verschillende jongeren er op dat ze bij Kunstbende veel durf hebben geleerd. Vaak gaat dit samen met het overwinnen van een zekere podiumangst. Hoewel Ilse Ghekiere zegt dat ze niet kampt met plankenkoorts, heeft ze door haar optreden op Kunstbende toch een drempel overwonnen. Ook Thomas Mortier ervaart dat zo:

‘We hebben zeker dingen geleerd. Zeker in de finale, want dat was voor heel veel mensen. Dat is toch een stap om voor zoveel mensen te spelen.’ 

Net zoals Ilse en Thomas heeft Tanja Billiard op Kunstbende haar podiumangst overwonnen. Ze heeft er bovendien ontdekt dat ze ongelooflijk graag op een podium staat. Winne vertelt dat ze op Kunstbende de durf geleerd heeft om mensen aan te spreken. En, zegt ze, nu kan of beter gezegd, nu durf ik op een podium staan. 

Ook Jeroen Pollentier meent dat hij enorm veel heeft geleerd op deze wedstrijd. Enerzijds, de ervaring om op een podium te staan, anderzijds is hij er volwassener en toleranter door geworden. Barbara De Wit ondervindt iets gelijkaardig: door Kunstbende staat ze opener ten opzichte van kunst en cultuur. Er zijn immers door de negen categorieën veel verschillende wedstrijden. Zo ontdekte Barbara dat er naast theater ook andere interessante disciplines zijn, zoals fotografie en ontwerpen.
 

Jeroen meent dat zijn houding ten opzichte van kunst en cultuur niet echt veranderd is. Ze is enkel wat meer ontwikkeld en breder geworden. Ook Maarten Lauwaert betwijfelt of Kunstbende heeft bijgedragen tot een andere visie op kunst en cultuur, want gelooft Maarten:

‘Als je naar Kunstbende gaat, dan heb je sowieso al een beetje de meningen en houdingen zoals zij er over denken.’ 

Toch ontdekte Bram Lagaest, net als Barbara, via Kunstbende nieuwe dingen. Zo staat hij verstelt van de categorie fotografie, een categorie die hij ervoor niet echt kende. 

‘Daar waren dingen bij, waarvan ik zeg: hoe kunnen ze het met een simpel fotootje. Hoe kunnen ze daar zoveel op samen zetten.’ 

Winne Henckens vertelt dat ze zich eerst enkel inschreef voor de categorie performance, maar later ontdekte dat er meer was dan dat. Zo deed ze in haar tweede jaar mee met fotografie, leerde er vervolgens met Photoshop werken en nam deel aan de categorie ontwerpen en nieuwe media.
 Julio Lopes ontdekte op Kunstbende niet alleen nieuwe categorieën, zoals fotografie en schrijven, maar leerde ook dat hij niet altijd moet winnen. Verder deed Kunstbende hem inzien dat hij soms wat beter moet nadenken over zichzelf, vooraleer hij dingen zegt. 

Dat Kunstbende een ingrijpende gebeurtenis was in het leven van Tanja Billiard kwam al eerder aan bod. Hoe dat komt weet Tanja niet goed. Ze vermoedt dat het te maken heeft met de bevestiging die ze er plots kreeg. Voordien had ze geen vrienden, tot ze op Kunstbende mensen ontmoette die, net zoals zij, geïnteresseerd waren in literatuur, lezen en schrijven. 

‘Ineens kom ik in contact met mensen die allemaal met kunst bezig zijn en die vonden me helemaal niet raar. Toen was het voor mij heel duidelijk (…) en ben ik helemaal opengebloeid.’ 
 

9.7.4. Ervaren Kunstbende-jongeren Kunstbende als een kunsteducatief project: samenvatting

Opvallend is dat Kunstbende voor deze respondenten een wedstrijd is die niet ongestoord voorbij gaat. Zij staan er dan ook bijzonder positief tegenover. Kunstbende is voor deze jongeren duidelijk meer dan een wedstrijd in kunst, net zoals de organisatoren communiceren. Jeroen Pollentier noemt het eerder een ervaring, want net zoals Barbara De Wit en Winne Henckens ervaart ook hij geen competitiegevoel. Het gaat er allemaal erg gemoedelijk aan toe. 

Een andere mogelijke verklaring is te vinden in het feit dat Kunstbende deze jongeren een nieuwe wereld heeft getoond. Een wereld waarin actief wordt omgegaan met kunst en cultuur. Een wereld waar jongeren hun eigen ideeën realiseren en voorstellen op het podium. Voor de meeste respondenten was Kunstbende immers de eerste keer dat ze de ‘kunstenaar in zich’ lieten spreken. 

Voor vele respondenten is de impact van Kunstbende groot. Volgens hen is het door deze wedstrijd dat ze een nieuwe hobby ontdekten of hun interesse voor een bepaalde kunsttak verder hebben ontwikkeld. Bovendien heeft de wedstrijd de visie op kunst en cultuur bij sommige jongeren veranderd. Zo ontdekte bijvoorbeeld Bram Lagaest er de categorie fotografie en ook Winne Henckens maakte er kennis met andere categorieën. Het gevolg van het toetreden tot deze zogenaamde Kunstbende-wereld is dat jongeren zich bij deze ‘bende’ thuis voelen en een zeker distinctiegevoel ontwikkelen tegenover jongeren die in een andere leefwereld opgroeien. Denk aan de tweedeling van Maarten Lauwaert: Kunstbende-denkenden en niet-Kunstbende-denkenden. 

Kunstbende wordt gesubsidieerd door de Vlaamse Gemeenschap als kunsteducatief project. De jongeren zelf zijn daar niet van op de hoogte, wel gingen de interviews na of deze respondenten de wedstrijd ervaren als een kunsteducatief project. Hebben deze jongeren met andere woorden veel geleerd hebben op Kunstbende? Het resultaat is opmerkelijk, niet alleen artistiek maar ook op persoonlijk vlak heeft de wedstrijd hen nieuwe dingen bijgebracht. Durf is één van de belangrijkste aspecten, die verschillende respondenten aanhalen. Durf in de zin van: ervaring om op een podium te staan en het overwinnen van podiumangst. Jeroen Pollentier vindt dat hij door Kunstbende meer volwassen is geworden. Barbara De Wit zegt dat ze sindsdien opener staat ten opzichte van kunst en cultuur.

Voor de meeste respondenten is Kunstbende in de eerste plaats een heel nieuwe ervaring, een gelegenheid waar zij de kans krijgen een podium te beklimmen en hun ‘ding’ te doen. Het educatieve aspect komt er pas later bij. Bovendien gebeurt dat allemaal erg onbewust. 

9.8. Besluit

Vertonen deze Kunstbende-jongeren een omnivoor cultuurgedrag? Een eenduidig antwoord op deze vraag is moeilijk te geven. Wel staat vast dat zij zowel een grote actieve als receptieve cultuurinteresse hebben. Omnivoriteit wordt echter vooral vanuit receptief oogpunt geïnterpreteerd. In dat opzicht blijkt dat de meest geliefde cultuurvormen die deze Kunstbende-jongeren opsommen eerder thuishoren onder de zogenaamde hoge cultuur. Voorzichtig geven een aantal jongeren toe de populaire cultuur niet helemaal te schuwen. Een cafébezoek, karaoke en ‘VT4-toestanden’, het is hen niet vreemd. Maar of dat voldoende is om tot de culturele omnivoren te behoren, is te betwijfelen. Bovendien is een aantal jongeren, voor wie muziek hun leven is, overduidelijk univoor. Mogelijk is dat te verklaren doordat muziek veel meer is dan de songs, ieder muziekgenre omvat immers een hele cultuur en levensvisie. 

Eén van de belangrijke doelstellingen van Kunstbende: jongeren aanzetten om actief met kunst en cultuur bezig te zijn, is zeer geslaagd. Sommige respondenten zijn zelfs veel meer gedreven op het actieve cultuurniveau dan op het receptieve. Opvallend is dat beide niveaus in elkaars verlengde liggen. Jongeren met een interesse in theater schrijven zich in in de categorie performance. Jongeren met een interesse in internet en nieuwe media schrijven zich in in de categorie nieuwe media. Welke interesse eerst was, is niet te zeggen. Mogelijk willen jongeren na een receptieve interesse in een bepaalde kunstvorm, het ook eens zelf uitproberen. 

Deze Kunstbende-jongeren gaan graag naar een voorstelling, omdat ze er veel leren en ontdekken hoe andere mensen hun emoties uiten. Herkenning blijkt bijgevolg een belangrijke motivatie om aan cultuur deel te nemen. De belemmeringen waarmee jongeren geconfronteerd worden om aan cultuur deel te nemen zijn klassiek: tijd en geld. Uit de interviews blijkt, in overeenstemming met de wetenschappelijke literatuur, dat de culturele interesse van ouders het cultuurgedrag van deze jongeren beïnvloeden. Cultuur geïnteresseerde ouders maken het geïnteresseerde jongeren gemakkelijker om veel aan cultuur deel te nemen. 

Kunstbende zet jongeren aan om in de huid van ‘kunstenaar’ te kruipen en de eigen creativiteit te ontdekken. Voor vele jongeren was deze wedstrijd dan ook de eerste keer dat ze naar buiten kwamen met eigen werk. Opvallend is dat ouders weinig of geen invloed hebben in de Kunstbende-carrière van hun kinderen. De interesse voor een bepaalde kunstdiscipline ontwikkelen ze door leerkrachten, broers en zussen en de wedstrijd ontdekken ze meestal ook door vrienden, school of broers en zussen. 

De visie van deze jongeren tegenover kunst is verbazingwekkend. Hoewel de meeste Kunstbende-jongeren het nogal elitair vinden om te spreken van een onderscheid tussen de zogenaamde hoge en lage cultuur is het verschil voor hen toch nog steeds aanwezig. Hun voorkeur gaat duidelijk uit naar de hoge cultuur en ze staan daarbij erg afwijzend tegenover alles wat commercieel getint is. 

Dat Kunstbende een erg specifieke jongerengroep aanspreekt, valt niet te betwisten. Een vergelijking met de doorsnee jongeren is dan ook niet mogelijk. Het zijn vooral jongeren die al langer in kunst en cultuur geïnteresseerd zijn die zich inschrijven voor de wedstrijd, wat niet echt wijst op een lage instapdrempel van Kunstbende. 

Niet elke jongere moet van kunst en cultuur houden, maar wel, zeggen deze Kunstbende-jongeren, moeten alle jongeren aangemoedigd worden om even van cultuur te proeven. Op de vraag of cultuur een aanpassing moet ondergaan om in het blikveld van jongeren te komen, zijn de respondenten het niet eens. 

Is Kunstbende inderdaad een kunsteducatief project? Opmerkelijk is dat alle respondenten aangeven behoorlijk wat te hebben geleerd op deze wedstrijd. Naast nieuwe kunstvormen ontdekken is durf veruit één van de belangrijkste aspecten die jongeren op Kunstbende leren. Het gaat dan om de ervaring om op een podium te staan en het overwinnen van podiumangst. Bijgevolg gaat Kunstbende bij de meeste jongeren niet zomaar voorbij. Eens toegetreden tot de Kunstbende-wereld voelen jongeren zich erg aangetrokken tot de deze ‘bende’, waardoor ze een zeker distinctiegevoel ontwikkelen tegenover jongeren die in een andere wereld opgroeien. Kunstbende-denkenden versus niet-Kunstbende-denkenden. 

10. Algemeen Besluit

Culturele smaak, cultuurconsumptie en cultureel actieve jongeren zijn de centrale begrippen in deze eindverhandeling. Het onderscheid tussen hoge en lage cultuur vindt sinds enkele jaren steeds minder ingang bij jonge hoogopgeleiden. Jongeren zouden het verschil tussen hoge en lage cultuur anders interpreteren dan volwassenen. Zij zouden niet het gevoel hebben te moeten kiezen tussen twee verschillende hiërarchische cultuurdomeinen en bijgevolg een vrijetijdspatroon vertonen waarbij ze van beide walletjes proeven. Dit wordt omschreven als een omnivoor cultuurgedrag, waarbij niet een exclusieve, maar een brede culturele smaak het cultuurgedrag bepaalt. Een verklaring voor het ontstaan van deze omnivore cultuursmaak is te vinden in de nieuwe leefwereld, waarin jongeren als gevolg van individualisering, democratisering van het onderwijs en de opkomst van de cultuurindustrie opgroeien. 

Hoe is het gesteld met de omnivore smaak bij cultureel actieve jongeren? Een onderzoek naar het cultuurgedrag van Kunstbende-jongeren toont echter dat van een omnivoor vrijetijdspatroon weinig sprake is. Zij voeren een sterk pleidooi voor de appreciatie van hoge cultuur. Uitspraken, zoals ‘film is commerciëler dan podiumkunsten’, ‘programma’s (Fawlty Towers) die wat hoogstaander zijn en meer culturele ontspanning bieden’ wijzen er op dat aan de open smaak van deze jongeren nog duidelijk beperkingen zijn. Vooral het aspect ‘commercieel’ schrikt deze Kunstbende-jongeren af. Ook op Kunstbende zelf worden bepaalde kunstvormen ‘hoger’ beschouwd dan andere. Een uitspraak, zoals ‘ik vind echt alle categorieën expressief, maar dans vind ik iets lagers, ik heb dat al gezien in de clips’ is daar een mooi voorbeeld van. 

Opvallend is dat deze respondenten hun liefde voor de kunst niet van thuis uit meekregen, maar het waren vooral leerkrachten, vrienden en broers en zussen die hen stimuleerden. Ook de kennismaking met Kunstbende gebeurde via de leerkrachten, vrienden en broers en zussen. Tussen Kunstbende-jongeren is er een sterk samenhorigheidsgevoel. Jongeren schrijven zich jaar na jaar in en worden daarnaast Kunstbende-ambassadeur of vrijwilliger bij Villanella. Kunstbende is met andere woorden veel meer dan een wedstrijd in kunst. Het is een echte bende geworden, waarvan de leden zich duidelijk onderscheiden van de niet-leden. Eén van de respondenten maakte zelfs het onderscheid tussen Kunstbende-denkenden (cultuurgeïnteresseerde jongeren) en niet-Kunstbende-denkenden (niet-cultuurgeïnteresseerde jongeren). 

Of Kunstbende een omnivore smaak bij haar deelnemers promoot, is moeilijk te zeggen. Wel tracht de organisatie door een aanbod van negen kunstcategorieën bij jongeren een brede kijk op kunst te stimuleren. Bovendien is Kunstbende van mening dat ‘alles kan en geen enkele stijl verboden is’, waardoor de wedstrijd voor iedere jongeren een uitlaatklep biedt. Enig punt van kritiek is dat het Kunstbende-pamflet doet geloven dat ‘ongelikte professionaliteit’ niet belangrijk is, terwijl bij een inhoudsanalyse van de juryverslagen net dat criteria er met kop en staart bovenuit steekt. Originaliteit komt daar pas op de tweede plaats. Opvallend is dat deze Kunstbende-jongeren durf en lef als één van de belangrijkste aspecten aanduiden die ze op Kunstbende leren, maar slechts 17% van de juryverslagen hanteren dit criterium bij het beoordelen van de acts. 

Duidelijk is dat Kunstbende-jongeren bijzonder cultureel actieve jongeren zijn en dat zij bijgevolg in niets te vergelijken zijn met de doorsnee-jongeren. Verder onderzoek naar jongeren en omnivorisering is in Vlaanderen zeker nodig. Mogelijke vragen zijn daarbij: hoe sterk verschillen cultureel actieve jongeren van hun leeftijdsgenootjes? Wat zijn die verschilpunten en waar liggen de overeenkomsten?
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Sheet1

		

		Figuur 1 Vrijetijdsbesteding						In uren

						Week				Weekend

						Jong.		Meisj.		Jong.		Meisj.

		Vlaanderen		Televisie en video		1:43		1:34		2:46		2:18

				Sociale ontspanning		0:35		0:50		1:29		1:50

				Sport		0:34		0:19		0:58		0:35

				Computer als ontspanning		0:20		0:20		0:30		0:30

		Nederland		Televisie en video		1:30		1:08		2:04		1:43

				Sociale ontspanning		0:50		0:51		2:19		2:19

				Sport		0:23		0:18		0:54		0:34

				Computer als ontspanning

		Figuur 2 Televisiegedrag						In uren

				Weekdag				Weekenddag

				Jongens		Meisjes		Jongens		Meisjes

		Vlaanderen		1:43		1:34		2:46		2:18

		Nederland		1:30		1:08		2:04		1:43

		Figuur 3 Voorkeur voor televisiezenders								Televisiezenders

				Jongeren		Ouderen

		TMF		86.4		35.8

		MTV		85.2		33.8

		VT4		84.1		43.7

		Ka2		79.9		50

		TV1		66		84.8

		VTM		53.7		55.2

		Canvas		48.4		75.2

		Ketnet		41.4		58.4

		Reg. tv		33.3		69.7
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Blad1

		

								muziek		dans		performance		fotografie		ontwerpen		txt		txt on stage		video		nieuwe media

		innoverend		positief		1		16		9		8		6		8		3		2		12		4		68				innoverend		68		37

				negaztief		2		6		4		1		4		1		6		2		5		8		37

		lef		positief		3		7		4		0		3		2		1		0		3		0		20				lef		20		9

				negaztief		4		1		1		1		2		0		0		1		2		1		9

		eenvoud		positief		5		9		2		5		7		2		4		3		5		15		52				eenvoud		52		24

				negaztief		6		3		1		1		1		2		5		2		6		3		24

		evenwichtig		positief		7		4		3		2		5		1		0		0		3		0		18				evenwichtig		18		4

				negaztief		8		0		0		0		2		1		1		0		0		0		4

		coherent		positief		9		4		5		0		1		1		0		1		6		3		21				coherent		21		11

				negaztief		10		3		2		2		0		1		0		0		2		1		11

		afwisselnd		positief		11		1		1		2		0		1		0		0		0		0		5				afwisselnd		5		5

				negaztief		12		0		1		0		0		0		1		0		2		1		5

		evoquerend		positief		13		19		0		11		11		5		1		3		10		5		65				evoquerend		65		16

				negaztief		14		1		0		1		0		0		2		0		0		12		16

		enthousiasme		positief		15		8		5		19		0		0		0		4		9		13		58				enthousiasme		58		7

				negaztief		16		6		0		1		0		0		0		0		0		0		7

		doordacht		positief		17		5		6		4		7		8		0		3		10		15		58				doordacht		58

				negaztief		18		1		1		5		6		4		3		5		11		9		45								45

		afgewerkt		positief		19		30		10		22		11		12		6		5		19		18		133				afgewerkt		133		52

				negaztief		20		11		5		0		13		7		1		1		6		8		52

								135		60		85		79		56		34		32		111		116

								21		11		21		22		21		11		9		19		33		168

		innoverend				1		76.2		81.8		38.1		27.3		38.1		27.3		22.2		63.2		12.1		40.5

						2		28.6		36.4		4.8		18.2		4.8		54.5		22.2		26.3		24.2		22.0

		lef				3		33.3		36.4		0.0		13.6		9.5		9.1		0.0		15.8		0.0		11.9

						4		4.8		9.1		4.8		9.1		0.0		0.0		11.1		10.5		3.0		5.4

		eenvoud				5		42.9		18.2		23.8		31.8		9.5		36.4		33.3		26.3		45.5		31.0

						6		14.3		9.1		4.8		4.5		9.5		45.5		22.2		31.6		9.1		14.3

		evenwichtig				7		19.0		27.3		9.5		22.7		4.8		0.0		0.0		15.8		0.0		10.7

						8		0.0		0.0		0.0		9.1		4.8		9.1		0.0		0.0		0.0		2.4

		coherent				9		19.0		45.5		0.0		4.5		4.8		0.0		11.1		31.6		9.1		12.5

						10		14.3		18.2		9.5		0.0		4.8		0.0		0.0		10.5		3.0		6.5

		afwisselnd				11		4.8		9.1		9.5		0.0		4.8		0.0		0.0		0.0		0.0		3.0

						12		0.0		9.1		0.0		0.0		0.0		9.1		0.0		10.5		3.0		3.0

		evoquerend				13		90.5		0.0		52.4		50.0		23.8		9.1		33.3		52.6		15.2		38.7

						14		4.8		0.0		4.8		0.0		0.0		18.2		0.0		0.0		36.4		9.5

		enthousiasme				15		38.1		45.5		90.5		0.0		0.0		0.0		44.4		47.4		39.4		34.5

						16		28.6		0.0		4.8		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		4.2

		doordacht				17		23.8		54.5		19.0		31.8		38.1		0.0		33.3		52.6		45.5		34.5

						18		4.8		9.1		23.8		27.3		19.0		27.3		55.6		57.9		27.3		26.8

		afgewerkt				19		142.9		90.9		104.8		50.0		57.1		54.5		55.6		100.0		54.5		79.2

						20		52.4		45.5		0.0		59.1		33.3		9.1		11.1		31.6		24.2		31.0

		innoverend				1		76.2		81.8		38.1		27.3		38.1		27.3		22.2		63.2		12.1		40.5

						2		28.6		36.4		4.8		18.2		4.8		54.5		22.2		26.3		24.2		22.0

								104.8		118.2		42.9		45.5		42.9		81.8		44.4		89.5		36.4		62.5

		lef				3		33.3		36.4		0.0		13.6		9.5		9.1		0.0		15.8		0.0		11.9

						4		4.8		9.1		4.8		9.1		0.0		0.0		11.1		10.5		3.0		5.4

								38.1		45.5		4.8		22.7		9.5		9.1		11.1		26.3		3.0		17.3

		eenvoud				5		42.9		18.2		23.8		31.8		9.5		36.4		33.3		26.3		45.5		31.0

						6		14.3		9.1		4.8		4.5		9.5		45.5		22.2		31.6		9.1		14.3

								57.1		27.3		28.6		36.4		19.0		81.8		55.6		57.9		54.5		45.2

		evenwichtig				7		19.0		27.3		9.5		22.7		4.8		0.0		0.0		15.8		0.0		10.7

						8		0.0		0.0		0.0		9.1		4.8		9.1		0.0		0.0		0.0		2.4

								19.0		27.3		9.5		31.8		9.5		9.1		0.0		15.8		0.0		13.1

		coherent				9		19.0		45.5		0.0		4.5		4.8		0.0		11.1		31.6		9.1		12.5

						10		14.3		18.2		9.5		0.0		4.8		0.0		0.0		10.5		3.0		6.5

								33.3		63.6		9.5		4.5		9.5		0.0		11.1		42.1		12.1		19.0

		afwisselnd				11		4.8		9.1		9.5		0.0		4.8		0.0		0.0		0.0		0.0		3.0

						12		0.0		9.1		0.0		0.0		0.0		9.1		0.0		10.5		3.0		3.0

								4.8		18.2		9.5		0.0		4.8		9.1		0.0		10.5		3.0		6.0

		evoquerend				13		90.5		0.0		52.4		50.0		23.8		9.1		33.3		52.6		15.2		38.7

						14		4.8		0.0		4.8		0.0		0.0		18.2		0.0		0.0		36.4		9.5

								95.2		0.0		57.1		50.0		23.8		27.3		33.3		52.6		51.5		48.2

		enthousiasme				15		38.1		45.5		90.5		0.0		0.0		0.0		44.4		47.4		39.4		34.5

						16		28.6		0.0		4.8		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		4.2

								66.7		45.5		95.2		0.0		0.0		0.0		44.4		47.4		39.4		38.7

		doordacht				17		23.8		54.5		19.0		31.8		38.1		0.0		33.3		52.6		45.5		34.5

						18		4.8		9.1		23.8		27.3		19.0		27.3		55.6		57.9		27.3		26.8

								28.6		63.6		42.9		59.1		57.1		27.3		88.9		110.5		72.7		61.3

		afgewerkt				19		142.9		90.9		104.8		50.0		57.1		54.5		55.6		100.0		54.5		79.2

						20		52.4		45.5		0.0		59.1		33.3		9.1		11.1		31.6		24.2		31.0

								195.2		136.4		104.8		109.1		90.5		63.6		66.7		131.6		78.8		110.1

		innoverend				62.5		40.4761904762		22.0238095238

		lef				17.2619047619		11.9047619048		5.3571428571

		eenvoud				45.2380952381		30.9523809524		14.2857142857

		evenwichtig				13.0952380952		10.7142857143		2.380952381

		coherent				19.0476190476		12.5		6.5476190476

		afwisselnd				5.9523809524		2.9761904762		2.9761904762

		evoquerend				48.2142857143		38.6904761905		9.5238095238

		enthousiasme				38.6904761905		34.5238095238		4.1666666667

		doordacht				61.3095238095		34.5238095238		26.7857142857

		afgewerkt				110.119047619		79.1666666667		30.9523809524





Blad2

																				in		in

																				posit.  zin		negat. Zin		totaal

		afwisselend		6%				2.9761904762		2.9761904762								afwisselend		3%		3%		6%

		evenwichtig		13%				10.7142857143		2.380952381								evenwichtig		11%		2%		13%

		lef		17%				11.9047619048		5.3571428571								lef		12%		5%		17%

		coherent		19%				12.5		6.5476190476								coherent		13%		7%		19%

		enthousiasme		39%				34.5238095238		4.1666666667								enthousiasme		35%		4%		39%

		eenvoud		45%				30.9523809524		14.2857142857								eenvoud		31%		14%		45%

		evoquerend		48%				38.6904761905		9.5238095238								evoquerend		39%		10%		48%

		doordacht		61%				34.5238095238		26.7857142857								doordacht		35%		27%		61%

		innoverend		63%				40.4761904762		22.0238095238								innoverend		40%		22%		63%		311%

		afgewerkt		110%				79.1666666667		30.9523809524								afgewerkt		79%		31%		110%

																								421%
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Blad4

								positief		negatief												positief		negatief

						originaliteit		68		37		105		65%		35%				afwisselend		50%		50%

						lef		20		9		29		69%		31%				doordacht		56%		44%

						eenvoud		52		24		76		68%		32%				originaliteit		65%		35%

						evenwichtig		18		4		22		82%		18%				coherent		66%		34%

						coherent		21		11		32		66%		34%				eenvoud		68%		32%

						afwisselend		5		5		10		50%		50%				lef		69%		31%

						evoquerend		65		16		81		80%		20%				afgewerkt		72%		28%

						enthousiasme		58		7		65		89%		11%				evoquerend		80%		20%

						doordacht		58		45		103		56%		44%				evenwichtig		82%		18%

						afgewerkt		133		52		185		72%		28%				enthousiasme		89%		11%
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Blad3

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0



positief

negatief



		

						muziek		dans		performance		fotografie		ontwerpen		txt		txt on stage		video		nieuwe media						muziek		dans		performance		fotografie		ontwerpen		txt		txt on stage		video		nieuwe media

						76.2		81.8		38.1		27.3		38.1		27.3		22.2		63.2		12.1		40.5		2002.0		37.0		10.0		21.0		11.0		9.0		3.0		46.0		24.0		23.0		66.0

						28.6		36.4		4.8		18.2		4.8		54.5		22.2		26.3		24.2		22.0				8.0		3.0		6.0		0.0		5.0		1.0		2.0		3.0		17.0		28.0

				innoverend		104.8		118.2		42.9		45.5		42.9		81.8		44.4		89.5		36.4		62.5

						33.3		36.4		0.0		13.6		9.5		9.1		0.0		15.8		0.0		11.9		2003.0

						4.8		9.1		4.8		9.1		0.0		0.0		11.1		10.5		3.0		5.4

				lef		38.1		45.5		4.8		22.7		9.5		9.1		11.1		26.3		3.0		17.3

						42.9		18.2		23.8		31.8		9.5		36.4		33.3		26.3		45.5		31.0

						14.3		9.1		4.8		4.5		9.5		45.5		22.2		31.6		9.1		14.3

				eenvoud		57.1		27.3		28.6		36.4		19.0		81.8		55.6		57.9		54.5		45.2

						19.0		27.3		9.5		22.7		4.8		0.0		0.0		15.8		0.0		10.7

						0.0		0.0		0.0		9.1		4.8		9.1		0.0		0.0		0.0		2.4

				coherent		19.0		27.3		9.5		31.8		9.5		9.1		0.0		15.8		0.0		13.1

						19.0		45.5		0.0		4.5		4.8		0.0		11.1		31.6		9.1		12.5

						14.3		18.2		9.5		0.0		4.8		0.0		0.0		10.5		3.0		6.5

				evenwichtig		33.3		63.6		9.5		4.5		9.5		0.0		11.1		42.1		12.1		19.0

						4.8		9.1		9.5		0.0		4.8		0.0		0.0		0.0		0.0		3.0

						0.0		9.1		0.0		0.0		0.0		9.1		0.0		10.5		3.0		3.0

				afwisselnd		4.8		18.2		9.5		0.0		4.8		9.1		0.0		10.5		3.0		6.0

						90.5		0.0		52.4		50.0		23.8		9.1		33.3		52.6		15.2		38.7

						4.8		0.0		4.8		0.0		0.0		18.2		0.0		0.0		36.4		9.5

				evoquerend		95.2		0.0		57.1		50.0		23.8		27.3		33.3		52.6		51.5		48.2

						38.1		45.5		90.5		0.0		0.0		0.0		44.4		47.4		39.4		34.5

						28.6		0.0		4.8		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		4.2

				enthousiasme		66.7		45.5		95.2		0.0		0.0		0.0		44.4		47.4		39.4		38.7

						23.8		54.5		19.0		31.8		38.1		0.0		33.3		52.6		45.5		34.5

						4.8		9.1		23.8		27.3		19.0		27.3		55.6		57.9		27.3		26.8

				doordacht		28.6		63.6		42.9		59.1		57.1		27.3		88.9		110.5		72.7		61.3

						142.9		90.9		104.8		50.0		57.1		54.5		55.6		100.0		54.5		79.2

						52.4		45.5		0.0		59.1		33.3		9.1		11.1		31.6		24.2		31.0

				afgewerkt		195.2		136.4		104.8		109.1		90.5		63.6		66.7		131.6		78.8		110.1

						muziek		dans		performance		fotografie		ontwerpen		txt		txt on stage		video		nieuwe media

				innoverend		104.7619047619		118.1818181818		42.8571428571		45.4545454545		42.8571428571		81.8181818182		44.4444444444		89.4736842105		36.3636363636		62.5

				lef		38.0952380952		45.4545454545		4.7619047619		22.7272727273		9.5238095238		9.0909090909		11.1111111111		26.3157894737		3.0303030303		17.2619047619

				eenvoud		57.1428571429		27.2727272727		28.5714285714		36.3636363636		19.0476190476		81.8181818182		55.5555555556		57.8947368421		54.5454545455		45.2380952381

				coherent		19.0476190476		27.2727272727		9.5238095238		31.8181818182		9.5238095238		9.0909090909		0		15.7894736842		0		13.0952380952

				evenwichtig		33.3333333333		63.6363636364		9.5238095238		4.5454545455		9.5238095238		0		11.1111111111		42.1052631579		12.1212121212		19.0476190476

				afwisselnd		4.7619047619		18.1818181818		9.5238095238		0		4.7619047619		9.0909090909		0		10.5263157895		3.0303030303		5.9523809524

				evoquerend		95.2380952381		0		57.1428571429		50		23.8095238095		27.2727272727		33.3333333333		52.6315789474		51.5151515152		48.2142857143

				enthousiasme		66.6666666667		45.4545454545		95.2380952381		0		0		0		44.4444444444		47.3684210526		39.3939393939		38.6904761905

				doordacht		28.5714285714		63.6363636364		42.8571428571		59.0909090909		57.1428571429		27.2727272727		88.8888888889		110.5263157895		72.7272727273		61.3095238095

				afgewerkt		195.2380952381		136.3636363636		104.7619047619		109.0909090909		90.4761904762		63.6363636364		66.6666666667		131.5789473684		78.7878787879		110.119047619

						642.8571428571		545.4545454545		404.7619047619		359.0909090909		266.6666666667		309.0909090909		355.5555555556		584.2105263158		351.5151515152		421.4285714286

						muziek		dans		performance		fotografie		ontwerpen		txt		txt on stage		video		nieuwe media

				innoverend		16.30%		21.67%		10.59%		12.66%		16.07%		26.47%		12.50%		15.32%		10.34%		14.83%

				lef		5.93%		8.33%		1.18%		6.33%		3.57%		2.94%		3.13%		4.50%		0.86%		4.10%

				eenvoud		8.89%		5.00%		7.06%		10.13%		7.14%		26.47%		15.63%		9.91%		15.52%		10.73%

				coherent		2.96%		5.00%		2.35%		8.86%		3.57%		2.94%		0.00%		2.70%		0.00%		3.11%

				evenwichtig		5.19%		11.67%		2.35%		1.27%		3.57%		0.00%		3.13%		7.21%		3.45%		4.52%

				afwisselnd		0.74%		3.33%		2.35%		0.00%		1.79%		2.94%		0.00%		1.80%		0.86%		1.41%

				evoquerend		14.81%		0.00%		14.12%		13.92%		8.93%		8.82%		9.38%		9.01%		14.66%		11.44%

				enthousiasme		10.37%		8.33%		23.53%		0.00%		0.00%		0.00%		12.50%		8.11%		11.21%		9.18%

				doordacht		4.44%		11.67%		10.59%		16.46%		21.43%		8.82%		25.00%		18.92%		20.69%		14.55%

				afgewerkt		30.37%		25.00%		25.88%		30.38%		33.93%		20.59%		18.75%		22.52%		22.41%		26.13%

						100.00%		100.00%		100.00%		100.00%		100.00%		100.00%		100.00%		100.00%		100.00%		100.00%
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																						nieuwe		alle

						muziek		dans		performance		fotografie		ontwerpen		txt		txt on stage		video		nieuwe media		alle categorieën

				innoverend		16%		22%		11%		13%		16%		26%		13%		15%		10%		15%		0.2076271186

				lef		6%		8%		1%		6%		4%		3%		3%		5%		1%		4%		0.0573446328

				eenvoud		9%		5%		7%		10%		7%		26%		16%		10%		16%		11%		0.1502824859

				coherent		3%		5%		2%		9%		4%		3%		0%		3%		0%		3%		0.0435028249

				evenwichtig		5%		12%		2%		1%		4%		0%		3%		7%		3%		5%		0.0632768362

				afwisselnd		1%		3%		2%		0%		2%		3%		0%		2%		1%		1%		0.0197740113

				evoquerend		15%		0%		14%		14%		9%		9%		9%		9%		15%		11%		0.1601694915

				enthousiasme		10%		8%		24%		0%		0%		0%		13%		8%		11%		9%		0.1285310734

				doordacht		4%		12%		11%		16%		21%		9%		25%		19%		21%		15%		0.2036723164

				afgewerkt		30%		25%		26%		30%		34%		21%		19%		23%		22%		26%		0.365819209
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Blad1

		

																						nieuwe		alle

						muziek		dans		performance		fotografie		ontwerpen		txt		txt on stage		video		nieuwe media		alle categorieën

				innoverend		16%		22%		11%		13%		16%		26%		13%		15%		10%		15%		0.2076271186

				lef		6%		8%		1%		6%		4%		3%		3%		5%		1%		4%		0.0573446328

				eenvoud		9%		5%		7%		10%		7%		26%		16%		10%		16%		11%		0.1502824859

				coherent		3%		5%		2%		9%		4%		3%		0%		3%		0%		3%		0.0435028249

				evenwichtig		5%		12%		2%		1%		4%		0%		3%		7%		3%		5%		0.0632768362

				afwisselnd		1%		3%		2%		0%		2%		3%		0%		2%		1%		1%		0.0197740113

				evoquerend		15%		0%		14%		14%		9%		9%		9%		9%		15%		11%		0.1601694915

				enthousiasme		10%		8%		24%		0%		0%		0%		13%		8%		11%		9%		0.1285310734

				doordacht		4%		12%		11%		16%		21%		9%		25%		19%		21%		15%		0.2036723164

				afgewerkt		30%		25%		26%		30%		34%		21%		19%		23%		22%		26%		0.365819209
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Blad1

		

																						nieuwe		alle

						muziek		dans		performance		fotografie		ontwerpen		txt		txt on stage		video		nieuwe media		alle categorieën

				innoverend		16%		22%		11%		13%		16%		26%		13%		15%		10%		15%		0.2076271186

				lef		6%		8%		1%		6%		4%		3%		3%		5%		1%		4%		0.0573446328

				eenvoud		9%		5%		7%		10%		7%		26%		16%		10%		16%		11%		0.1502824859

				coherent		3%		5%		2%		9%		4%		3%		0%		3%		0%		3%		0.0435028249

				evenwichtig		5%		12%		2%		1%		4%		0%		3%		7%		3%		5%		0.0632768362

				afwisselnd		1%		3%		2%		0%		2%		3%		0%		2%		1%		1%		0.0197740113

				evoquerend		15%		0%		14%		14%		9%		9%		9%		9%		15%		11%		0.1601694915

				enthousiasme		10%		8%		24%		0%		0%		0%		13%		8%		11%		9%		0.1285310734

				doordacht		4%		12%		11%		16%		21%		9%		25%		19%		21%		15%		0.2036723164

				afgewerkt		30%		25%		26%		30%		34%		21%		19%		23%		22%		26%		0.365819209
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																										afgewerkt		0.261299435

																										innoverend		0.1483050847

																										doordacht		0.145480226

																										evoquerend		0.1144067797

																										eenvoud		0.1073446328

																										enthousiasme		0.0918079096

																										evenwichtig		0.0451977401

																										lef		0.040960452

																										coherent		0.0310734463

																										afwisselnd		0.0141242938





Blad1

		



Afgewerkt



Blad2

		



Innoverend



Blad3

		



Doordacht



		



Evoquerend



		



Eenvoud



		



Enthousiasme



		



Evenwichtig



		



Lef



		



Coherent



		



Afwisselend



		





				in de		in de

				positieve zin		negatieve zin		totaal				Afgewerkt		110%

		Afwisselend		3%		3%		6%				Originaliteit		63%

		Evenwichtig		11%		2%		13%				Doordacht		61%

		Lef		12%		5%		17%				Evoquerend		48%

		Coherent		13%		7%		19%				Eenvoud		45%

		Enthousiasme		35%		4%		39%				Enthousiasme		39%

		Eenvoud		31%		14%		45%				Coherent		19%

		Evoquerend		39%		10%		48%				Lef		17%

		Doordacht		35%		27%		61%				Evenwichtig		13%

		Originaliteit		40%		22%		63%				Afwisselend		6%

		Afgewerkt		79%		31%		110%





		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0






_1147508906.xls
Grafiek9

		muziek

		dans

		performance

		fotografie

		ontwerpen

		txt

		txt on stage

		video

		nieuwe media



Coherent

0.0296296296

0.05

0.0235294118

0.0886075949

0.0357142857

0.0294117647

0

0.027027027

0



Blad1

		

																						nieuwe		alle

						muziek		dans		performance		fotografie		ontwerpen		txt		txt on stage		video		nieuwe media		alle categorieën

				innoverend		16%		22%		11%		13%		16%		26%		13%		15%		10%		15%		0.2076271186

				lef		6%		8%		1%		6%		4%		3%		3%		5%		1%		4%		0.0573446328

				eenvoud		9%		5%		7%		10%		7%		26%		16%		10%		16%		11%		0.1502824859

				coherent		3%		5%		2%		9%		4%		3%		0%		3%		0%		3%		0.0435028249

				evenwichtig		5%		12%		2%		1%		4%		0%		3%		7%		3%		5%		0.0632768362

				afwisselnd		1%		3%		2%		0%		2%		3%		0%		2%		1%		1%		0.0197740113

				evoquerend		15%		0%		14%		14%		9%		9%		9%		9%		15%		11%		0.1601694915

				enthousiasme		10%		8%		24%		0%		0%		0%		13%		8%		11%		9%		0.1285310734

				doordacht		4%		12%		11%		16%		21%		9%		25%		19%		21%		15%		0.2036723164

				afgewerkt		30%		25%		26%		30%		34%		21%		19%		23%		22%		26%		0.365819209
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Blad1

		

																						nieuwe		alle

						muziek		dans		performance		fotografie		ontwerpen		txt		txt on stage		video		nieuwe media		alle categorieën

				innoverend		16%		22%		11%		13%		16%		26%		13%		15%		10%		15%		0.2076271186

				lef		6%		8%		1%		6%		4%		3%		3%		5%		1%		4%		0.0573446328
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						2002						2003

						positief		negatief				positief		negatief

				originaliteit		37		8		45		31		29		60		150		68		68		37		37		105

				lef		10		3		13		10		6		16		42		20		20		9		9		29

				eenvoud		21		6		27		31		18		49		103		52		52		24		24		76

				evenwichtig		11		0		11		7		4		11		33		18		18		4		4		22

				coherent		9		5		14		12		6		18		46		21		21		11		11		32

				afwisselend		3		1		4		2		4		6		14		5		5		5		5		10

				evoquerend		46		2		48		19		14		33		129		65		65		16		16		81

				enthousiasme		24		3		27		34		4		38		92		58		58		7		7		65

				doordacht		23		17		40		35		28		63		143		58		58		45		45		103

				afgewerkt		66		28		94		67		24		91		279		133		133		52		52		185

						2002		2003

				originaliteit		45		60		14%		16%

				lef		13		16		4%		4%

				eenvoud		27		49		8%		13%

				evenwichtig		11		11		3%		3%

				coherent		14		18		4%		5%

				afwisselend		4		6		1%		2%

				evoquerend		48		33		15%		9%

				enthousiasme		27		38		8%		10%

				doordacht		40		63		12%		16%

				afgewerkt		94		91		29%		24%

						323		385		100%		100%

						2002		2003

				originaliteit		14%		16%

				lef		4%		4%

				eenvoud		8%		13%

				evenwichtig		3%		3%

				coherent		4%		5%

				afwisselend		1%		2%

				evoquerend		15%		9%

				enthousiasme		8%		10%

				doordacht		12%		16%

				afgewerkt		29%		24%
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