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Inleiding
In het kader van mijn stage bij Poppunt leerde ik de muzieksector van dichtbij kennen. Poppunt is het steunpunt voor beginnende en semi-professionele muzikanten en dj’s in Vlaanderen. In mijn derdejaarsstage kreeg ik de kans mee te werken aan de adviesverlening van Poppunt. Mijn taak omvatte de dagelijkse adviesverlening en het hervormen van het popadvies luik op de website. Hierdoor kreeg ik een beeld van alle informatie die voor handen is voor muzikanten in Vlaanderen. Ook kreeg ik hoogte van enkele evoluties in de muziekindustrie.
Zo blijkt dat steeds meer muzikanten het moeilijk hebben om een platencontract in de wacht te slepen. De reden daarvoor zoekt men in technologische evoluties zoals de mogelijkheid om muziek te kopiëren, te downloaden, en te versturen via internet. Dit bracht bij platenfirma’s dalende verkoopcijfers dus dalende winsten met zich mee. Er zou minder geïnvesteerd kunnen worden in nieuw talent omdat opnieuw het risico erin bestaat dat de investeringen via de platenverkoop niet terug kunnen worden terugverdiend. Een andere reden zou kunnen zijn dat er tegenwoordig gewoon veel meer muzikanten zijn dan vroeger.


Hoe dan ook, als reactie hierop kiezen steeds meer muzikanten er vandaag voor zelf een plaat op de nemen. De zogenaamde cd in eigen beheer doet sterk zijn intrede. Hierbij staat de muzikant zelf in voor de kosten van opname, reproductie, promotie, en zo meer. Deze evolutie merkte ik ook bij Poppunt. Veel adviesvragen handelden over deze materie. 


Naast het opnemen en maken van een cd is er ook nog de promotie. Het grootste promotiekanaal is uiteraard de pers. Via geschreven en audiovisuele pers kan een muzikant zich profileren bij een groter publiek. Het gedraaid worden op nationale radio is voor vele muzikanten dan ook de uitgelezen mogelijkheid zichzelf te promoten. Hierbij kan de muzikant zijn muziek laten horen aan luisterend Vlaanderen, kan een fanbase ontstaan en kan de muzikant succesvol worden. 

Er bestaat echter maar bitter weinig informatie over hoe je er als muzikant kan in slagen gedraaid te worden op de radio, of hoe je zoiets moet aanpakken, waar je moet op letten, enzovoort. Ook op mijn stage was hierover nog niet veel informatie beschikbaar. Nochtans is deze kennis voor de muzikant zonder platencontract, de muzikant met de cd in eigen beheer zeker even belangrijk. Deze kennis ontbreekt echter voorlopig. Één van deze nationale radiostations is Studio Brussel, bij veel muzikanten de geprefereerde nationale radiozender bij het zoeken naar airplay. 
In het kader van deze scriptie ga ik op zoek naar het hoe en wat van de muziekwerking van Studio Brussel, welke elementen daarin belangrijk zijn voor de beginnende Vlaamse muzikant ten einde richtlijnen te formuleren op vlak van ondersteuning. 

Aangezien over deze specifieke materie nog maar heel weinig is geschreven koos ik in deze scriptie voor een soort topdown analyse. Concreet betekent dit dat ik vertrek vanuit de feiten en dit nadien tracht toe te passen op de praktijk van de ondersteuning.
In het eerste hoofdstuk werp ik een algemene blik op Studio Brussel teneinde de uniciteit van dit radiostation te duiden. Dit doe ik aan de hand van zijn geschiedenis en profiel en zijn link met de Vlaamse gemeenschap.
In het tweede hoofdstuk geef ik een omschrijving van de invalshoek van waaruit ik deze scriptie schrijf, namelijk deze van de beginnende Vlaamse muzikant. 

Vanaf het derde tot en met het vijfde hoofdstuk onderzoek ik hoe Studio Brussel nu precies werkt, met name hoe de muziekwerking van Studio Brussel in elkaar zit. Hiervoor zal ik proberen de muziekinput, de muziekselectie en de muziekprogrammering zo volledig mogelijk uiteen te zetten. Ik zal bij elk van deze aspecten nagaan in welke mate rekening wordt gehouden met de beginnende Vlaamse muzikant en welke elementen voor hem relevant zijn. 
In hoofdstuk zes bekijk ik hoe Studio Brussel de taak op zich neemt de Vlaamse muziek te ondersteunen.

In het laatste hoofdstuk is het mijn bedoeling enkele richtlijnen te formuleren ter ondersteuning van de beginnende Vlaamse muzikant in zijn zoektocht naar airplay op Studio Brussel. Dit doe ik aan de hand van alle verzamelde informatie. Deze richtlijnen kunnen samen met alle gevonden informatie interessant zijn voor organisaties in het middenveld die deze ondersteuning op zich willen nemen. 

1 Studio Brussel

In de eerste plaats willen we weten waarover we spreken als we het hebben over ‘Studio Brussel’. Studio Brussel, vaak ook Stubru genoemd, is zoals wellicht elke lezer weet een Vlaams radiostation.
De keuze voor Studio Brussel heeft vooral te maken met zijn plaats in het Vlaamse radiolandschap. Om dit te duiden licht ik de link met de overheid toe en sta ik stil bij de geschiedenis en de profilering van dit radiostation. 
1.1 Onderdeel van de VRT
In Vlaanderen tellen we naast de vele regionale en lokale ook 7 landelijk te ontvangen Vlaamse radiostations die onderdeel zijn van de VRT, De Vlaamse Radio- en Televisieomroep. Deze zijn Radio 1, Radio 2, Klara, Klara Continuo, Sporza, Donna en Studio Brussel. ‘De VRT is de openbare omroep van de Vlaamse gemeenschap en wil zoveel mogelijk kijkers en luisteraars bereiken door het brengen van een diversiteit aan programma’s.’
 Volgend uittreksel uit de laatste beheersovereenkomst tussen de VRT en de Vlaamse Gemeenschap verduidelijkt de plaats van Stubru binnen het VRT-aanbod: 
“In de eerste plaats continueert en versterkt de VRT zijn generalistisch aanbod voor iedereen (Donna, Eén en Radio 2, en Canvas en Radio 1), zijn generalistisch aanbod voor  doelgroepen (Stubru, Ketnet en RVi) en zijn specialistisch thematisch aanbod in Cultuur (Klara), nieuws,[…].”

Stubru is een essentieel onderdeel in de verwezenlijking van de opdracht en de bijhorende bepalingen van de VRT die zijn vastgelegd in de gecoördineerde mediadecreten en in de beheersovereenkomst met de Vlaamse overheid. De recentste beheersovereenkomst beslaat de periode 2007 – 2011. 

1.2 Geschiedenis van Studio Brussel

‘Het ontstaan van Studio Brussel (begin jaren ’80) kunnen we het best bekijken in het kader van de populariteit van lokale radio’s in de jaren ’70. Zij speelden populaire muziek en stonden dicht bij de luisteraars. Het succes van de lokale radio’s deed de BRT nadenken over een nieuw radionet.’
 

‘Op 1 april 1983 ging Studio Brussel dan voor de eerste keer “on air”. Studio Brussel betekende het vijfde radionet voor de, toen nog, BRT. Andere radionetten waren BRT 1, BRT 2, BRT 3 en de BRT Wereldomroep.
In 1988 werd de basis gelegd voor het eigenzinnige programma-aanbod van Studio Brussel. Het weekend kreeg een groot entertainment gehalte met ‘De Hitparade’ en de alternatieve hitlijst ‘De Afrekening’. Daarnaast deed ook het alombekende ‘Leugenpaleis’ zijn intrede met Bart Peeters en Hugo Matthysen.
1993 was voor Studio Brussel een belangrijk jaar want de zender bestond 10 jaar en op 1 april van dit jaar was er de geboorte van iets wat tot op vandaag het watermerk van Studio Brussel zal blijken, nl. de eerste genrespecifieke programma’s ‘Metalopolis’, ‘Soulstreet’, ‘Cococité’, ‘Bluestown’ en ‘Teknoville’.’

“De toon was gezet : jong, kritisch, alert.”
 
‘In 1994 werd er opnieuw vernieuwd: in de zomer van dit jaar was er de allereerste ‘all areas’. Sindsdien kan je in de zomerperiode bij Studio Brussel proeven van de verschillende muziekfestivals. Zowel de genrespecifieke programma’s als ‘all areas’ toonden het belang van muziek voor Studio Brussel.
In 2000 hertekende nethoofd Jan Hautekiet de zender. ‘Radar’, wat tegenwoordig ‘Volt’ heet, werd het nieuwe alternatieve avondprogramma en er werd verder gebouwd op de genrespecifieke programma’s; ‘Kinky Coninx’, ‘Switch’, ‘Wildcard’ en ‘Rock Bottom’.

Jan Hautekiet deed echter, op verzoek van de VRT, in 2002 de overstap naar Radio 1. Donna baas Marc Coenen nam zijn plaats in en voerde eind 2002 – begin 2003 enkele drastische veranderingen door. Reacties bleven niet uit.’
 

“"Studio Brussel wordt te commercieel," schreeuwt de oude garde luisteraars, maar Coenen zet zijn plannen onverstoord verder en kondigt nieuwe stemmen en programma's aan.”
 
‘Een drastische verandering was onder andere te merken op zaterdagavond. R&B, wat het jaar voordien nog volledig uit den boze was op Studio Brussel, vulde vanaf januari 2003 de ganse show ‘Juice’.’
 Coenen ging aan tafel zitten met de muziekjongens van Stubru om te zien wat er nu wel en niet kon. 

“Er heerste hier een vorm van politieke correctheid die ik niet kende en niet wilde. Als er iemand een goed nummer maakt, ook al is die iemand een blonde babe met dikke borsten, dan wordt dat ook gedraaid. Neem nu Dirrty van Christina Aguilera. Als Prince dat nummer had gemaakt, was iedereen daar laaiend enthousiast opgesprongen. Maar omdat het door iemand met een ander imago gezongen wordt, zou je het niet mogen draaien... Bullshit!"
 
‘De laatste grote verandering was er in 2005, toen Isabelle Baele, haar man, Marc Coenen, opvolgde als nethoofd van Studio Brussel. Ze was al sinds 1990 werkzaam bij Studio Brussel als pr-coördinator.’
 

Kortom, als we de geschiedenis van Studio Brussel goed bekijken, kunnen we vooral één ding opmerken. Vanaf het ontstaan van Stubru tot nu zijn er veranderingen geweest waardoor men steeds meer op dezelfde lijn is komen te liggen met andere radiozenders. Dit sluit echter niet uit dat Studio Brussel zich zal blijven profileren als muziekzender, wat in het volgende punt wordt besproken.
1.3 Profilering
Elke onderneming probeert uiteraard zichzelf te definiëren. Dit is voor Studio  Brussel niet anders. Hier bespreek ik de profilering van Studio Brussel aan de hand van zijn marktaandeel en imago. 

1.3.1 Marktaandeel

Een belangrijk meetinstrument om de grootte van een radiostation te bepalen is het marktaandeel. Zo kan men nagaan hoeveel mensen een radiozender op een doorsnee dag bereikt. Men kan zelfs nagaan op welke uren van de dag het meest naar de radio wordt geluisterd. Men spreekt van luistercijfers uitgedrukt in percentages. Sinds 1996 wordt er op geregelde tijdstippen een Radioscan-onderzoek gedaan, beter bekend als golf.
‘CIM, het Centrum voor Informatie over de Media, deed eind vorig jaar, van september tot december 2006, zijn 13e onderzoek (13e golf) naar het marktaandeel van de Vlaamse radiostations. Uit dit onderzoek bleek dat Studio Brussel 7,15% van luisterend Vlaanderen bereikt. Dit is een gemiddelde van ongeveer 513600 luisteraars per dag. Het percentage laat toe een vergelijking te maken met de andere landelijk te ontvangen radiostations. Studio Brussel behoort nog net tot de top 5 van meest beluisterde radiostations naast radio 2, met het grootste marktaandeel (31,58%), gevolgd door Q-music (16,42%), Donna (15,3%) en Radio 1 (7,78%).’
 Verder waren ook nog 4FM, Klara, TOP radio, Radio Contact, Be One, Cool FM, Extra Gold, Sporza, RGR FM en Klara Continuo in het onderzoek opgenomen. 

1.3.2 Imago
Zowel in de geschiedenis als in de profilering lijken kernwoorden als ‘jong en kritisch’ en ‘Life is music’ het imago van Studio Brussel te beschrijven. 
· Jong en kritisch
In onderstaande omschrijvingen en verwoordingen kunnen we al dan niet letterlijk afleiden dat de zender er wil zijn voor het jonge publiek. Studio Brussel wordt dan ook vaak gezien als de zender die er wil zijn voor de jeugd. 

“Studio Brussel is open, vernieuwend, stout, relativerend, omgevingsbewust en toch gezond voor lijf en leden.”
 
“[…] de belangrijkste jeugdzender die het land tot op vandaag heeft gekend: Studio Brussel.”
 
‘Mc Mullan deed in 2OO4 een onderzoek naar de muziekselectie van Vlaamse radiozenders. Hij beschrijft Stubru in zijn werk als de Vlaamse alternatieve jeugdradio die zich richt tot een publiek van 15 tot 30-jarigen.’
 Stubru zelf verwoordt het als volgt:

“Studio Brussel is een trendy, zelfbewust en explorerend jongerennet dat zich richt tot alle mensen met jonge oren. Jongeren van 12-24 jaar zijn een doelgroep, maar alle andere luisteraars, jonger of ouder, zijn eveneens welkom. Het begrip leeftijd heeft in het geheel geen grip op Studio Brussel.”
  

Tijdens mijn stage bij Poppunt leerde ik Studio Brussel ook kennen door de bril van de muzikant. Niet alleen de muziek, maar ook het imago van Stubru wordt bijzonder gesmaakt door de muzikanten waarmee ik in contact kwam. Veel van deze beginnende Vlaamse bands/muzikanten
 concentreren zich vooral op Stubru bij het zoeken naar airplay. De denklijn die ik vooral opmerkte was: ‘Aangezien Stubru zich profileert als zijnde kritisch en kwaliteitsvol, is het voor een muzikant zeker niet slecht er gedraaid te worden’. Ook vastgelegde ondersteuning
 zoals Demopoll en Brussel Vlaams houdt de beginnende Vlaamse muzikant bezig.
· Life is Music

“Onder het motto "life is music" zorgt Studio Brussel voor de soundtrack bij het leven: eigentijds, ad rem, relativerend en vernieuwend. Muziek staat centraal bij Studio Brussel.”
 

De baseline van Studio Brussel is sinds 2003 ‘Life is Music’, wat verwijst naar het belang van muziek voor de zender. In het bestek van Mc Mullan’s onderzoek naar muziekselectie bij Vlaamse radiostations werd duidelijk dat ‘muziek voor Studio Brussel inderdaad heel belangrijk is. Stubru is de voornaamste muziekzender van de VRT en zelfs van Vlaanderen.’
 

“Studio Brussel, een muziekzender met een gezonde afwijking voor de nieuwe popcultuur. Een filter, een gids, een baken.”
 
‘Mc Mullan stelt ook dat Stubru vaak als eerste zender een bepaalde plaat draait. Studio Brussel legt zichzelf ook op muziek te brengen die op een ander radiostation niet direct een plaats krijgt. Stubru wil het niet alleen hebben van de grijsdraaiende hitlijsten, maar ook van kwalitatieve en alternatieve muziek.’
 Dit merk je ook aan de genrespecifieke avondprogramma’s en in de zomerperiode bijvoorbeeld aan “all areas”, dat Stubru doet uitzenden van op de belangrijkste muziekfestivals in België.

“It tries to bring ‘qualitative music, between hits and hypes’.”

2 Beginnende Vlaamse muzikant
2.1 Kader

De invalshoek van waaruit ik naar Studio Brussel zal kijken is deze van de beginnende Vlaamse muzikant. De termen ‘Vlaams’ en ‘muzikant’ spreken voor zich terwijl meer uitleg nodig is over de term ‘beginnend’. Ik heb gekozen voor die term omwille van 2 specifieke zaken. Enerzijds vertrek ik vanuit een algemenere omschrijving van deze doelgroep, gebruikt door Poppunt. Anderzijds maak ik deze doelgroep concreter door na te gaan wat de mogelijkheden zijn om airplay op Stubru te krijgen met een cd in eigen beheer. 
De beginnende Vlaamse muzikant is de specifieke doelgroep van Poppunt, waar ik dit en vorig jaar stage liep. Poppunt is het steunpunt voor beginnende en semi-professionele muzikanten en DJ’s uit pop, rock, dance en aanverwante muziekgenres in Vlaanderen. 

‘In de ervaring met muzikanten uit de lichte muziek merkte Poppunt dat er opdelingen te maken zijn tussen Popmuzikanten; de beginners (zijn actief met muziek bezig maar komen er nog niet mee naar buiten), de gevorderden (zijn op zoek naar een publiek/podium), de semi-profs (steeds intensiever met muziek bezig plus meer aandacht voor zakelijke aspecten van het muzikantenbestaan) en de profs (zeer intens met muziek bezig, halen er vaak ook een belangrijk inkomen uit). Verschillende muzikanten zijn dus ook op verschillende manieren bezig met het maken van muziek.’
 Poppunt zal zich vooral richten tot de 3 onderste lagen (beginners, gevorderden en semi-profs). De beginnende popmuzikant wordt dan gezien als diegene die actief bezig is met muziek, maar er nog niet mee naar buiten komt. Dit is echter niet de beginnende muzikant waartoe ik me wil richten. Het spreekt voor zich dat ik me zal richten tot die muzikanten die met hun muziek naar buiten willen komen, specifiek in het zoeken naar airplay. Airplay betekent, kort gezegd, het gedraaid worden op de radio. De terminologie van Poppunt gebruikend zal ik me vooral richten tot de gevorderde, semi-professionele en professionele muzikanten. Waarom ik dan toch de term ‘beginnende muzikanten’ wil gebruiken bespreek ik in de twee volgende punten. 
2.2 Airplay
2.2.1 De term
Jan van der Plas en Mike Schepers definiëren airplay als volgt:

“Uitdrukking in de muziekindustrie voor de mate waarin een plaat op de radio wordt gedraaid.”

Airplay betekent voor een muzikant dus simpelweg dat zijn plaat op de radio wordt gedraaid. ‘Meestal wordt ook gezegd dat een plaat veel airplay moet krijgen om een hit te kunnen worden, en dit liefst tijdens de meeste beluisterde uren van de dag. Meer specifiek is de gedachte achter het krijgen van airplay, een plaat in de playlist
 te krijgen.’
 

2.2.2 Het belang 
Muzikanten zijn meestal op een gegeven moment in hun muzikale ‘carrière’, al dan niet uitdrukkelijk, op zoek naar erkenning bij een bepaald publiek. Dit merkte ik vooral tijdens mijn stage tijdens het dagelijkse popadvies. Vele vragen werden gesteld over het hoe en wat van promotie. Airplay biedt de mogelijkheid muziek aan te bieden aan een groot publiek. Gerrit Kerremans, muziekcoördinator bij Studio Brussel, omschrijft het als volgt: 

“Zonder airplay geen succes. Uiteraard is airplay heel belangrijk. Ik bedoel, als je niet gespeeld wordt, kunnen ze je niet leren kennen en dan besta je niet.”

Ik ga er dus vanuit dat gedraaid worden op de radio veel kan betekenen voor een band. Zo wil ik nagaan wat de mogelijkheden zijn voor de muzikanten die voor de eerste maal gedraaid willen worden op de radio. Deze muzikanten zijn als het ware ‘beginnend’ als het gaat om airplay.
2.3 Cd in eigen beheer
Naast ‘airplay’ is er ook een tweede aspect, wat overigens heeft geleid tot de keuze van mijn scriptieonderwerp. Opnieuw tijdens mijn stage maakte ik kennis met enkele evoluties in de muziekindustrie. 

Één van deze heeft betrekking op wat de platenmaatschappijen van vandaag doormaken. Door enkele technologische evoluties zoals internet, de mogelijkheden om muziek digitaal te versturen, illegaal te downloaden of simpelweg te kopiëren zijn enkele basisinkomsten van platenfirma’s serieus gaan dalen. Of dát nu de precieze reden is, of dat er nog andere oorzaken te vinden zijn, is voor niemand echt volledig duidelijk. Het staat echter wel vast dat de platenverkoop is gaan dalen. Dit betekent eigenlijk expliciet dat de inkomsten van platenfirma’s (alsook van de getekende artiesten) gaan dalen en men dus voorzichtiger moet omspringen met investeringen. Dit laatste heeft dan zijn weerslag op de muzikanten, aangezien zij het voorwerp van de investeringen inhouden. Als een platenmaatschappij niet zeker is van een goede verkoop, dan zal deze niet veel investeren in nieuw talent. Daar zit hem net het knelpunt. Minder muzikanten kunnen een platencontract bemachtigen, maar vreemd genoeg blijkt er toch veel meer muziek gemaakt worden dan vroeger. De reden hiervoor beschreef Gerrit Kerremans duidelijk:

“Er wordt meer muziek gemaakt, denk ik, dan ooit om de eenvoudige reden dat je vroeger een platenfirma nodig had om een plaat te kunnen opnemen want een studio was gewoon veel te duur. Nu met de nieuwe technologie, met een home studio, met een relatief simpele home studio, kan jij een plaat opnemen als je wilt.” 

Dit impliceert dat er een tweede, gelijklopende, technologische evolutie is op te merken, namelijk dat één van de redenen waarom muzikanten niet platenfirma’s nodig hebben, is weggevallen. De enige manier om je muziek op een geluidsdrager te zetten was vroeger via een professionele studio. Zij hadden het materiaal dat nodig was om je muziek op te nemen. Tegenwoordig is dat materiaal ook in handen van de muzikant zelf. Een kleine investering door de muzikant maakt het mogelijk om zijn muziek altijd zelf op te nemen. Een computer, wat audiosoftware en een mengpaneel of sporenrecorder en je kan reeds je eigen creaties opnemen. Vele artiesten gaan dan ook op deze manier te werk. Het eindproduct wordt dan ‘demo’ of ‘cd in eigen beheer’ genoemd. Muzikanten maakten demo’s om dan op te sturen naar bijvoorbeeld platenmaatschappijen, maar tegenwoordig is de cd in eigen beheer even populair. De muzikanten proberen zelf hun muziek zo professioneel mogelijk op te nemen. Hoe langer, hoe meer kan men de mogelijkheden van de muzikant met zijn eigen home studio vergelijken met de mogelijkheden die een professionele studio bevat. Tijdens mijn stageperiode werd ik zeer vaak geconfronteerd met vragen van muzikanten die een cd wouden opnemen in eigen beheer. Naar het einde van mijn stage toe werkte ik dan ook een specifiek luik uit op de site van Poppunt dat heel wat informatie bevatte over dit onderwerp. Bij de cd in eigen beheer komt redelijk veel kijken, zoals het opnemen van een cd en ook het maken van promotie. Dit werd vroeger praktisch allemaal door de platenfirma geregeld. Dit is iets wat bij een cd in eigen beheer dus ook terug bij de muzikant komt te liggen. De promotie naar radiostations toe zal voor het bekomen van airplay de eerste stap blijken te zijn.

In wat volgt zal ik dus nagaan of er rekening gehouden wordt met deze recente evoluties, meer bepaald in de ondersteuning van de beginnende Vlaamse muzikant.
3 Muziekprogrammering
Wanneer we naar de radio luisteren staan we er meestal niet bij stil, maar achter de liedjes die we horen zit een gans proces. Nochtans zal daar wel het succes van de muzikant beginnen. 

Waarom bepaalde muziek gedraaid wordt en andere niet heeft te maken met zowel de kanalen volgens de welke muziek wordt aangeleverd, de manier waarop deze muziek wordt geselecteerd en de manier waarop deze wordt geprogrammeerd. De input en de muziekselectie bespreek ik in respectievelijk hoofdstuk vier en vijf. De muziekprogrammering komt hier aan bod en vertelt in welke mate een plaat in welk programma wordt gedraaid. 

3.1 Playlist
Bij Studio Brussel wordt in de playlistvergadering
 beslist welke platen in de playlist zullen worden gestopt. 

“De Playlist: Lijst van platen die door de radio gedraaid worden [...]”
 
Ieder radiostation heeft dus een playlist. Of een plaat wordt gedraaid zal dus hoofdzakelijk afhankelijk zijn van de aan- of afwezigheid ervan in de playlist. Wat Studio Brussel betreft, valt er iets op aan deze playlist. Zij is opgedeeld in 2 playlisten. Éen voor overdag en één voor ’s avonds. De keuze van de tijdstippen waarop elk van deze playlists wordt gebruikt, heeft te maken met de profilering van Stubru naar een bepaalde doelgroep. Mc Mullan vond in zijn onderzoek een luisterpatroon terug dat voor alle radiozenders ongeveer hetzelfde is:
“The listener graphics for the Flemish radio stations all have a similar pattern. People start tuning in around 6-7 o’clock and the number of listeners grow until midday. Then there is a big drop (people go for lunch, watch the television news,…) and an increase again with a peak at about 5 o’clock. Then a descent as the evening progresses, with more and more people doing other things.”
 

‘Een playlist bestaat eigenlijk uit currents, muziek die momenteel nieuw is, recurrents, muziek die niet zo lang geleden nieuw was en oldies, oudere muziek die goed genoeg wordt geacht om te blijven draaien.’
 

3.1.1 Dagplaylist 

Studio Brussel past dus zijn muziekprofiel aan naar de doelgroep die het op een bepaald tijdstip bereikt of wil bereiken. 
‘Volgens Mc Mullan zijn de luisteraars ’s morgens de meest diverse groep terwijl overdag vooral mensen op kantoor en huisvrouwen naar de radio luisteren. Na school (rond 16u) wordt deze groep aangevuld door schoolgaande jongeren. Mc Mullan stelt dat radiostations bij de programmering van programma’s en muziek rekening houden met deze bevindingen. Zo zegt hij dat er ’s morgens meestal een meer algemene muziekselectie zal zijn.’
 
‘Ik merkte ook dat Gerrit Kerremans vanuit deze optiek redeneerde. Hij vertelde me dat het publiek overdag een ouder publiek is aangezien de jongeren op school zitten.  De dagplaylist, de P1-lijst, richt zich vooral op de mensen die op het werk of in de wagen naar Stubru luisteren. Dit zijn verschillende soorten mensen met verschillende muzieksmaken waardoor de gemeenschappelijke noemer vrij groot is. Dan wordt er vooral mainstream alternatieve muziek gedraaid. Dit in tegenstelling tot de avondplaylist, waarin meer mogelijk is.’
  Dit wordt ook zo naar de buitenwereld toe gecommuniceerd :
“Overdag brengt Studio Brussel de beste pop, rock en dansmuziek. 's Avonds en in het weekend hoort de luisteraar een eigenzinnige selectie van verschillende en alternatieve muziekgenres. In prime time richt Studio Brussel zich vooral op de 18-tot 25-jarigen en op de luisteraar onderweg.”
 

Overdag luisteren dus sowieso meer mensen naar de radio dan ’s avonds. De radio speelt dan meestal op de achtergrond waardoor gekozen wordt voor meer toegankelijke muziek. Dit zal ook zijn effect hebben op de muziekselectie, waar we later op terug komen.
 Als men tijdens de muziekselectie de beslissing maakt een plaat te draaien, dan zal ook onmiddelijk worden beslist in welke playlist ze zal terecht komen. Zoals we uit het programmaschema
 (relevant in april 2007,verandert natuurlijk soms) kunnen afleiden zal de dagplaylist beginnen om 6u en eindigen om 20u. 
3.1.2 Avondplaylist

De avondplaylist zal doorgaans aanvangen om 20u. In deze avondplaylist zal er, zoals reeds gezegd, meer kunnen. Men gaat er van uit dat de luisteraar op dat moment geïnteresseerder is en meer een muziekliefhebber is. Van maandag tot en met donderdag zal de dagplaylist ophouden te bestaan vanaf het programma Volt om 20u, op vrijdag is dat vanaf Mish Mash om 19u, op zaterdag opnieuw vanaf Switch om 20u ten slotte de zondag na het programma Brussel-Vlaams vanaf Luftwaffe FM om 20u.
Een voorbeeld van een programma waarbij de avondplaylist wordt gebruikt is Volt:

“Volt brengt hoogspanning in je radio met de beste alternatieve muziek, gepresenteerd door de kersverse Thibaut Renard.”
 
Belangrijk te vermelden is dat er in Volt ook reeds iets is als Demopoll, een forum voor beginnend Vlaams talent, maar daar komen we later uitgebreid op terug.

Hoewel er veel hitparademuziek aan bod komt in de dagplaylist, probeert Studio Brussel ’s avonds toch een verschil te maken.

“Studio Brussel focust zich vooral op de muziek die onvoldoende aan bod komt bij andere zenders, geen hitparademuziek dus.”
 

Toen ik Gerrit Kerremans de vraag stelde wat nu precies het verschil is tussen de dag- en avondplaylist antwoordde hij het volgende:

“’s Avonds kan er meer, daar kunnen we de grenzen wat aftasten. We kunnen zwaarder gaan. We weten van ok, het profiel van de luisteraars is anders, het is jonger, je zit daar met meer muziekliefhebbers dan puur gewone luisteraars, die muziek eigenlijk als een soort van achtergrond, een goed gezelschap meepakken.”
 
‘Zoals blijkt uit een artikel in een Poppunt magazine maken beginnende bands vaker hun entree in de avond- dan in de dagplaylist.’
 ‘Gerrit Kerremans zegt dat dit niet noodzakelijk zo is. Het is wel zo dat een plaat in de avondplaylist kan worden gestopt wanneer men niet zeker is of het nummer zal aanslaan. In de avondplaylist kan dan iets meer risico worden genomen dan in de dagplaylist.’
 
3.2 Genrespecifieke programma’s

Naast de programma’s die gebruik maken van respectievelijk de dag- of avondplaylist heeft Studio Brussel ook de genrespecifieke programma’s. De muziek die daar aan bod komt, wordt niet bepaald door de playlists maar door specialisten in het genre. 

“Dus de genreprogramma’s, daarvoor hebben we specialisten, we hebben die niet in huis. Dat zijn de Lefto voor hiphop, Peter Daems voor alles wat gitaren betreft, Jan van Biesen voor alle dance en dan de mensen van Duyster. Dus dat zijn echt specialismen die we niet in huis hebben, dan moeten we die gaan aantrekken.”
 

In de genreprogramma’s wordt er muziek gedraaid die anders niet zo gauw aan bod komt. Daar zit de uniciteit van Studio Brussel. Er is dus een duidelijk verschil tussen wat er overdag aan bod komt en wat er in de genreprogramma’s aan bod komt. De genreprogramma’s vinden we vooral ’s avonds op weekdagen en in het weekend. Zo zien we op het programmaschema
 dat er bijvoorbeeld op maandag van 22 tot 24 uur ‘Jungle Fever’ is, waarin enkel drum ’n bass aan bod komt. ‘Whiplash’ buigt zich dinsdag op het zelfde uur over het ‘metalgenre’. ‘De Hop’ gaat voor hip hop op vrijdag en daarna is er ‘Switch’, waar vooral hippe dansmuziek wordt gedraaid. Daarnaast is er nog ‘De Maxx’, ook gefocust op dansmuziek, ‘Lazy Sunday’, waarin vooral downtempo muziek aan bod komt, ‘Rock Bottom’ voor Rockmuziek, en ‘Brussel Vlaams’, waar Vlaamse artiesten onder de loep worden genomen. Hoewel Rock Bottom ook een genreprogramma is, werkt het toch via de avondplaylist. Het verschil daar zit hem in de selector, waar we later op terug komen
. Genrespecifieke programma’s geven de kans aan muzikanten met minder toegankelijke muziek en zijn dus zeker ook voor de beginnende Vlaamse muzikant interessant. 
3.3 Rotatie

Rotatie betekent het volgende:

“Het aantal keren dat een song(stijl) per tijdseenheid (per dag) geprogrammeerd wordt door de audiovisuele media. De rotatie kan heavy, medium of light zijn, anders uitgedruk: super-, high-, medium-, low-rotation.”
 

Rotatie is dus een maat voor de frequentie waarin een plaat terugkomt in de playlist. ‘Studio Brussel heeft, net zoals enkele andere radiostations, een onderverdeling in A-,B-, en C-rotatie. A staat dan voor high, B voor medium,C voor low. Superrotatie is er bij Studio Brussel ook en heet hotshot. De hotshot wordt met zijn 5 keer per dag het meest gedraaid. Zo is er iedere week een hotshot, een plaat die enorm veel gedraaid wordt. Het aantal categorieën en wat ze betekenen kan over verschillende radiostations nogal variëren volgens Mc Mullan, hoewel het principe wel overal hetzelfde is.’
 Gerrit Kerremans zegt het volgende over het kiezen van de hotshot. 
“De hotshot is het nummer van de nieuwe oogst van de week waarvan we denken “daar zit het meest potentieel in”, eigenlijk gewoon het beste nummer van de nieuwe oogst. Van alle nieuwe platen is dat het nummer waarvan we denken van, ok dat is een nummer dat een breed publiek kan aanspreken.”

Elk nummer waarvan men beslist het te draaien krijgt een rotatie mee. Dit zal uitmaken hoe vaak je het nummer per dag zal te horen krijgen. Bij Studio Brussel is dit van veel naar weinig; de hotshot, de A-rotatie, de B-rotatie en de C-rotatie. Zoals al vermeld zal een plaat met een hogere rotatiegraad meer kans hebben om een hit te worden. Bij Studio Brussel wordt er tweemaal een A, B en C-rotatie gegeven; respectievelijk voor de dag- en de avondplaylist.  Elke muzikant zal hopen op een zo hoog mogelijke rotatiegraad. Hoe vaker hun platen worden gedraaid, hoe meer mensen ze dus ook kunnen kennen.
4 Muziekinput
Om uiteindelijk te kunnen spreken van nummers die in een playlist of in een programma belanden moet er natuurlijk ook zoiets zijn als een ‘input’ van muziek. Onder ‘input’ verstaan we alle muziek die binnenkomt bij een radiozender en die bijgevolg in het muziekselectieproces terechtkomt. ‘Zo stelt Mc Mullan dat een radiozender wekelijks van veel tot heel veel muziek binnenkrijgt, van demo’s over goed gemaakte albums tot zelfs DVD’s. Hij geeft ook aan dat Studio Brussel wel degelijk luistert naar de demo’s die binnen gebracht worden.’
 

De Meyer en Trappeniers maakten een schema over hoe de geluidsdrager zijn weg vindt. Daarin werd opgenomen hoe de geluidsdrager via Radio- en TV-airplay bij de consument terecht komt.
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Uit bovenstaande figuur mag duidelijk worden gesteld dat alle muziek die op radiostations zoals Studio Brussel worden gedraaid, binnen zijn gekomen via promotie. In dit schema wordt er van uit gegaan dat de producent van een muziekwerk niet rechtstreeks airplay kan bekomen. Er wordt altijd vanuit een platen-, uitgevers- of distributiedeal gewerkt. Dit bewijst dat het onderwerp van deze scriptie zich kadert in een nieuwe evolutie waarbij de muzikant de tussenstap van platenfirma’s en dergelijk wel kan overslaan. Dit vind ik ook terug bij Sigal. ‘Sigal onderscheidt namelijk de verschillende kanalen van waar informatie binnenkomt bij een radiostation. ’
 Hierbij verliezen we de muzikant zelf niet uit het oog. In wat volgt zal ik telkens nagaan in welke mate een bepaald kanaal veel wordt gebruikt bij Studio Brussel. 
4.1 Routinekanalen

4.1.1 Plugger
Zoals mocht blijken uit het schema van De Meyer en Trappeniers zal een groot deel van de platen binnenkomen via platenfirma’s. 
“Platenmaatschappijen hebben mensen in dienst die de muzieksamenstellers zo goed mogelijk voorzien van platen en informatie. De officiële naam van hun functie is radiopromotor, in de volksmond heten ze pluggers.”
 

‘De plugger is die persoon, die in dienst van een platenfirma platen gaat selecteren om te gaan pluggen bij de verschillende radiostations. Zij houden de muzieksamenstellers op de hoogte van het werk van de artiesten die bij hen onder contract staan.’
 ‘Een muzikant in eigen beheer kan ook kiezen voor een plugger, een zogenaamde independent of freelance plugger. Deze kan ook iemand zijn die, zie ook het volgende punt, goed staat met de muziekredactie. Een independent of freelance plugger moet uiteraard worden betaald en dat varieert volgens Van der Plas en Schepers tussen de 500 en 750 euro.’
 ‘Tijs Vastesaeger, adviesmedewerker van Poppunt, ziet deze pluggers als een soort gatekeeper, net zoals radio, geschreven pers, platenmaatschappijen, concertorganisatoren enzoverder dat zijn. Zij zijn ook een filter op de instroom aan muzikanten. Een plugger die geen toekomst ziet in een bepaalde plaat zal ze waarschijnlijk ook niet gaan pluggen.’
 Ik vond dat de selectie die deze pluggers maken niet altijd de juiste is. 
“Platenfirma’s zijn belangrijk voor Studio Brussel maar hun aanbod is vaak te mager. Vooral bij de majors blijven enkel de mainstream-producten over en die zijn niet zo interessant. De wekelijkse bezoekjes worden door de platenfirma’s overschat omdat Studio Brussel vaak eerder op de hoogte is van nieuwe releases. Enkel die van de grootste artiesten zijn beschermd en worden als eerste door de firma’s gebracht.”

‘Net om deze, maar ook om volgende reden ziet Gerrit Kerremans geen enkele meerwaarde in een plugger, noch voor beginnende muzikanten, noch voor gevestigde waarden.’
 

“Puur het model van een schoon meisje, gepakt en gezakt met platen zoals een muilezel die naar de VRT rijdt en al die verschillende redacties een cd gaat brengen, dat is oldschool. Dat gaat er sowieso uitgaan, daar ben ik van overtuigd. Dat heeft ook absoluut geen zin. Ze kunnen het gewoon opsturen, basically gaan we toch gewoon beluisteren. Het is niet omdat zij er bij staan dat we die plaat gaan beter vinden.”

Zoals hierboven bleek is er zoiets als het wekelijkse bezoek van de platenfirma. Dit wordt het pluggeruurtje genoemd. Dit is een georganiseerd tijdstip waarop pluggers bij een radiostation hun muziek kunnen gaan promoten. ‘Bij Studio Brussel komen de platen meestal op woensdag binnen, de dag voor de playlistvergadering.’
 Bij Studio Brussel is dit pluggeruurtje er niet.
Platenfirma’s hebben er natuurlijk alle baat bij dat hun platen worden gedraaid. Zo is er in het verleden heel wat ophef geweest rond omkooppraktijken, payola genaamd. In de krant De Morgen verscheen zowat een jaar geleden een artikel waarin de dubieuze relatie van platenfirma’s met radiostations uit de doeken werd gedaan. Zo bleek uit een onderzoek dat bepaalde, weliswaar Amerikaanse, radiostations betaald worden voor het draaien van bepaalde platen. 

“De praktijk, die 'payola' wordt genoemd, bestaat al sinds de jaren vijftig. Vandaag worden echter niet langer individuele programmamakers benaderd, maar zijn het vooral leden van de hogere radiohiërarchie die zich door de platenfirma's materieel laten verwennen.”

Gerrit Kerremans wist me hierover het volgende te vertellen:

“Wij laten ons nooit iets opdringen […] want dan zit je in een heel gevaarlijk systeem […] Als platenfirma’s zouden kunnen, zouden ze gewoon airplay kopen. En bij sommige tv stations doen ze dat, bij MTV en TMF. Bij commerciële zenders wordt er echt airplay gekocht. […] Ik weet niet precies hoe het werkt maar dat is dan wellicht gekoppeld aan dat gij, Sony BMG, ik zeg maar iets, heel veel reclameruimte koopt voor een bepaalde artiest, pure cash. In ruil daarvoor zullen we die plaat ook draaien. Zoiets.”
 
De grens tussen promotie en payola blijkt met het blote oog moeilijk te zien als we weten dat de platen aan de radiozenders dan ook gratis worden gegeven. ‘De Meyer en Trappeniers spreken over een subtiele grens omdat het zowel bij payola als plugging gaat om giften met het oog op een nooit op voorhand vaststaande programmering van muziek.’
 Blijkt dus dat zowel majors als independents elke week hun platen komen afleveren, wat wil zeggen dat artiesten die reeds een platencontract hebben daar in het voordeel zijn. De muzikant zonder platencontract kan dus echter wel kiezen om zijn plaat te laten pluggen via een independent plugger. Daarnaast kan hij ook proberen beroep te doen op andere gatekeepers of gewoon zelf de plaat pluggen.  
4.1.2 Gatekeeper
Over gatekeeping is reeds veel geschreven. ‘Volgens Shoemaker, Eichholz, Kim & Wrigley is dat het proces waarbij een hoeveelheid aan potentieel nieuws wordt gezeefd, gevormd en gegoten in een veel minder groot aantal nieuwsberichten die door de massamedia worden verspreid. Het betreft dus eigenlijk de selectie maar ook de vorming, behandeling en timing van de verspreiding van boodschappen.’ 
 De gatekeeper zal dus een invloed uitoefenen op het verdere verloop van het muziekselectieproces
.
‘Tijdens mijn interview met Tijs Vastesaeger werd het meer en meer duidelijk dat alles in de sector zowat met elkaar is verweven. Er bestaat nooit een éénduidig antwoord op hoe je het best je plaat kan gaan pluggen. Maar er bestaan toch manieren die de kans dat je plaat goed terechtkomt vergroten. ‘De kans zou bijvoorbeeld wel groter kunnen zijn dat het nummer goed zal worden beluisterd als het wordt afgeleverd door iemand die in de sector vertrouwd en als kritisch ten opzichte van nieuwe releases wordt aanzien. Het kan dus voor een beginnende muzikant wel heel interessant zijn om een ‘bekend gezicht’ achter u te hebben staan. Tijs gaf het voorbeeld van Tom Barman die My heroics part one van Absynthe minded het beste nummer vond dat hij in jaren al had gehoord. Dit gaf Absynthe minded uiteraard al een streepje voor tijdens de muziekselectie.’
 

4.1.3 Muzikant zelf
‘De huidige evoluties in de muziekindustrie maken het niet gemakkelijk om een platencontract in de wacht te slepen. Echter, een zender als Stubru voelt ook deze evolutie aan en houdt tegenwoordig ook rekening met cd’s in eigen beheer.‘
 Met een cd in eigen beheer kiest de artiest ervoor het heft in eigen handen te nemen. Dit wordt tegenwoordig meer en meer overwogen. Studio Brussel krijgt wekelijks platen op een dergelijke manier binnen. Het is interessant voor deze artiesten te weten dat Studio Brussel wel degelijk de tijd neemt om deze platen te beluisteren. Alle platen van beginnende groepen die zonder toedoen van redactieleden op de muziekredactie terechtkomen vallen hier dus ook onder de routinekanalen. ‘Gerrit Kerremans maakte me ook duidelijk dat elke plaat op dezelfde manier wordt beoordeeld, of die nu getekend is bij een grote platenfirma of uit eigen beheer komt.’
 De criteria volgens de welke wordt beoordeeld, behandelen we later nog.
 Het gebeurt niet weinig dat de muzikant zelf met zijn cd naar de muziekredactie stapt. Dit misschien binnen de idee dat persoonlijker contact wel beter is. Gerrit Kerremans is daar heel duidelijk over: het is beter dat iedereen gewoon de platen opstuurt want men luistert er sowieso toch naar. Anders zou men niets anders doen dan mensen ontvangen.
Huidige technologische evoluties maken het mogelijk muziek te versturen via internet. Het formaat mp3 is hierbij het bekendste. Het kan steeds meer dat muzikanten mp3’s gaan versturen via mail. Men zou dus in principe ook via mail mp3’s kunnen versturen naar de muziekredactie van Stubru. Hetzelfde kan ook met bijvoorbeeld een weblink naar de website waar de muziek te beluisteren is. Echter, dit is niet aan te raden om de volgende, door Gerrit Kerremans aangegeven reden:

“We zitten met een heel strenge firewall op de VRT, demo’s en mp3’s geraken daar eigenlijk niet door. Mensen sturen ook wel vaak links op, maar ook dat is heel onpraktisch.”
   

4.2 Informele kanalen

Een tweede belangrijke soort kanalen zijn de informele kanalen. Hier gaat het om de algemene kennis van de muzieksamensteller. Deze informele kanalen kunnen we ook terugvinden in wat Halper D. als de taken ziet van de muziekcoördinator of muzieksamensteller. ‘Dit zijn onder andere het in het oog houden van het traject dat bepaalde hits afleggen, onderzoeken wat goed of helemaal niet verkoopt, het luisteren naar nieuwe platen en de meest geschikte meebrengen naar de playlistmeeting, up-to-date blijven met informatie over artiesten en het live-circuit volgen om op de hoogte te blijven van welke platen populair zijn.’
 Dit zijn uiteraard ook taken die terug te vinden zijn bij de muzieksamenstellers van Studio Brussel. Dit kanaal is voor de muzieksamenstellers van de genreprogramma’s van Studio Brussel zowat het belangrijkste kanaal. Zij worden geacht gespecialiseerd te zijn in de muziek die in de genrespecifieke programma’s voorkomt. Zo heeft elk genreprogramma zijn eigen kenners. Bijvoorbeeld: Dries Van Damme en Peter Daems staan in voor de muzieksamenstelling in het metalprogramma Whiplash, Lefto en Gus voor het hiphopprogramma De Hop. Deze mensen zitten midden in de subcultuur en hebben dus meer weet van het genre dan bijvoorbeeld een algemene muzieksamensteller als Eppo Janssen of Gerrit Kerremans. Mits door de filter van de genrespecifieke muzieksamensteller geraakt, is er hier dus zeker en vast plaats voor de beginnende bands. Artiesten die in de genreprogramma’s naar voor komen worden meestal niet gesmaakt door het grote publiek waardoor majors niet geïnteresseerd zijn om ze te contracteren. Bij de informele kanalen kan ook het feit gerekend worden dat connecties van de muzieksamensteller in kwestie gedraaid worden.
4.3 Ondernemingskanalen

De ondernemingskanalen zullen min of meer overlappen met de informele kanalen. Hier onderneemt de muzieksamensteller echter zelf actie. ‘Volgens Herlinde Raeman gaan de muzieksamenstellers naar platenwinkels, zoeken ze op internet en schrijven zich in bij platenfirma’s die hen de nieuwste releases kunnen bezorgen.’
 
“Het is wel belangrijk om te voelen wat er leeft om een goede keuze te kunnen maken.”
 
‘Mc Mullan ziet in Studio Brussel een uitzondering omdat deze zender zowat de enige is die, naast Top Radio, zelf op zoek gaat naar nieuwe artiesten. Andere radiostations hebben vaak voldoende aan wat de platenmaatschappijen hen aanleveren (routinekanalen).’
 ‘Herlinde Raeman beweert het tegendeel door te zeggen dat ook andere radiostations zelf op zoek gaan naar nieuwe artiesten.’
 ‘Gerrit Kerremans zegt dat men vaak eerder weet heeft van een nieuwe release dan hun pluggers omdat men die vaak reeds via internet heeft gedownload of besteld.’

5 Muziekselectie 

Bij muziekselectie gaat het om het selecteren van welke muziek in de playlist zal komen en welke niet. Dit proces gaat vooraf aan de muziekprogrammering, hierboven besproken, waarin de geselecteerde, goed bevonden, nummers worden geordend.  Ook, en eigenlijk vooral, bij Studio Brussel moet de muziekselectie heel grondig gebeuren aangezien er twee playlists zijn met daarnaast ook nog de afzonderlijke muzieksamenstellers.
In dit hoofdstuk bekijk ik hoe structuur, selectiecriteria en algemene factoren het muziekselectieproces beïnvloeden.
5.1 Muzieksamensteller

In het hele muziekselectieproces speelt de muzieksamensteller een belangrijke rol. De muzieksamensteller wordt meestal gezien als één van de belangrijkste gatekeepers, omdat hij als beroep heeft: “het selecteren van muziek voor een radiostation”. 

“De platen die worden gedraaid worden gekozen door de muzieksamensteller. Hij luistert of een plaat past in het format van het station en weegt de plaat af tegen de andere 100 tot 150 releasen van die week.”
 

Hier en ook uit de taakomschrijving ‘volgens Halper D. blijkt dat de muzieksamensteller ook de playlist van een programma samenstelt.’
 Dit is echter niet volledig het geval meer. Deze taak is geautomatiseerd door de selector, waar we later op terug komen.
 De muzieksamensteller controleert het programmavoorstel van de selector en doet aanpassingen waar nodig. ‘Halper D. zegt dat de muzieksamensteller ook vragen van luisteraars zal beantwoorden.’
 
5.2 Playlistvergadering

‘De muzieksamenstellers zullen dus de muziek gaan selecteren. Dit doen ze in de playlistvergadering. Daar wordt dus het spreekwoordelijke kaf van het koren gescheiden. Concreet wordt in de playlistvergadering door de muziekproducers en muzieksamenstellers beslist welke platen opgenomen zullen worden in de playlist. Uiteraard kan er nog de keuze gemaakt worden in welke playlist ze komen; in de dag- of avondplaylist. Daar wordt ook beslist welke plaat wordt grijs gedraaid onder het begrip hotshot en wat op high, wat op medium en wat op low-ratotion wordt gedraaid.’
 Gerrit Kerremans zegt er het volgende over:
“De playlistmeeting is elke donderdag, het is een verzameling van alle samenstellers en producers van Studio Brussel. Ik ben diegene die deze meeting voorzit. Dus die beslissingen gebeuren bij consensus, we leggen elke plaat op, we luisteren er zo ongeveer 90 seconden naar en dan beslissen we van ok, gaan we die plaat draaien? We beslissen eerst of die plaat goed genoeg is.”

‘De playlistmeeting of -vergadering bij Studio Brussel is als het ware het kernpunt van de muziekselectie. Alles wat binnenkomt (behalve voor de genreprogramma’s) passeert er.  Als je plaat in 90 seconden de playlistmeeting kan overtuigen, dan kom je in de playlist terecht. Als daar een plaat wordt gehoord die niet in één van de twee playlists past, kan ze ook nog in het vakje worden gelegd van de muzieksamensteller van het genreprogramma in kwestie.’

5.3 Muziekselectiecriteria

Gerrit Kerremans gaf in het interview aan dat er vier basiscriteria worden gehanteerd bij de muziekselectie. Deze proberen een objectieve maatstaf na te streven in het al dan niet airplaywaardig zijn van nummers. Daarom zal in hoofdstuk zeven ter ondersteuning van de beginnende Vlaamse muzikant onder andere van deze criteria worden uitgegaan. 

‘Het nummer wordt gescreend op volgende factoren: is het popmuziek, is het kwalitatief goed genoeg, heeft het een breed draagvlak en is het radiotechnisch in orde?’
 Ik zal deze criteria hieronder nader bekijken en zal daarvoor telkens beginnen met een quote van Gerrit Kerremans.
5.3.1 Popmuziek
“Ten eerste gaat het over popmuziek. We zijn een popzender, we zijn geen klassieke zender, we zijn geen roots zender.”

Enkel popmuziek krijgt de kans bij Studio Brussel om gedraaid te worden. Tenminste, hoe meer het nummer aan dit criterium beantwoordt, hoe hoger de rotatie zal zijn in de dag- en/of avondplaylist. In genrespecifieke programma’s kan dan weer meer dan in de playlists. Wel zal de muziek altijd op één of andere manier popmuziek zijn. ‘Pop is eigenlijk de afkorting van populaire muziek en wordt vaak in tegenstelling geplaatst met rockmuziek. Ze zijn populair omdat ze een toegankelijk karakter hebben. Popmuziek heeft ook in tegenstelling tot jazz een duidelijke structuur.’ Nu, op Studio Brussel wordt ook rockmuziek gedraaid, maar dat valt dan eigenlijk wel onder popmuziek daar het ook populair is bij een bepaald deel van de doelgroep. ‘Op de website van het popinstuut in Nederland wordt rockmuziek gezien als popmuziek waar elektrische gitaren de hoofdrol spelen.’
 

Er zal blijken dat het ook criterium drie en vier sterk met het criterium popmuziek te maken hebben. 
5.3.2 Kwalitatief goed genoeg

“Is die muziek kwalitatief goed genoeg? Daarmee bedoel ik puur technisch: is het goed ingezongen, is het goed opgenomen, is die gitaar niet vals gestemd, is het gewoon kwalitatief goed?”

Indien de zanger(es) vals zingt, zal het nummer uiteraard niet worden gedraaid. Hetzelfde geldt voor de instrumenten. ‘Mc Mullan geeft in zijn werk aan dat een nummer op basis van kwaliteit wordt geselecteerd maar dat dit echter niet op een musicologische manier gebeurt.’
 Officiële platen, als tegenhangers van cd’s in eigen beheer, zijn hier in het voordeel. De meeste, laat ons zeggen alle, officiële platen werden opgenomen in een professionele studio. Een niet-gestemde gitaar of een valse noot zou er door de studiotechnicus onmiddellijk worden uitgehaald. ‘In vele studio’s beschikt men zelfs over de mogelijkheden om stem of instrumenten te ‘tunen’. Dit is het aanpassen van de vals ingezongen of ingespeelde stukken op de computer zodanig dat ze niet meer vals klinken.’
 Maar laten we er van uit gaan dat de muzikant in kwestie bij de opnames gewoon zijn best moet doen. 
Dit criterium heeft echter nog met meer te maken. De opnamekwaliteit is heel erg belangrijk. Tijs, adviesmedewerker bij Poppunt, ziet mastering als de sleutel tot dit criterium. Ook wordt dit criterium in de Demopollselectie gebruikt.

“Als je aan één ding sowieso geld moet geven is het aan mastering.”

‘Mastering is belangrijk omdat het schoonheidsfoutjes in de nummers wegwerkt, geluidsfrequenties afregelt, het volume optrekt, enzovoort.’
 Mastering zorgt ervoor dat een nummer goed klinkt, ongeacht of je het nummer nu mooi vindt of niet. Het gaat hier om muziektechnische kwaliteit. ‘Hoewel een beginnende muzikant tegenwoordig zelf zijn nummers kan opnemen met pc en opnamemateriaal, zal hij toch naar de professionele masteringstudio moeten stappen om de plaat te laten masteren.’
 ‘Het blijkt zelfs dat wanneer aan alle andere criteria is voldaan, maar het nummer niet is gemasterd, het simpelweg niet zal worden gedraaid. Dit is vooral te merken aan het geluidsniveauverschil tussen wel- en niet-gemasterde nummers.’
 De opname en de mastering zullen uiteindelijk het verschil maken tussen een demo en een cd. Gerrit Kerremans formuleert het als volgt:
“De demo’s, we beluisteren dat ook wel maar het heeft geen zin om alleen maar die demo’s te gaan beluisteren. Dat is ook een waste of time vaak. Een demo is ook maar een demo, een demo is ook niet gemaakt om meteen te gaan draaien.”

5.3.3 Voldoende groot draagvlak

“Er moet een draagvlak zijn, een voldoende groot draagvlak. Er is heel obscure muziek. Ik zeg maar iets, eskimotrash van Helsinki waar heel weinig mensen mee bezig zijn. We kunnen dan wel inschatten dat de mensen daar wel heel weinig mee bezig zijn.”

Dit criterium heeft vooral te maken met het inschattingsvermogen van de muziekredactie of iets ‘populair genoeg’ kan zijn. In die zin overlapt dit criterium voor het stuk met het eerste (Popmuziek). Het voorbeeld dat Gerrit Kerremans geeft is wel sprekend daar hij verwijst naar een genre dat niet veel mensen iets zal zeggen in Vlaanderen. Aan de andere kant kan radio wel een trendsetter zijn door genres aan te bieden die nog niet populair zijn bij de mensen. Op die manier kunnen ze populair worden. De aanwezigheid van dit criterium impliceert dus deels dat Studio Brussel niet al te ver vooruit wil lopen op de feiten en toch wil vasthouden aan de zekerheid van de inschatting dat iets al of niet zal worden gesmaakt.

5.3.4 Radiotechnisch in orde

“Het nummer moet ook radiotechnisch ok zijn. Daarmee wil ik zeggen: als je 10 minuten een monotone beat hoort, of een monotoon dansnummer waar niet wordt in gezongen, waar geen strofe-refrein is, dan gaan we dat ook niet draaien.”

Dit criterium legt eigenlijk regels op die inherent verbonden zijn aan de vorm van het nummer. ‘Men spreekt van ‘the three minute popsong’, een nummer van ongeveer 3 minuten met een strofe, een refrein, en zo meer.’
 
‘Overdag staat de radio vaak aan op de achtergrond wat een zeker afstand creëert tussen het liedje en zijn luisteraar.  Meer herkenbare platen zorgen er dan voor dat de luisteraar gemakkelijk mee kan gaan met de muziek.’
 

Deze 4 voorgaande criteria zullen strenger of losser worden gehanteerd naargelang men doorverwijst naar dag- of avondplaylist. Het is perfect mogelijk dat een nummer volgens deze criteria niet in de dagplaylist wordt gestopt, maar wel in de avondplaylist. ‘De avondluisteraar wordt gezien als een muziekliefhebber die een grotere inspanning doet bij het luisteren. Daarom kan er meer in een avondplaylist.’

5.4 Bepalende factoren

Voor dit stuk neem ik deels de theorie over van Shoemaker. ‘Hij zegt dat de selectie van de gatekeeper ook wordt beïnvloed door de maatschappij, de organisatie, de persoonlijke smaak en het sociaal systeem.’
 Het sociaal systeem zal ik hier niet bespreken, daar het ons te ver zou leiden.

5.4.1.  Maatschappij

Studio Brussel zal in het muziekselectieproces (on)bewust rekening houden met bepaalde maatschappelijke factoren zoals o.a. de luisteraar, de geschreven pers, andere (al dan niet concurrerende) radiostations, het internet, televisie en muziektelevisie, concertorganisatoren en hitparades.. 

Het is vooreerst belangrijk voeling te hebben met het doelpubliek. Zo komt men te weten wat er leeft, welke subculturen evolueren, welke muziek geapprecieerd wordt. ‘Het programma ‘Bounce’ bijvoorbeeld onstond door de ontdekking dat er in België veel reggae- en raggafuiven werden georganiseerd. Bounce bracht deze wereld in kaart en nieuwe artiesten uit dit genre (zoals Sean Paul, Beenieman,..) vonden de weg naar de playlist, waardoor ook het grote publiek ze leerde kennen.’
 
‘Ook geschreven en audiovisuele pers kunnen een belangrijke rol spelen. Herlinde Raeman vond in haar onderzoek dat televisie voor Studio Brussel een geringe rol speelt; men richt zich enkel op MTV. Ook Belgische kranten zijn niet zo belangrijk; Stubru leest vooral NME en Q. Ook enkel buitenlandse, Engelse radiostations (o.a. BBC Radio 1) zijn belangrijk voor Stubru.’
 
Studio Brussel paste zich ook aan de evoluties in de muziekindustrie aan. ‘Platenfirma’s gingen minder verdienen, er was minder plaats voor nieuwe artiesten en dus konden minder platen aan de radiozenders worden bezorgd, wat wel plaats maakte voor de cd’s in eigen beheer.’
 Deze cd’s in eigen beheer kunnen voortaan ook terecht bij Studio Brussel.
5.4.2.  Mediaorganisatie
In hoofdstuk 2 werd de profilering van Studio Brussel uit de doeken gedaan. Die profilering heeft ook een invloed op de muziekselectie binnen Studio Brussel. 
De muziekdienst van Studio Brussel bestaat bijvoorbeeld uit 15 à 20 mensen. Deze  nemen elk een blok van de dag voor hun rekening. Het feit dat er 2 playlists zijn, met daarnaast de genreprogramma’s heeft zijn effect op de muziekselectie. Er zal meer muziek geselecteerd worden dan op een doorsnee muziekdienst. 
Anderzijds wordt ook rekening gehouden met luistercijfers. Ze tonen de maatschappelijke relevantie van de zender, waardoor ze een controle-element zijn. In de laatste metingen blijkt Studio Brussel 7,15 % marktaandeel te hebben maar dit was lang niet altijd zo. ‘Rond 2002 ging het luisteraandeel van Studio Brussel onder de 5 %. Dit bleek vooral te wijten te zijn aan de overstap die zowat 80 000 luisteraars maakten naar radio Donna.’
 Het gevolg hiervan was dat Marc Coenen bij Donna werd weggehaald om bij Studio Brussel enkele drastische veranderingen in te voeren. Meer ‘commerciële’ muziek werd geselecteerd om meer publiek aan te spreken. 
Ook de grootte van de playlist van een zender heeft een effect op de muziekselectie. ‘Mc Mullan vond in zijn onderzoek dat er grote verschillen zijn tussen de verschillende Vlaamse radiostations. Eerst en vooral is het belangrijk te begrijpen dat elk radio station een soort ‘music file’ heeft. Dit is niet alleen de playlist maar ook een zogenaamde ‘back catalogue’ van recurrents. Nu, hoeveel liedjes er in de playlist en de back catalogue zitten is afhankelijk van het radiostation in kwestie. De radiozender met het meeste nummers in de playlist is Studio Brussel. Dit is te wijten aan de dubbele playlist. De dubbele playlist van Stubru bestaat ongeveer uit 140 tot 150 nummers, in tegenstelling tot 60-70 bij Radio Donna, 120 bij Radio 1 (die overigens de langste enkele playlist had), en zoverder.’
 
5.4.3. Persoonlijke smaak
Uit de verschillende bronnen die ik voor deze scriptie gebruikte kon ik opmaken dat er reeds vaak vragen werden gesteld over de plaats van de persoonlijke smaak van gatekeepers. Het kan dan ook onrechtvaardig aanvoelen wanneer persoonlijke smaak bepaalt welke muziek wordt geselecteerd en welke niet. ‘Soms wordt gedacht dat een computerprogramma als de selector de persoonlijke smaak kan doen verdwijnen, zoals ook een artikel over de selector in de krant De Morgen deed vermoeden: ‘De persoonlijke voorkeur weggecijferd’. ‘Daarin werd de entree, nu bijna 9 jaar geleden, van de selector aangekondigd. Enkele muzieksamenstellers werden vervangen door de selector, waardoor de willekeur van de muzieksamensteller zou verdwijnen.’
 Uiteindelijk moeten er nog altijd platen worden gekozen en dit gebeurt bij Studio Brussel in de playlistvergadering. Op de vraag hoe belangrijk persoonlijke smaak nu eigenlijk is bij het samenstellen van muziek, antwoordde Gerrit Kerremans als volgt:
“Dat is een moeilijke vraag, ik denk dat dat altijd belangrijk is. Door het feit dat ik muziekcoördinator ben, zal dat ook wel naar mijn smaak gekleurd zijn. Niet dat ik dat ook bewust doe of bewust doordruk.”

Mensen als muzieksamenstellers en muziekcoördinatoren zijn erin getraind om de juiste keuzes te maken. Het is volgens mij beter dat hun smaak wat doorweegt dan de smaak van Jan met de pet. 
5.5 Selector

Wat is die zogenaamde selector nu precies? ‘De selector is een softwareprogramma, uitgevonden in Amerika in 1979 en ondertussen de standaard geworden voor het maken van radioprogramma’s. Het is een soort database van playlist en back catalogue die voor elk programma relevante nummers gaat zoeken. Het resultaat is een programmavoorstel. De selector kan dit doen aan de hand van begrippen die de muzieksamenstellers koppelden aan zowel de programma’s als de nummers. De begrippen kiest de muzieksamensteller voor een deel zelf en kunnen bijvoorbeeld zijn: ‘uptempo, vrolijk, droevig, relaxed,…’.’
 
Voorafgaand is het dus de taak van de muziekcoördinator te beslissen welk soort muziek in welk programmablok aan bod moet komen. ‘Zo probeert de muziekcoördinator van Studio Brussel, Gerrit Kerremans, zo goed mogelijk in te schatten in welke mood, in welke sfeer moet geprogrammeerd worden op de verschillende tijdstippen van de dag. ’s Ochtends herkenbare en opgewekte muziek en naarmate de voormiddag vordert daalt het tempo wat en wordt ook iets oudere muziek geprogrammeerd. In de namiddag wordt het tempo opnieuw wat opgedreven tot ’s avonds. Dan komen mensen van hun werk en wordt opnieuw zoals ’s ochtends geprogrammeerd. Voor elk tijdstip van de dag moet de muziekcoördinator dus een beeld hebben van wat er het best wordt geprogrammeerd.’
 Zo kan je op het programmaschema
 zien dat een dag bestaat uit verschillende tijdsblokken. Voor vele tijdsblokken doet de selector een voorstel. Nadat de muziekcoördinatoren en –samenstellers aan de hand van begrippen per programma de sfeer hebben bepaald gaat de selector aan het werk. 

‘In hun artikel noemen F. Pachet, P. Roy en D. Cazaly deze methode van programmeren interessant. Verschillende volgordes van nummers kunnen verschillende stemmingen opwekken bij de luisteraar. Net zoals bij een concert of een cd is de volgorde van de platen in een muziekprogramma belangrijk. Het maakt dan meestal niet direct uit of de luisteraar een bepaalde plaat nu goed of niet goed vindt, het moet gewoon ‘the right piece at the right time’ zijn in het gevoel van het programma. Hieronder geef ik een voorbeeld van een programmabeschrijving aan de hand van Pachet e.a.:  
	Programma ‘Driving your car’

	Luisteraar voorkeur: 

	Geen trage of heel trage nummers, ten minste 30% vrouwenstem, tenminste 30% instrumentale stukken, ten minste 40% blazers, niet meer dan 20% country pop, 1 liedje van bijvoorbeeld Moloko. 

	Beheersing van de samenhang van de opeenvolging van de platen:

	De stijl van de platen hangt nauw samen met die van de naburige platen (de plaat voor, en de plaat na..). Dit om samenhang en de continuïteit van het programma te verzekeren.



Dit is met andere woorden een programma, geschikt om uit te zenden als de meeste mensen van of naar het werk rijden.’
 
Terwijl vroeger de muzieksamensteller de platen zelf rangschikte, wordt dit tegenwoordig gedaan door de selector. De muzieksamensteller controleert dit pas achteraf. 
“Stel nu dat die selector, ik zeg maar iets, drie punkrocknummers kiest voor een uur. Dat is wat te veel. Dan haalt de samensteller daar eentje uit en plakt er eentje bij.”
 

‘Een belangrijke kritiek op de selector was dat het de kennis en het talent van de muzieksamenstellers zou uitschakelen. Dit zou echter wat vergezocht zijn aangezien de muzieksamenstellers nog altijd het voorstel moeten controleren. En dan nog, de muziekleiding kiest nog altijd wat er gedraaid wordt en wat niet.’

6 Vastgelegde ondersteuning 
Ook de radiostations en de overheid zijn zich bewust van het feit dat Vlaanderen muziek voortbrengt en willen dit niet over het hoofd zien. Daarom zijn er enkele mogelijkheden vastgelegd in het programmaschema van Studio Brussel, met name Brussel Vlaams en Demopoll. Daarnaast is er ook sprake van quota die voor meer Vlaamse producties op de openbare omroep zouden moeten zorgen.

6.1 QUOTA
Begin 2002 was er nogal wat ophef rond Vlaamse muziek op de radiostations van de openbare omroep. Margriet Hermans, toen nog lid van Spirit, lanceerde als Vlaams parlementslid het voorstel om quota op te leggen aan de VRT-radiostations voor het draaien van Vlaamse producties. Margriet Hermans sprak van een 40% regeling. Het aanbod van de VRT-radiostations zou voor 40% moeten bestaan uit Vlaamse producties. Intussen actief bij open-VLD, staat Margriet Hermans nog steeds achter haar voorstel. 
“Bij de openbare omroep draait Radio 2 twintig procent Vlaamse producties, maar dat vindt Margriet Hermans onvoldoende.”

Ik bekeek de VRT beheersovereenkomst voor 2007 – 2011 die is opgesteld tussen de VRT en de Vlaamse Gemeenschap. Deze gaat vooral over de opdracht van de Openbare Omroep in het digitale tijdperk, maar toch vond ik iets over de zogenaamde quota.

“Vlaamse muziekproductie op radio: VRT verbindt er zich toe dat op Radio minstens 20% van zijn muziektijd Vlaamse muziekproducties zijn. Minstens 1 VRT radiokanaal moet door het publiek herkend worden als een radio met een Nederlandstalig muziekprofiel. […] Vlaamse muziekproducties: een Vlaams muziekproduct is elk product waarbij de creatieve inbreng van een Vlaming als uitvoerder, auteur, producer of arrangeur een bepalende rol speelt. […]”

Meteen is ook duidelijk dat er inderdaad quota zijn opgelegd. Niet de 40% waarvan hier boven sprake, maar 20 %. Er is sprake van een Nederlandstalig muziekprofiel en dat vond ik vooral terug bij radio 2. ‘Ook minister van sport, cultuur en jeugd, Bert Anciaux stond toen blijkbaar (in 2002) achter een verhoging van het quotum. Toen werd er echter gediscussieerd over de vorige beheersovereenkomst, waarin geen quota waren opgenomen.’
 Echter, niet iedereen is pro quota. ‘Zo bijvoorbeeld is Minister van Media Geert Bourgeois er niet zo voor, daar hij niet te sterk wil raken aan de autonomie van de zenders.’
 ‘Marc Coenen, toen nog nethoofd van Radio Donna, stelde ook dat een leuk liedje gewoon een leuk liedje is, het maakt niet uit door wie het is gemaakt. Quota zullen volgens hem niet helpen en hij geeft daarbij het voorbeeld van Frankrijk waar wel met quota wordt gewerkt maar het resultaat bij hem helemaal niet in de smaak valt.’

Vlaamse producties zijn reeds voor een groot stuk aanwezig op de VRT-radio’s. ‘Mc Mullan vond in zijn onderzoek dat Radio 1 voor 24-25% Vlaamse producties draait, voor Radio 2 is dat zelfs 30%. Over Studio Brussel spreekt hij jammer genoeg niet. Zo vond ook hij dat de meeste mensen tegen de idee zijn dat de overheid quota zou kunnen opleggen omdat men dan verplicht zou zijn ook slechte muziek te draaien als er enkel kwalitatief minder goede Vlaamse producties voor handen zijn.’
 Deze bevindingen vond ik ook terug bij de interviews. 
“We doen een inspanning maar we behoeden ons voor kwaliteit. Nogmaals, als wij gaan zeggen van we moeten 20% gaan draaien, dat betekent 2, bijna 3, nummers per uur Vlaams. Als er geen goed Vlaams aanbod is, gaan we het niet doen. Dus het moet gewoon goed zijn. Want anders ga je terug heel dat niveau omlaag halen.”

‘Gerrit Kerremans voegde nog de belangrijke opmerking toe dat die 20% waarvan sprake is in de nieuwe beheersovereenkomst geen verplichting is. De VRT heeft zichzelf geëngageerd om te streven naar een aanbod dat voor 20% bestaat uit Vlaamse producties. Dit van alle muziek die op de VRT radiostations wordt gedraaid. Hij voegde er ook aan toe dat er eigenlijk wel een soort indekking is tegen slechte muziek, want bij die Vlaamse producties horen dus niet alleen Nederlands- of Vlaamstalige producties maar ook anderstalige Vlaamse producties. Zelfs buitenlandse bands kunnen worden geturfd als Vlaamse producties als hun cd bijvoorbeeld is opgenomen in België.’
  Aangezien ik zelf stage deed bij een organisatie die zich volledig inzet voor de Vlaamse muzikant, ontwikkelde ik hier ook een duidelijk afgebakende visie. Ik denk dat het vooreerst wel goed is dat beginnende Vlaamse muzikanten ook een kans krijgen om zich te bewijzen met airplay. Daarvoor hebben we demopoll, wat ik hierna zal bespreken. Daarnaast vind ik dat we door quota of verplichte airplay voor Vlaamse muzikanten niet de ondersteuning geven die de Vlaamse muzikant nodig heeft. Ik heb zo de idee dat daardoor de Vlaamse muzikant veel minder moeite zal moeten doen bij het creëren van zijn muziek, net omdat hij als Vlaamse muzikant meer kans heeft goed gevonden te worden door de pers. Dit is volgens mij niet de bedoeling. Als we als muzikanten in Vlaanderen meer kwaliteit gaan leveren, zullen we hoogstwaarschijnlijk ook meer airplay krijgen. Dit laatste zal altijd blijven afhangen van de mensen die beslissen over kwaliteit, zoals bij Studio Brussel bijvoorbeeld een Gerrit Kerremans. Ik vind overigens dat we kritisch mogen kijken naar de keuzes die dergelijke mensen maken. Zij kiezen tenslotte muziek in onze plaats. We moeten alleen opletten dat we ons daarop niet blind staren, zoals bijvoorbeeld Margriet Hermans dat in mijn ogen doet. Op die manier bestaat het gevaar dat we vergeten wat nu echt belangrijk is, namelijk de kwaliteit. Die kwaliteit moet aandacht krijgen en vooral aandacht ‘kunnen’ krijgen, waarbij ik opnieuw bij het opzet van deze scriptie kom.
6.2 Demopoll

6.2.1 Wat is Demopoll?

Als we het hebben over de beginnende Vlaamse band en de manieren waarop deze airplay kan bekomen, moeten we zeker en vast Demopoll vermelden. Dit is een online forum waarvoor Studio Brussel en Poppunt de handen in elkaar hebben  geslagen. 

Het online forum zorgt als het ware voor een opstapje naar airplay op Studio brussel. Demopoll is ingebed in het programma Volt, gepresenteerd door Thibaut Renard, dat van maandag tot en met donderdag van 20 tot 22u te horen is op Studio Brussel. 

Iedere week komen drie demo’s van beginnende bands op de website www.demopoll.be te staan. Telkens wordt één van deze drie demo’s ‘de gouden demo van de week’, welke dan wordt gedraaid tijdens Volt. 

‘De gouden demo van de week wordt gestemd aan de hand van publiekstemmen en een professionele jury. Iedereen kan eigenlijk via de website  op zijn of haar favoriete demo stemmen. Deze stemmen worden dan in rekening gebracht samen met de stemmen van de professionele jury.’
 Tijs Vastesaeger van Poppunt over de Demopoll jury: 

“Daar zitten concertorganisatoren, managers, bookingsagenten, mensen van platenfirma’s, mensen van de AB, enzovoort tussen. Dat is een brede groep van mensen. Ik denk dat we in het totaal een 40-tal juryleden hebben en per week zijn dat andere mensen die hun feedback geven.”

6.2.2 Belang
Wekelijks komt er dus een gouden demo uit de bus die wordt gedraaid in het programma Volt. Er is uiteraard wel een groot verschil tussen gedraaid worden als gouden demo en opgenomen worden in een dag- of avondplaylist. Dit laatste kan voor een band heel wat betekenen, maar wat is het nut van éénmalige rotatie? Deze vraag legde ik ook voor aan Gerrit Kerremans en Tijs Vastesaeger. ‘Gerrit Kerremans maakte duidelijk dat er inderdaad een verschil is en dat hij er wel van overtuigd is dat een echt fantastische gouden demo ook wel in de playlist zal terechtkomen.’
 ‘Tijs Vastesaeger beaamde dit maar legde daarentegen ook uit dat Demopoll een sterk merk is, wat concreet wil zeggen dat het een heel goede referentie kan zijn voor beginnende muzikanten. Beginnende muzikanten op zoek naar optredens kunnen boven de rest uitsteken door te vermelden dat ze de gouden demo zijn geweest. In die zin kan airplay via Demopoll een opstapje zijn in het hele gebeuren van de muzieksector. Ieder jaar wordt ook de Demopoll cd uitgebracht met daarop de 12 beste gouden demo’s van het jaar. Ook dit kan programmatoren in het livecircuit overtuigen die beginnende muzikanten te boeken. Er is sprake van een soort cirkelbeweging waarbij verschillende delen van de muzieksector gatekeepers zijn en elkaar beïnvloeden.’
 
6.2.3 Deelnemen 
Deelnemen aan Demopoll is vrij gemakkelijk en daarom net laagdrempelig. ‘De groepen die willen meedoen schrijven zich in op de Demopoll website. Daar maken ze een bandprofiel aan en geven ze aan dat ze willen deelnemen aan Demopoll. Men vult een deelnemingsformulier in en stuurt een demo op naar Poppunt - Demopoll, Kartuizersstraat 19 bus 7, 1000 Brussel. Alle demo’s die opgestuurd werden komen in een demopoel terecht en van daaruit gaat men selecteren. Wekelijks wordt dan een selectie gemaakt van drie nummers die dan op de Demopoll website komen. Vanaf dat ogenblik kan er gestemd worden.’
 Het kan voor een band belangrijk zijn mensen aan te sporen hun stem uit te brengen aangezien het eindresultaat bepaald wordt door zowel jury- als publiekstemmen. 

6.2.4 Muziekselectiecriteria
Zoals reeds gezegd moeten de demo’s worden opgestuurd naar Poppunt. ‘Binnen Poppunt wordt het aantal demo’s in die demopoel herleid tot drie. Dit wordt door meerdere mensen gedaan zodat een objectief oordeel kan worden nagestreefd. Er zijn twee criteria volgens dewelke wordt geselecteerd. Ten eerste de artistieke kwaliteit en ten tweede de radiowaardigheid. Uiteraard is de artistieke kwaliteit iets subjectiever. De radiowaardigheid gaat vooral over de opnamekwaliteit.’
 De muziekselectiecriteria die Poppunt hanteert voor de Demopoll zullen uiteraard minder streng zijn als deze die Studio Brussel hanteert tijdens de playlistvergadering. Nochtans worden ongeveer dezelfde criteria gehanteerd. Gerrit Kerremans hamerde ook zeker en vast op de opnamekwaliteit. Waarom dit ook hier belangrijk is, is vrij simpel: 
“Als je iets op de radio hoort dat ongelooflijk slecht is opgenomen, komt dat sowieso toch niet over. Dan gaat het publiek dat sowieso afkraken.”

6.3 Brussel Vlaams
Ook belangrijk te vermelden in het kader van deze scriptie is het programma Brussel Vlaams, gepresenteerd door Otto Jan Ham, dat iedere zondag van 18 tot 20u te horen is op Studio Brussel. 

Op de webstek van Brussel Vlaams op de Studio Brussel site kunnen we zien wie de afgelopen maanden reeds te gast was. ‘In de afleveringen van 22 oktober 2006 tot en met 1 april 2007 waren de volgende artiesten aanwezig: Arno, Absynthe Minded, Axl Peleman, Dez Mona, Tom Helsen, Swirl People, Billie King, El Guapo Stuntteam, Marc Moulin, Sharko, Miss Moses, Els Pynoo, Buscemi, CJ Bolland, Giants of The Air, Goose, Yasmine, Daan, Dirk Blanchart, Confuse The Cat, Admiral Freebee.’
 

De namen hierboven zijn echter niet echt voorbeelden van beginnende Vlaamse bands daar ze reeds allemaal op de één of andere manier airplay kregen of min of meer naam maakten. 
“Wel, Brussel Vlaams, is het programma dat we hebben opgestart om nog een extra platform te geven aan Vlaams talent. Het gaat wel minder om demo’s […]  We willen daar vooral signaleren wat er op dit moment uit is […] aan Vlaamse artiesten. […] Het blijft wel popmuziek maar vaak draaien we daar Belgische bands die net niet goed genoeg zijn voor in de dagprogrammatie te zitten. Die krijgen daar wel een platform, die worden daar gesignaleerd..”

In het kader van deze scriptie kan Brussel Vlaams zeker positief bekeken worden. Het geeft een platform aan Vlaamse muzikanten, die misschien net iets minder beginnend zijn, wat goede vooruitzichten biedt. 
6.4 Toekomst
‘In de beheersovereenkomst van de VRT over StuBru lees ik dat er plannen zijn om in de toekomst een multimediaal en participatief breedband jongerenwebplatform op te zetten. Het platform zou een podium moeten bieden voor de creaties van jongeren.’
 Nu, hier is geen sprake van een nieuw programma doch vind ik het interessant om dit te vermelden daar een dergelijk concept invloed zou kunnen hebben op de algehele muziekwerking van de openbare omroep. Men zou het natuurlijk ook kunnen linken met de beginnende Vlaamse muzikant, die op een dergelijk platform zijn creaties zou kunnen tentoonspreiden. Of dit op één of andere manier voor airplay zou kunnen zorgen valt natuurlijk af te wachten. Op de vraag hoe het precies zit met deze plannen kreeg ik ook een antwoord van Gerrit Kerremans. ‘Hij vertelde me dat men er mee bezig is maar dat het nog niet volledig is goedgekeurd. Het zou dus gaan om een Vlaams muziekplatform op VRT-niveau. Het zou de mogelijkheid moeten bieden aan de (beginnende) Vlaamse muzikanten om zowel informatie als muziek aan te bieden, zowel om te laten beluisteren als te verkopen. Iedereen die wil zou een eigen pagina kunnen aanmaken en onderhouden. Het zou ook voor de muzieksamenstellers handig zijn om door een simpele druk op de knop bijvoorbeeld te weten te komen hoeveel funkbands er op dat moment in België rondlopen (lees: een pagina hebben aangemaakt). Dan zou er ook de mogelijkheid zijn om de meest beluisterde demo’s en platen te selecteren, zodat een soort hitlijst zou kunnen ontstaan. Dit zou eigenlijk het nut van platenfirma’s voor een stuk omzeilen aangezien zij de tussenpersoon zouden zijn die wordt uitgeschakeld. ’
 
7 Voorstellen ter verdere ondersteuning
In al het voorgaande bekeek ik de verschillende facetten van de muziekwerking van Studio Brussel. Daarnaast ging ik ook na hoe men rekening houdt met de beginnende Vlaamse muzikant en hoe men deze gaat ondersteunen. 
In onderstaande uiteenzetting zal ik trachten deze beide aspecten met elkaar in verband te brengen om zo te komen tot enkele richtlijnen voor informatieve, technische en interactieve ondersteuning van de beginnende Vlaamse muzikant. 
7.1 Informatief
Jeugdhuizen, muziekcentra, muziekclubs en steunpunten zoals Poppunt komen zowat dagelijks in contact met beginnende Vlaamse muzikanten. Velen onder hen gaan deze dan ook gaan ondersteunen door informatieverstrekking. Dit gebeurt veelal via workshops, infosessies en dergelijke. 

Kennis en informatie zijn in onze huidige kennismaatschappij heel belangrijk geworden.
Daarom is het zeker ook van belang de juiste informatie te verstrekken. In dit stuk zal ik dan ook enkele inhoudelijke klemtonen leggen.

Informatieverstrekking, over zowel de algemene muziekwerking van een radiozender, de muziekselectiecriteria als inspanning die je als muzikant moet leveren, kan voor de beginnende Vlaamse muzikant leiden tot nieuwe inzichten. 

Alle informatie die ik in deze scriptie verzamelde kan zich lenen als bron voor bijvoorbeeld infosessies, brochures of andere vormen van informatieverstrekking. 

7.1.1 Algemene muziekwerking
De informatieverstrekking waarvan hier boven sprake kan eerst en vooral door het middenveld worden verzorgd. Het middenveld zou door samen te werken met Studio Brussel, VRT en/of overheid zeker iets kunnen bereiken. Er moet gezocht worden naar bereidwilligheid bij deze partners. Die is er zeker en vast al. 

De overheid van zijn kant promoot sinds jaar en dag de openheid van structuren, waar het hier ook zou om draaien. Dit zou misschien een effectievere ondersteuning kunnen zijn dan de quota waarvan reeds sprake. Studio Brussel kan wellicht ook bereid gevonden worden in een verdere uitwerking van deze ondersteuning. De VRT heeft ook de plicht de burger te informeren. 
Brochures over hoe alles precies in elkaar zit zou voor zowel luisteraar als muzikant interessant kunnen zijn en dus zeker passen in deze richtlijn. De concrete uitvoering en verspreiding van dergelijke brochures kan dan uitgewerkt worden door het middenveld. Zo kwam ik in Poppunt in contact met tipboekjes/brochures als ‘Een cd opnemen in eigenbeheer’, ‘Platencontracten’, ‘Het bouwen en beheren van een repetitieruimte’, en dergelijke. Een brochure ‘Hoe komt je song op de radio?’ past in het plaatje en zou door samenwerking tussen bovenvermelde partners tot stand kunnen komen. Voor de verspreiding kan dan weer beroep worden gedaan op muziekcentra, jeugdhuizen, en zo meer. 
Naast deze brochures kunnen ook in het veld infosessies worden georganiseerd. Het nut van infosessies werd mij reeds duidelijk tijdens mijn stage, door in contact te komen met infosessies van zowel Poppunt als het kunstenloket. 
‘Het belang van informatieverstrekking over wat airplay nu precies is, hoe muziekselectie gebeurt, wat moet verteld worden over een muziekredactie en zo verder, wordt volgens Tijs alleen al aangetoond door het feit dat een infosessies ‘Hoe kom ik met mijn song op de radio’ in het kader van ‘De Muzikantendag’ overvol zat.’
 Dit zijn voorlopig ook de enige momenten waarop informatie omtrent deze materie kan worden verkregen. Dit merkte ik tijdens het schrijven van deze scriptie; zowel overheid, VRT als Studio Brussel gaven aan dat ze hierover geen informatie voor handen hadden. 
7.1.2 Het commerciële karakter van airplay
Doorheen de gevonden informatie werd duidelijk dat airplay niet sowieso zaligmakend is. Airplay is een radar in een groter gatekeepingproces en bevindt zich in de commerciële sector. Het is voor de muzikanten dan ook meestal een kwestie van hard werken, zowel vóór als na het behalen van airplay. De klemtoon kan bij de ondersteuning zeker en vast hierop worden gelegd. 

· Het pluggen
Uit vorige hoofdstukken bleek dat er verschillende mogelijkheden zijn om een plaat te pluggen; de plaat opsturen, een plugger onder de arm nemen of het aanspreken van mensen die aanzien hebben bij een muziekredactie. Voor- en nadelen kunnen worden overwogen. Dat een plugger wellicht aan belang heeft verloren bij Studio Brussel is hierbij een weetje. Daarnaast is het ook niet interessant een plaat of demo met 10 nummers te pluggen. ‘Zo kwam ik te weten dat er in de playlistvergadering meestal maar naar één, maximum twee nummers wordt geluisterd. Een selectie vooraf door de muzikant of zijn nabije omgeving is dus essentieel.’
 

· De inspanning van de muzikant naast het pluggen
Dat airplay nooit alleen staat vond ik vooreerst in het werk van Herlinde Raeman over gatekeeping terug. ‘Gatekeeping is dat proces waarbij vele boodschappen (of muziek) door een filter gaan (een poort) waardoor er boodschappen worden toegelaten en boodschappen worden weggelaten. Of de boodschappen hun doelpubliek bereiken hangt dus van deze gatekeepers af. Er bestaan zowel gatekeepers in de audiovisuele als in de geschreven pers’
 ‘Tijs Vastesaeger voegde er nog aan toe dat managers en boekers evenzeer gatekeepers zijn omdat zij ook gaan selecteren voor wie ze wel en voor wie ze niet zullen gaan werken. Net zoals programmatoren in het livecircuit; mensen die groepen laten optreden in hun jeugdhuis, café, festival, enzovoort.’

Daarom moet in de ondersteuning aandacht worden geschonken aan ‘de kansen op airplay die verhoogd door te werken op meerdere gatekeepers zoals ook het live-circuit, de geschreven pers en bekendere muzikanten. Ook het bepalen van een strategie of zelfs het creëren van een hype is volgens hem een optie.’
 
‘Herlinde Raeman heeft het in haar werk ook nog over andere krachten die werken bij gatekeepers. Zo is er sprake van de nieuwswaarde die een boodschap moet hebben vooraleer hij wordt geselecteerd. De nieuwswaarde kan worden bepaald aan de hand van een aantal kenmerken: heeft het een grote betekenis, is het onverwacht, is het heel positief of heel negatief, is het interessant, hebben de personen waarover het gaat een grote nieuwswaarde, enzovoort?’
 ‘Een praktische toepassing vond ik terug in een artikel, ‘De hype en hoe ze te orchestreren’ in de krant ‘De Morgen’. Opgenomen worden in de pers heeft niet enkel te maken met toeval maar ook met marketing. Dit maakt zich concreet in het kiezen van het juiste moment, het bespelen van alle media en het creëren van een verhaal.’
 
Daarom wil ik hier pleiten voor een ondersteuning die verdergaat dan enkel het puur informatieve. Radio bevindt zich in de commerciële sector en vraagt dus eigenlijk ook een commerciële benadering. Het belang van een management kan dan ook worden aangekaart. Het commerciële karakter van het promoten van jezelf als muzikant blijkt reeds uit de taakomschrijving van een manager:

“Een manager is iemand die de artiest begeleidt bij alle aspecten van zijn carrière. Hij vertegenwoordigt de artiest bij zakelijke onderhandelingen, superviseert zijn beroepsbezigheden, coördineert publiciteit en promotie, stelt een marketingplan op, zorgt voor platencontracten, uitgave-overeenkomsten, merchandisecontracten, beheert de financiën van de artiest, brengt desgewenst nummers aan voor diens repertoire, omringt hem met een professionele staf van advocaten, toermanagers en agenten, doet de public relations…”

Airplay staat niet alleen, zoveel is duidelijk. ‘Airplay bevindt zich in een radarwerk waarin dus ook het livecircuit, de geschreven pers, managers en boekers belangrijk zijn.’
 Dit impliceert ook dat muzikanten evenzeer moeten blijven inspelen op dit radarwerk, ook eens airplay is verkregen. Net zoals de ondersteuning die op dat moment ook moet worden verdergezet. ‘Airplay kan veel betekenen maar dan moet er met deze airplay worden gewerkt. Tijs Vastesaeger gaf het voorbeeld van een band waarbij langdurige airplay zich niet vertaalde in bijvoorbeeld meer optredens.’
 Hij deed de situatie als volgt uit de doeken:

“Het is niet omdat je op de radio gedraaid wordt dat concertorganisatoren in rijen zullen staan aanschuiven om je te boeken. Als je dan niet actief gaat communiceren naar concertorganisatoren, dan gaan zij je ook niet boeken. Concertorganisatoren stappen zelf naar groepen die al een grote naam hebben omdat ze weten dat ze veel volk zullen lokken. Voor groepen waarvan de concertorganisator nog niet weet dat er veel volk zal op af komen zal je zelf als groep naar die organisator moeten stappen. Dus je moet sowieso als groep er blijven op werken, airplay of niet. Je moet er op werken om airplay te kunnen krijgen en een keer je airplay hebt moet je er op blijven werken om concerten te kunnen krijgen.”
 

Dergelijke voorbeelden maken duidelijk dat ondersteuning soms ontbreekt. Het verschil tussen het proces voor en na het behalen van airplay loopt dus quasi gelijk. Airplay kan voor muzikanten betekenen dat ze meer kunnen optreden voor meer publiek. In die zin is airplay dan een referentiepunt voor programmatoren. Het geven van tips & tricks, alsook het doorverwijzen naar management, boekers, platenmaatschappijen, distributeurs en dergelijke kan als actieve ondersteuning beginnende Vlaamse bands helpen iets te doen met airplay. 
7.1.3 Muziekselectiecriteria

In 5.3. zagen we reeds dat de muziekselectie bij Studio Brussel gebeurt aan de hand van vier criteria (popmuziek zijn, radiotechnisch in orde zijn, een voldoende groot draagvlak hebben en goed opgenomen zijn). Het kan volgens mij voor elke muzikant nuttig zijn weet te hebben van dergelijke selectiecriteria. Het kan voor de muzikant een eerste stap zijn in het proces naar airplay. Het is goed mogelijk dat je als muzikant zal moeten onderkennen dat je geen popmuziek maakt en dus eigenlijk niet in de dagprogrammatie van Studio Brussel hoort, dat je opname niet geschikt is voor de radio, dat je nummer niet ‘the 3 minute popsong’ is, enzovoort. Je ziet zelfs vaak bij artiesten dat er van een nummer twee versies bestaan: de radioversie en de albumversie. Dit bewijst dat muzikanten (of studio’s of platenfirma’s) vaak bezig zijn met het herschrijven van hun muziek met het oog op airplay. Uiteraard wil ik hier niet pleiten voor een artistieke aanpassing van de Vlaamse artiest door de muziekkeuze van radiostations. Een bewustmaking is echter wel interessant. Als de muzikant zich zelfbewust gaat toetsen aan de vier bovenstaande criteria kan hij tot de vaststelling komen dat hij ‘radiorijp’ is, dat hij met andere woorden vindt dat hij behoort op nationale radio. Daarna kan hij overgaan tot het zich professioneel omkaderen, zoals in 7.1.2. werd vermeld. Het tegendeel kan ook waar zijn, dat hij eigenlijk moet toegeven dat hij niet zo goed aan de vier criteria voldoet. 
Hetzelfde geldt voor het informeren over de gebruikte selectiecriteria bij Demopoll. Aan de hand van de vergelijking tussen beide kan de muzikant voor zichzelf uitmaken of hij ‘playlistwaardig’, dan wel ‘Demopollwaardig’ is. 

Daarnaast bleek ook nummerkeuze zeer belangrijk. Welk nummer zal worden opgenomen en opgestuurd naar Studio Brussel? Een aandachtspunt dat kan worden meegegeven wordt hier door Gerrit Kerremans verduidelijkt:

“Een demo is ook meestal maar 1, 2 à 3 nummers. Dat is een goeie demo. Het heeft echt geen zin om al je nummers op een demo te zetten en zo “kies zelf maar”. Je moet zelf al een beetje de voorselectie maken als artiest vind ik. Je kan dat trouwens heel gemakkelijk doen. Door uw demo aan verschillende mensen uit uw omgeving te geven en die pikken er zelf wel het beste nummer uit. Het is eigenlijk wel raar maar dat zit vaak al juist. Dat mensen wel kunnen detecteren, “ja dat is eigenlijk wel een goed nummer” en dat klopt eigenlijk vaak.”

‘Echter, voorzichtigheid is geboden want één mening is maar één mening. De nadruk moet dus worden gelegd op de relativiteit van dergelijke ‘artistieke’ ondersteuning.’

7.2 Technisch
Over dit onderdeel kan ik kort zijn, maar toch is het erg belangrijk het te vermelden. ‘In het gesprek met Gerrit Kerremans kwam ik te weten dat er nog altijd te veel goede muziek (popmuziek, radiotechnisch in orde, voldoende groot draagvlak) bij Studio Brussel binnenkomt die niet aan de technische kwaliteitseisen voldoet. Die technische kwaliteitseisen kunnen zeker en vast worden ondersteund. Workshops over hoe je muziek best opneemt kunnen voor dit aspect al zeer handig zijn. Daaraan gekoppeld is ruimte ook heel belangrijk. Als illustratie kan ik hier Muziekcentrum Trix in Antwerpen vermelden, een organisatie die op deze twee aspecten werkt. ‘Daar vinden we naast workshops muzieksoftware en homerecording ook een goedkope professionele opnamestudio, repetitie- en preproductieruimtes.’
 Een begeleiding op dit vlak is noodzakelijk omdat tot voor kort nog alles in een studio moest gebeuren. ‘Hoewel de mastering volgens Tijs Vastesaeger nog steeds in een professionele studio zal moeten gebeuren, kunnen al verschillende zaken in het opnameproces thuis worden gedaan.’ 
Misschien moet er ook gedacht worden aan een (verdere) samenwerking met deze professionele studio’s. 

Sowieso moet er naast informatieve ondersteuning ook voldoende technische ondersteuning zijn. Het belang daarvan is alleen al te merken aan de evolutie van de cd in eigen beheer. 
7.3 Interactief 

In dit stuk bekijk ik hoe interactiviteit tot betere ondersteuning kan leiden. Eerst bekijk ik hoe Studio Brussel en het middenveld ter ondersteuning in interactie kunnen treden met de beginnende Vlaamse muzikant. Daarnaast bekijk ik hoe een betere interactie tussen Demopoll en de playlistvergadering kan leiden tot een betere ondersteuning. 
7.3.1 Feedback

Een ander aspect dat impliciet en logischerwijze uit de muziekselectiecriteria komt is dat een nummer gewoon goed moet zijn. ‘Tijs Vastesaeger maakte tijdens een telefoongesprek een mooie vergelijking: een voetballer moet eerst goed genoeg zijn om in de Premier League te gaan voetballen. Mikken op airplay op nationale zenders is overbodig als je er nog niet thuis hoort.’
 Hetzelfde hoorde ik tijdens het gesprek met Gerrit Kerremans:

“Als er geen goed Vlaams aanbod is, gaan we het niet draaien. Dus het moet gewoon goed zijn. Want anders ga je terug heel dat niveau omlaag halen. Het is, denk ik, een goed signaal naar de bands toe van ‘mannen, probeer nu eens overeind te blijven tussen een Coldplay en een U2, dus probeer eens moeite te doen dat die productie goed zit, probeer eens moeite te doen!’”
 
Wat ik hieruit afleidt is dat Vlaamse muzikanten gewoon hun best moeten blijven doen in het maken van ‘goede muziek’. Het begrip ‘goede muziek’ is uiteraard subjectief maar wordt dus geobjectiveerd in criteria als ‘Popmuziek, een voldoende groot draagvlak en radiotechnisch in orde zijn’. Het zou dus zeker en vast een goed idee zijn om naast technische en informatieve ondersteuning ook te gaan zoeken naar een manier om artistiek te gaan ondersteunen. Een goede manier kan feedback zijn. Zo leerde ik tijdens mijn stage, meer bepaald op ‘De Muzikantendag 2006’, het begrip ‘demofeedback’ of ‘feedbacksessie’ kennen. ‘Feedbacksessies zijn sessies waarbij feedback wordt gegeven op ingestuurde/afgegeven demo’s. De feedback wordt gegeven door mensen uit de muzieksector: journalisten, managers, boekers, platenfirma’s en dergelijke.’
 
Deze feedback wordt echter nog niet op regelmatige basis gegeven. Om het probleem van de goede, slecht opgenomen nummers tegen te gaan en ook met het oog op kwaliteitsbevordering van de Vlaamse muziek kan bij Studio Brussel gedacht worden aan een permanente feedback. Dit impliceert dat de muzikant in kwestie wordt verwittigd wanneer hij een cd afleverde waarvan de opnamekwaliteit niet in orde is. Dit bijvoorbeeld na de playlistvergadering. Uiteraard zou ik kunnen voorstellen op alle ingestuurde cd’s feedback te geven, maar dit is iets dat afhankelijk is van Studio Brussel. Men zou kunnen nagaan hoe men beginnende muzikanten kan ondersteunen door het geven van feedback. Hoe ver men daarin wil en kan gaan is uiteraard de vraag.  
Zoals we zagen worden wekelijks demo’s geselecteerd door Poppunt aan de hand van selectiecriteria. Daarom kan het organiseren van feedback op ingestuurde demo’s vanuit Poppunt ook een goede vorm van ondersteuning zijn. 
7.3.2 Doorstroming

Toen ik voor het eerst de werking van de playlistvergadering en de werking van Demopoll vergeleek, viel me meteen iets op. Zoals reeds behandeld is de rotatie die wordt verkregen met Demopoll minder groot dan de rotatie in de dag- of avondplaylist. Dit is volgens mij volstrekt logisch. Mij leek het echter niet te kloppen dat de drie wekelijkse demo’s, of toch zeker de gouden demo, niet onder het kritische oog van de playlistvergadering passeerden. Op die manier wordt ook nog eens daar bekeken wat het potentieel van deze demo is. Op dat moment kan er feedback worden gegeven aan de hand van de gebruikte criteria, of toch zeker aan de hand van het kwaliteitscriterium (zie vorig punt). Ik zou hier kunnen pleiten voor een verplichte Demopollrotatie in de dag- of avondplaylist maar dit doe ik bewust niet, daar het ons opnieuw naar het quotaverhaal zou leiden. Ik vind bovenal dat naar kwaliteit moet worden gestreefd en dit wordt tegengehouden door iets als verplichte rotatie. Wekelijks de Demopoll de playlistvergadering laten passeren lijkt me een beter idee en in combinatie met feedback zal misschien de sterkte van Demopoll blijken wanneer de gouden demo op regelmatiger basis doorsijpelt naar dag- of avondplaylist. 

Besluit
Zoals gezegd was het mijn bedoeling een soort van topdown analyse te maken van de muziekwerking van Studio Brussel, om uiteindelijk tot richtlijnen te kunnen komen voor de ondersteuning van de beginnende Vlaamse muzikant. Ik heb veel verschillende bronnen gebruikt met het oog op een gestructureerde bundeling van alle relevante informatie over deze materie. Daarnaast kwam ik ook via de interviews heel wat te weten. Deze uiteenzetting leidde vast en zeker al tot een groot informatief luik in de ondersteuning. 
Bij de muziekinput kon ik opmerken dat muzikanten met een platencontract in het voordeel zijn door de reeds lang bestaande relatie tussen platenfirma’s en radiostations. Nochtans houdt Studio Brussel rekening met de beginnende Vlaamse muzikant door cd’s in eigen beheer ook te beluisteren. Zij behoren tegenwoordig naast de pluggers tot de routinekanalen van de muziekinput.

Een overzicht van de ganse muziekwerking maakte duidelijk dat Studio Brussel een heel breed muziekaanbod heeft. Dit verklaarde meteen waarom het radiostation zeer interessant is voor beginnende Vlaamse muzikanten. Het brede muziekaanbod vertaalt zich in de aanwezigheid van een dubbele playlist en genreprogramma’s bij de muziekprogrammering en heeft op zijn beurt zijn effect op de manier waarop de muziek wordt geselecteerd.  
Het belangrijkste in de muziekselectie zijn de vier muziekselectiecriteria. Dit is waar vele beginnende muzikanten uit de boot vallen. We kunnen steen en been klagen dat daardoor te weinig Vlaamse (beginnende) muzikanten de playlists halen. Quota voor de Vlaamse muziek hadden de intentie deze kloof te dichten, maar bleken bij nader inzien niet zo’n goed idee. Studio Brussel ondersteunt de beginnende Vlaamse muzikant op zijn manier met Demopoll. Ik lichtte dit door en merkte aan de hand van een vergelijking met de algemene muziekselectie dat deze ondersteuning nog verder kan worden uitgewerkt. 

Ik had in deze scriptie echter niet de bedoeling een volledige evaluatie te doen van de muziekwerking van Studio Brussel. De informatie probeerde ik wel te vertalen naar enkele richtlijnen die het middenveld kan gebruiken in de ondersteuning naar de beginnende Vlaamse muzikanten toe. Het middenveld speelt in dit verhaal de belangrijkste rol daar het er voor kan zorgen dat deze muzikant op de hoogte wordt gebracht van deze materie en dat een praktische begeleiding en ‘toeleiding’ tot airplay mogelijk wordt. Airplay is echter niet iets wat op zichzelf staat en heeft te maken met het hele gatekeepingproces zowel ervoor als erna. Dit toont dat de ondersteuning zich begeeft op de vage lijn tussen non-profit en profit. 
Meer Vlaamse muziek op een radiostation als Studio Brussel kan volgens mij zeker en vast bereikt worden door het middenveld. De haalbaarheid ervan hangt volgens mij wel af van de wil en de mogelijkheden die het middenveld heeft om deze ondersteuning te organiseren. Samenwerking tussen organisaties van het middenveld onderling én van het middenveld met zowel Studio Brussel als de overheid zullen een bepalende factor zijn in dit verhaal.   
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