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]  V O O R W O O R D

Beste lezer

Een e indproject  is  een werk van lange adem. Daarom is  het  ook belangr i jk  dat 

je  a ls  s tudent  een onderwerp k iest  dat  je  in teresseert ,  a l  is  het  maar om de 

helse mix s tage-eindproject  aangenaam door te  komen. 

Nieuwe manieren om – d ig i taal  –  te  communiceren schieten als  paddestoelen 

u i t  de grond.  Hoe gaan pol i t ic i  met  deze n ieuwe middelen om en hoe zet ten ze 

deze in in  vo l le  verk iez ingsstr i jd? Die twee interessante kanten (communicat ieve 

t rends en verk iez ingsstr i jd )  hebben ervoor  gezorgd dat  ik  me van begin tot  e ind 

keihard heb ingezet .

Tot  s lot  wi l  ik  graag nog enkele mensen bedanken die mi j  hebben bi jgestaan 

bi j  het  schr i jven van di t  document enerz i jds,  en de begele id ing gedurende 

mi jn s tage anderz i jds:  mi jn begele ider  R ik  Ot ten,  mi jn col lega’s  b i j  Groen!  d ie 

mi j  een zeer  amusante en leerr i jke s tage bezorgden en al  mi jn k lasgenoten 

waarmee ik  d i t  jaar  ta l loze harde werkmomenten,  maar minstens evenveel 

amusante uren heb doorgebracht .

Rest  mi j  nog jou veel  p lez ier  toe te wensen bi j  het  lezen van di t  werkstuk.

Gent ,  mei  2009

Jef f rey Claeys
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]  I N L E I D I N G

Het internet  groei t  exponent ieel  en de n ieuwe snuf jes volgen e lkaar in  i j l  tempo 

op.  Nu we middenin een hype van websi tes zoals  Facebook,  Net log,  Youtube, 

Twi t ter ,  enzovoort  z i t ten,  is  het  misschien wel  in teressant  om eens terug te 

gaan naar één van die vor ige “new webtools” :  de b log.  Omdat ik  op mi jn 

s tageplaats (Groen! )  ook te maken kreeg met pol i t ic i  onl ine,  spreekt  het  voor 

z ich dat  ik  de combinat ie  pol i t icus-blog onder de loep neem. Met  de Vlaamse 

en Europese verk iez ingen van 7 juni  2009 l i jk t  een blog een eenvoudig maar 

doel t ref fend medium in de st r i jd  om de stem van de k iezer :  60% van de 

Belg ische gezinnen beschikt  over  in ternet .  ( FOD Economie,  KMO, middenstand 

en energie,  persber icht ,  29/10/2007)  Nu pol i t ic i  massaal  de weg naar Facebook 

gevonden hebben,  en daar hun pr ivé leven vaak te grabbel  gooien (Bernaers, 

Het  Laatste Nieuws,  07/03/2009) ,  is  het  boeiend eens te k i jken hoeveel  van hen 

er  hun diepste gedachten nog neerschr i jven onder de vorm van een blog.

Concreet  wi l  ik  onderzoeken hoeveel  van de kandidaten (zowel  voor  de Vlaamse 

als  de Europese verk iez ingen)  er  over  een blog beschikken.  Hierbi j  screen ik 

de of f ic ië le  k ies l i js ten één voor  één en neem ik  –  v ia mai l  –  contact  op met 

degenen die daadwerkel i jk  over  een blog beschikken om een aantal  vragen te 

s te l len.  De neers lag h iervan,  v ind je  in  hoofdstuk 2.

Ui teraard wi l  ik  n iet  a l leen te weten komen hoeveel  van de kandidaten er  over 

een blog beschikken,  maar ook hoe ze d i t  communicat iemiddel  aanwenden.   In 

hoofdstuk dr ie  v ind je  een opl i js t ing van goede en s lechte voorbeelden.  Van 

mi jn l i js t  pol i t ieke b loggers d ie ik  in  het  tweede hoofdstuk verzamelde,  beki jk 

ik  hoe het  z i t  met  de kwal i te i t  van hun blogs.  Hierbi j  is  vooral  het  “waarom” 

belangr i jk :  waarom is  d ie ene blog wél  goed opgebouwd en wat  schort  er  dan 

aan die andere?

In het  laatste hoofdstuk t rek ik  dan conclus ies,  gebaseerd op de bev indingen 

ui t  de voorgaande dr ie  hoofdstukken.  Conclus ies over  het  gebruik  van blogs b i j 

onze kandidaten voor  7 juni  en aanbevel ingen van hoe een blog (met  pol i t ieke 

doele inden)  er  voor  mi j  zou moeten u i tz ien.

Hoofdstuk 1  tens lot te ,  kadert  de begr ippen “b log” en “pol i t ieke b log” in  een 

ru imere context .  Wat  is  een blog prec ies en wat  voor  in format ie is  daarover  te 

v inden?
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1 ]  S I T U E R I N G

1. Begr ip

1 . 1  Def in i t ie

Een ju is te def in i t ie  v inden van een blog,  is  n iet  zo ev ident .  De term “blog” is  een 

v lag die een zeer  ru ime lading dekt ,  en dus moei l i jk  te  omschr i jven val t  in  één 

enkele z in.  Ik  ben op zoek gegaan naar v ier  gangbare def in i t ies d ie het  woord 

“b log” goed omschr i jven.

Van Dale heef t  het  over  een “persoonl i jk  dagboek op internet ,  synoniem: 

weblog”.  (Van Dale,  2008,  pp.  463)

De engelsta l ige woordenboek Longman omschr i j f t  een blog dan weer a ls  vo lgt : 

“A web page that  is  made up of  in format ion about  a part icu lar  subject ,  in  which 

the newest  in format ion is  a lways at  the top of  the page.” ( Longman, 2008,  pp. 

149)

De begr ippenl i js t  op de websi te van de AMA (Amer ican Market ing Associat ion) 

heef t  het  dan weer over  “a hybr id form of  In ternet  communicat ion that 

combines a column, d iary  and di rectory .  The term, short  for  Web log refers  to a 

f requent ly  updated col lect ion of  short  ar t ic les on var ious subjects  wi th l inks to 

fur ther  resources.”  (AMA, Internet ,  2009)

Volgens Wik ipedia is  de def in i t ie  van een blog v ier ledig:  “A type of  websi te , 

usual ly  mainta ined by an indiv idual  wi th regular  entr ies of  commentary, 

descr ipt ions of  events or  other  mater ia l  such as graphics or  v ideo.  Entr ies are 

commonly d isplayed in reverse-chronological  order .  B log can also be used as a 

verb,  meaning to mainta in or  add content  to a b log.”  (Wik ipedia,  In ternet ,  2009)

Deze v ier  verschi l lende def in i t ies vu l len e lkaar aan.  Wat mi j  opval t  is  dat  in 

geen van voorgaande def int ies sprake is  van interact ie .  Nochtans a ls  je  op een 

wi l lekeur ig b log gaat  k i jken,  zal  je  merken dat  een blog dikwi j ls  een 

ideaal  d iscuss ieforum is .  Vele b logs bevat ten de mogel i jkheid om te reageren 

op een post ,  beschikken over  een gastenboek of  forum en vaak v ind je 

contactgegevens van de auteur .

Als  we al  deze informat ie samenvoegen,  komen we tot  de volgende def in i t ie : 

“Een blog is  een websi te van een indiv idu of  groep die is  opgebouwd ui t 

in format ie rond één of  meerdere thema’s.  Het  is  een soort  mix van een column 

en een dagboek,  waarbi j  de meeste recente ber ichten bovenaan staan.  De 
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ber ichten of  posts  verwi jzen vaak door naar verdere bronnen en worden 

f requent  ververst .  Een blog kan v ideo,  audio en fotomater iaal  bevat ten en is 

een interact ie f  communicat iemiddel . ”

1 .2 Weblog vs b log?

Het  begr ip “b log” is  een verkor t ing van de oorspronkel i jke term “webblog”.  Op 

17 december 1997 wordt  de term “weblog” voor  het  eerst  gebruik t  door  Jorn 

Barger .  Weblogs ontstonden,  na de u i tv inding van het  HTTP-protocol ,  u i t  onl ine 

dagboeken vanaf  1994.  Het  is  pas in  mei  1999 dat  er  voor  het  eerst  sprake is 

van de term blog wanneer Peter  Merholz  d i t  op z i jn  websi te  int roduceert .  Een 

paar maanden later  (augustus 1999) ,  gebruik t  het  in ternetbedr i j f  B logger vanaf 

z i jn  opr icht ing de term “blog”.  S indsdien spreken we nu meestal  van blogs in 

p laats  van weblogs.  (Wik ipedia,  In ternet ,  2009)

1 .3 B logosfeer

Met “b logosfeer”  bedoel t  men de wereldwi jde gemeenschap van bloggers.  Die 

onl ine gemeenschap groei t  de laatste jaren explos ief ,  maar hoe groot  de 

blogosfeer  nu prec ies is ,  va l t  wat  moei l i jker  te  beci j feren.  Technorat i  (een 

zoekmachine om blogs mee te doorzoeken)  s te l t  het  zo:  “There have been a 

number of  s tudies at  understanding the s ize of  the b logosphere,  y ie ld ing widely 

d isparate est imates of  both the number of  b logs and blog readership.  A l l 

s tudies agree,  however ,  that  b logs are a g lobal  phenomenon that  has h i t  the 

mainstream.”  (Technorat i ,  In ternet ,  2008) .  Een aantal  c i j fers  u i t  zu lke 

onderzoeken:

wereldwi jd s tar t ten 184 mi l joen mensen een blog                                    •	

(Universal  McCann,  In ternet ,  2008)

wereldwi jd lezen 346 mi l joen mensen blogs                                           •	

(Universal  McCann,  In ternet ,  2008)

77% van de act ieve internetgebruikers leest  b logs                                                   •	

(Universal  McCann,  In ternet ,  2008)

77,7 mi l joen unieke blogbezoekers in  de VS.  Ter  vergel i jk ing:  Facebook •	

scoort  in  datzel fde onderzoek 41  mi l joen bezoekers,  MySpace 75,1  mi l joen. 

(comScore,  In ternet  2008)

50% van de internetgebuikers in  de VS leest  b logs en 12% schr i j f t  ze l f  mee •	

aan een blog (eMarketer ,  In ternet ,  2008)
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Wat de c i j fers  voor  Belg ië betref t ,  schetst  de studie “Belg ian Internet  Mapping” 

van InS i tes een mooi  overz icht :  (Weytens,  In ternet ,  2005)

ongeveer 1  mi l joen Belgen (22% van de internetgebruikers )  heef t  een e igen •	

blog

van die 1  mi l joen star t te  67% het  laatste jaar  (2005,  nvdr )  met  een e igen •	

blog

slechts  10 procent  van de Belg ische bloggers zet  dagel i jks  ie ts  onl ine•	

Belgen gebruiken vooral  tekst  (86%) en beelden (71%)  in  hun blog,            •	

v ideobeelden (19%) en gelu idsfragmenten ( 18%) z i jn  minder populai r

Belg ië loopt  achter  op landen als  Dui ts land,  S lowaki je  en Zwi tser land waar  •	

1  op de 3 een e igen blog heef t .

Deze c i j fers  z i jn  op het  eerste z ich interessant ,  maar moeten met  een korre l 

zout  genomen worden.  In ternet  is  een bi jzonder dynamisch medium: de groei 

van het  aantal  gebruikers,  webpagina’s  en ta l  van toepassingen st i jg t  jaar  na 

jaar  nog harder .  Wat  vandaag als  onderzoeksresul taten naar bui ten komt voor 

afgelopen jaar ,  is  e igenl i jk  a l  n iet  re levant  meer … maar wel  een indicat ie . 

Zeker  s inds het  laatste jaar  meer en meer Belg ische gezinnen over  een 

breedbandverbinding beschikken (FOD Economie,  KMO, middenstand en 

energie,  persber icht ,  29/10/2007) ,  en het  gebruik  van onder meer 

v ideofragmenten sterker  ingeburgerd is ,  va l t  te  verwachten dat  het  huid ige 

aantal  gebruikers van blogs een stuk hoger l ig t  dan de 1  mi l joen u i t  2005.

1 .4 Pol i t ieke b log

Een pol i t ieke b log is  een veelgebruik t  type blog.  Je kan het  opspl i tsen in  twee 

soorten:  de blogs van pol i t ic i  ze l f  (b i jvoorbeeld:  Ber t  Anciaux)  of  b logs van 

(groepen)  mensen die hun v is ie  geven over  de actual i te i t .  Een blog van een 

pol i t icus doet  d ienst  a ls  por t fo l io ,  a ls  overz icht  van z i jn  of  haar bezigheden en 

verwezenl i jk ingen.  Het  kan ook een medium z i jn  om je a ls  pol i t icus 

persoonl i jker ,  mensel i jker  voor  te  s te l len,  door een ink i jk  te  geven in je 

pr ivé leven en persoonl i jke interesses.  Met  andere woorden:  ze hoeven niet 

a l leen over  pol i t iek pur  sang te gaan.  In  mi jn e indwerk beperk ik  mi j  tot  deze 

blogs.  B logs van n iet-pol i t ic i  gaan daarentegen vooral  over  de pol i t ieke 

act iv i te i t .  Burgers d ie een e igen mening hebben over  gebeurtenissen in de 

actual i te i t  en d ie vent i leren op hun websi te.
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2. Soorten

“There are as many k inds of  weblogs as there are k inds of  people.”  (B lood, 

2002,  pp27)  E r  bestaan t iental len verschi l lende soorten blogs en iedere b log 

kan “e igenschappen” van verschi l lende types bevat ten.  De opdel ing in  soorten 

blogs hangt  af  van het  oogpunt  van waarui t je  een blog beki jk t .  Ik  maak 

hieronder een opdel ing op basis  van de schr i jver ,  het  mediatype en het  thema.

2.1  Auteur

De meeste b logs z i jn  persoonl i jke b logs:  een onl ine dagboek of  commentaren 

bi jgehouden door een indiv idu.  Hierbi j  schr i j f t  de auteur  vooral  om z i jn 

gedachten te vent i leren,  eerder  dan gelezen te worden.  Anderz i jds heb je  dan 

de corporate b log:  een blog die gebruik t  wordt  voor  zakel i jke doele inden.  In 

2005 beschikten 4% van de Amer ikaanse bedr i jven over  een webblog.  (Van der 

Poel ,  Comma, pp.  14-15) 

2 .2 Mediatype

Nu breedbandinternet  meer ingeburgerd is ,  is  ook het  gebruik  van v ideo-, 

audio-  en beeldfragmenten toegenomen.  Een blog hoef t  n iet  langer louter  tekst 

te  z i jn ,  maar kan ook aangevuld worden met verschi l lende mediatypen. 

Sommige blogs beperken z ich echter  maar tot  één type.  Zo noem je een blog 

waar enkel  v ideo’s  op verschi jnen een v log,  een blog waar enkel  l inks naar 

andere websi tes op verschi jnen een l ink log,  een blog waar enkel  tekeningen op 

gepost  worden een sketchblog en een blog met  enkel  foto ’s  een fotoblog. 

Wanneer je  op je  b log verschi l lende mediatypen combineert  met  kor te 

ber ichten,  spreken we van een tumblelog.

2.3 Thema

Sommige blogs z i jn  opgebouwd rond één thema. Zo kan je  b logs hebben die 

b i jna vol ledig draaien rond pol i t iek,  actual i te i t ,  mode,  re izen,  onderwi js ,  muziek 

of  kunst .  Voor  ieder  onderwerp kan je  wel  een “soort  b log” bedenken. 

3. Serv ices

Een blog kan je  op verschi l lende manier  aanmaken.  De moei l i jks te weg,  is  ze l f 

een websi te ontwerpen en die te  gaan uploaden.  Maar het  kan ook veel 

gemakkel i jker .  Er  bestaan ta l  van kant-en-k laar-modules onl ine:  websi tes waar 

je  een account  aanmaakt  en binnen de v i j f  minuten kan beginnen bloggen. 

De meest  gebruik te b logsi tes in  V laanderen z i jn  b logger.com, wordpress.com, 

b loggen.be en skynetblogs.be.  Het  voordeel  en deze kan-en-k laar-websi tes is 
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ui teraard het  gebruiksgemak.  Doordat  het  zo gebruiksvr iendel i jk  is ,  werkt  het 

echt  drempelver lagend.  Nadeel  is  dan weer dat  je  vaak vastz i t  in  een heel  s t rak 

format,  en maar wein ig aan de vormgeving of  techniek kan aanpassen.
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2 ]  S C R E E N I N G  B L O G S

1. In le iding

In  het  eerste hoofdstuk haalde ik  het  a l  even aan:  het  is  moei l i jk  om een 

overz icht  te  schetsen van het  onl inelandschap,  of  dat  nu over  b logs,  websi tes 

of  Youtubef i lmpjes gaat .  Ieder  onderzoek is  een momentopname: wat  vandaag 

vastgeste ld wordt ,  is  morgen alweer veranderd.  Ik  heb nergens c i j fers  kunnen 

v inden over  pol i t ic i  en hun blogs.  Daarom ben ik  ze l f  op onderzoek gegaan om 

het  b loglandschap in de pol i t iek te  screenen.  Om een zo compleet  mogel i jk 

overz icht  te  kr i jgen,  heb ik  iedere kandidaat  van de acht  grootste part i jen 

(CD&V, Open VLD,  SPa,  V laams Belang,  Groen! ,  L i js t  Dedecker ,  N-VA en S-LP) 

ingegeven op Google.  Hierdoor kreeg ik  een overz icht  van wie wat  waar 

aanbiedt  op het  in ternet .  Maar ik  wi l  nog meer te  weten komen:  waarom z i jn  ze 

begonnen met een blog? Hoe gaan ze h ier  mee om? Met welke redenen? 

Daarom heb ik  iedere kandidaat  d ie een blog heef t  een vragenl i js t 

doorgemai ld,  om ook op deze vragen een antwoord te kr i jgen.  In  d i t  hoofdstuk 

kr i jg  je  een overz icht  van een aantal  opmerkel i jke resul taten.  De vol ledige 

resul taten v ind je  in  de bi j lagen.

Centrale vragen bi j  d i t  onderzoek z i jn:

1 .  Hoeveel  van de kandidaten heef t  een blog?

2.  Wat is  hun mot ivat ie  om te b loggen?

3.  Over  wat  ber ichten ze?

4.  Hoe organiseren ze hun blog?

5.  Gebruiken ze hun blog als  campagnemiddel?

2. Algemeen

Met 2094 z i jn  ze,  de Vlaamse en Brusselse kandidaten voor  het  V laams, 

Brussels  en Europees par lement .  Een eerste verrassend resul taat  is  het  aantal 

kandidaten dat  over  een websi te beschikt :  s lechts  29,32%  heef t  een websi te. 

Dat  aantal  l ig t  verbazingwekkend laag,  zeker  nu we meer dan ooi t  het 

d ig i ta le t i jdperk z i jn  b innengestapt .  Tussen de part i jen z i jn  er  onder l ing wel 

grote verschi l len:  zo scoort  CD&V duidel i jk  beter  (51 ,89%)  dan het  gemiddelde 

en scoort  S-LP heel  laag ( 16,87%) .  Ook Open VLD (43,73%)  en SPa (38,40%) 

scoren goed.  Al le  andere part i jen scoren rond de 20%: L i js t  Dedecker  (22,05%) , 

N-VA (20,45%) ,  V laams Belang (20,45%)  en Groen!  (20,08%) . 

Maar hoeveel  van hen hebben nu echt  een blog? Dat  aantal  l ig t  –  u i teraard – 

nog lager  dan het  aantal  websi tes.  S lechts  12,99%  van de kandidaten heef t  een 

blog.  Hier  l iggen de resul taten bi j  de part i jen onder l ing minder ver  u i teen. 
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De meeste part i jen scoren tussen de 10% en de 15%. Koploper is  opnieuw CD&V 

met 18,56% ,  en S-LP kr i jg t  a lweer de rode lantaarn (8,03%) .  Een overz icht :

1 .  CD&V			   18,56%

2. Open VLD			   15,21%

3.  Groen! 			   13,64%

4. L i js t  Dedecker 		  12,93%

5. V laams Belang		  12,88%

6. SP-a			   12,55%

7.  N-VA			   9 ,85%

8. S-LP				   8 ,03%

Een vol ledig overz icht  van de kandidaten met  een weblog v ind je  in  de bi j lagen.

3. Mot ivat ie

Waarom begint  iemand met een blog? Volgens “The Weblog Handbook” z i jn  er 

dr ie  mot ivat ies om met een blog te s tar ten:  het  delen van informat ie,  het 

opbouwen van een reputat ie  en een persoonl i jke express ie.  (B lood,  2002,  pp27) 

Ik  denk dat  vooral  d ie eerste twee zaken belangr i jk  z i jn  voor  een pol i t icus:  een 

blog is  enerz i jds een middel  om jezel f  voor  te  s te l len maar anderz i jds ook een 

middel  om jouw v is ie  te  geven op de actual i te i t  en jouw standpunten naar voor 

te  brengen.  Je zou het  kunnen samenvat ten als :  prof i leren en informeren.

Ui t  mi jn onderzoek bl i jk t  dat  er  vi j f  grote dr i j fveren  z i jn  om – a ls  pol i t icus – met 

een blog te s tar ten:

-  In formeren over  act iv i te i ten en bezigheden:  				    69,31%

- Z ichzel f  voorste l len,  een soort  por t fo l io :  				    56,44%

- Schr i j fhonger:  de nood om gedachten te kunnen vent i leren: 		  20,79%

- Verk iez ingen: 								        12,87%

- Ui t  n ieuwsgier igheid voor  de n ieuwe technische ontwikkel ingen: 	 10,89%

Het prof i leren (56,44%)  en informeren (69,31%)  komt h ier  duidel i jk  naar voor . 

Gezien een – verkozen – pol i t icus een ver tegenwoordiger  van het  vo lk  is ,  is  het 

n iet  meer dan normaal  dat  h i j  dat  vo lk  op de hoogte houdt  van z i jn  act iv i te i ten: 

waar is  h i j  mee bezig en vooral  hoe pakt  h i j  d ie zaken aan? Om verkozen te 

geraken,  moet  een pol i t icus z ich prof i leren.  Prof i leren als  de geschikte 

kandidaat  om de burger  te  ver tegenwoordigen.  Daarom is  het  belangr i jk  dat  de 

burger  inz icht  kr i jg t  in  de persoon achter  de pol i t icus:  wat  z i jn  z i jn  s tandpunten, 

hoe k i jk t  h i j  tegen de dingen en wat  kan h i j  voor  mi j  betekenen?
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Hoewel  s lechts  12,87%  zegt  hun blog begonnen te z i jn  omdat ze kandidaat 

waren voor  de verk iez ingen,  val t  het  op dat  76,29%  van die b logs opgestar t  z i jn 

in  een verk iez ingsjaar .  De meeste onderzochte b logs werden gestar t  in  de 

verk iez ingsjaren 2006 ( 14,93% ) ,  2007 (23,71%)  en 2009 (35,05%) . 

Wat  is  het  belangr i jks te voordeel  van een blog ten opzichte van andere Web 

2.0- toepassingen? Volgens de respondenten is  een blog vooral  u i tgebreider 

(48,51%) ,  persoonl i jker  (21 ,78%)  en hebben ze meer contro le over  de 

toepassing (21 ,78%) .  Zaken die k loppen gezien je  met  een blog inderdaad je  e i 

ru imer kwi j t  kan en daar een meer persoonl i jke toets  in  kan leggen dan 

bi jvoorbeeld op Facebook of  Twi t ter .

4. Inhoud

Pol i t ic i  schr i jven vooral  over  hun pol i t ieke act iv i te i ten (89,11%) ,  hun v is ie  op de 

actual i te i t  (81 ,19% )  en hun e igen gedachtengangen (60,40%) .  24,75%  van de 

ondervraagde pol i t ic i  geef t  z i jn  lezers ook een ink i jk  in  hun pr ivé leven.  Je kan 

je  de vraag ste l len of  een pol i t icus,  d ie normaal  toch een drukke agenda heef t , 

de t i jd  heef t  om zel f  hun blog te vu l len.  Ui t  de resul taten bl i jk t  dat  de overgrote 

meerderheid (79,28% )  inderdaad zel f  hun blog volschr i j f t ,  18,92%  kr i jg t  de hulp 

van iemand anders en s lechts  1 ,80%  zegt  de teksten van hun blog vol ledig u i t 

te  besteden.

Weblogs van pol i t ic i  vormen meer en meer een bron voor  journal is ten.  In  apr i l 

2009 verschenen er  negen ar t ike ls  in  de Vlaamse pers d ie gebaseerd waren 

op blogs van Jurgen Verst repen (L i js t  Dedecker ,  2x) ,  Er ic  Van Rompuy (CD&V, 

3x) ,  Mar ianne Thysen (CD&V, 2x)  enMarc Lemai t re (SP-A,  1x ) .  Zel fs  Jean-Pierre 

Van Rossem (d ie z i jn  pol i t ieke comeback voor  2011  aankondigde)  haalde met 

z i jn  b log de media.  (Mediargus,  In ternet ,  apr i l  2009)  Van de 220 pol i t ic i  d ie ik 

ondervraagd heb,  verk laren er  38,61%  ooi t  in  de media te z i jn  geweest  door 

ie ts  dat  op hun blog verschenen was.

5. Organisat ie

Wanneer je  websi tes en blogs van één part i j  beki jk t ,  z ie  je  af  en toe 

gel i jkaardige vormgevingen terugkomen.  Daarom heb ik  de vraag geste ld aan 

de kandidaten of  er  zo iets  a ls  een r icht l i jn  of  een basis format bestaat  voor 

websi tes en blogs.  Ui t  de antwoorden bl i jk t  dat  het  vooral  verwarr ing t roef  is .  In 

iedere part i j  z i jn  er  aantal  d ie zeggen dat  er  inderdaad zo’n r icht l i jnen bestaan 

maar z i jn  er  ook een aantal  d ie dat  tegenspreken.  Wat je  h ieru i t  kunt 

concluderen,  is  dat  de communicat ie  h ierrond niet  d i rect  v lekkeloos ver loopt .  Of 

d ie r icht l i jnen nu al  dan niet  bestaan,  iemand moet  instaan voor  de vormgev-

ing.  47,47%  van de respondenten zegt  de vol ledige vormgeving zel f  te  doen. 
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30,30%  laat  z ich dan weer b i js taan en 22,22%  laat  de vormgeving vol ledig over 

aan een iemand anders.

Het  is  belangr i jk  dat  een blog f requent  wordt  b i jgehouden.  De meesten s lagen 

er in om minstens om de veert ien dagen een ber icht  te  posten.  S lechts  8,65% 

post  dagel i jks  een ber icht ,  19,23%  doet  dat  om de twee dagen,  49,04%  post 

wekel i jks  en tenslot te  12,50%  p laatst  tweewekel i jks  een ber icht  onl ine.  7,69% 

s laagt  er  n iet  in  om op maandel i jkse basis  ie ts  te  posten:  dat  l i jk t  wel  b i jzonder 

wein ig om nog van een blog te kunnen spreken.

6. Campagnemiddel

De vraag of  een blog een campagnemiddel  is ,  is  rondui t  overbodig.  Het  in ternet 

in  het  a lgemeen is  een u i ts tekend medium voor pol i t ieke communicat ie :  het  is 

een mooie,  goedkope aanvul l ing op de communicat iemix.  Mooi  voorbeeld 

daarvan is  de campagne van Amer ikaans pres ident  Barack Obama. Velen 

beweren dat  Obama de Amer ikaanse verk iez ingen van McCain heef t 

gewonnen.  Obama’s u i tgedokterde dig i ta le campagne,  d ie over  a l le  mogel i jke 

hoeken van het  in ternet  l iep,  heef t  hem geholpen om een generat ie  d ie de 

pol i t iek had verworpen terug te inspi reren en engageren.  Obama’s team 

gebruikte de technologie om problemen persoonl i jk  en re levant  te  maken door 

mensen deel  te  laten u i tmaken van de campagne.  (K iss ,  In ternet ,  2008)

Ook in V laanderen l i jk t  het  besef  dat  het  web een degel i jk  medium is  om 

mensen te bereiken door te  dr ingen.  Zo bevest igde marketeer  P ieter  Baert  in 

het  Canvasprogramma Phara het  belang van socia le netwerks i tes en 

internetcampagnes in het  a lgemeen.  (Baert ,  Canvas,  2009)  Ook de 

kwal i te i tskrant  De Standaard zoomt deze verk iez ingsper iode keihard in  op het 

d ig i ta le aspect  van een campagne.  Met  hun Obarometer  “meten” ze het 

pol i t ieke k l imaat  onl ine.  Concreet  komt het  erop neer  dat  ze een overz icht 

b ieden van wat  een kandidaat  geschreven heef t  op z i jn  b log,  Twi t ter-  of 

Facebookaccount .  (V is ter in ,  De Standaard,18/05/ 2009) 

Ook voor  de pol i t ic i  d ie ik  ondervraagd heb,  geldt  hetzel fde.  Zo mogen dan nog 

beweren dat  ze – meestal  -  n iet  met  een blog z i jn  begonnen omwi l len van de 

verk iez ingen,  73,27%  zegt  hun blog te gebruiken als  act ie f  campagnemiddel . 

Opval lend is  dat  51,49%  denkt  extra s temmen te halen met  hun blog,  maar dat 

s lechts  8,91%  van mening is  dat  hun blog n iks zal  b i jdragen tot  hun resul taat 

op 7 juni .
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3 ]  K W A L I T E I T  V A N  E E N  B L O G 

1.  In le iding

Nu we een duidel i jk  beeld geschetst  hebben over  het  b loglandschap onder de 

kandidaten,  weten we nog niks over  de kwal i te i t  van die b logs.  Waar moet  een 

blog aan voldoen om een “goed voorbeeld”  genoemd te worden? Speci f iek voor 

pol i t ic i  denk ik  dan aan vi j f  aandachtspunten :

- 	 f requente ber ichtgev ing

-	 een duidel i jke,  overz ichte l i jke en mooie vormgeving

-	 een goede mix in  de inhoud van ber ichten

-	 voldoende mogel i jkheden tot  in teract ie

- 	 gebruik  van verschi l lende mediatypen

Om een beeld te kr i jgen van de kwal i te i t  van de blogs u i t  hoofdstuk 2 ( in  totaal 

220) ,  ben ik  d ie van dichtb i j  gaan beki jken en heb ik  d ie getoetst  aan 

bovenstaande v i j f  cr i ter ia.  De vol ledige resul taten v ind je  in  de bi j lagen.

2. Frequente ber ichtgeving

Als je  b logt ,  moet  je  dat  regelmat ig doen.  Een blog waarop maar eens in  de 

twee maanden iets  verschi jnt ,  is  d ie naam eigenl i jk  n iet  waardig.  De vraag bl i j f t 

natuur l i jk  wat  je  verstaat  onder de term “ f requent” :  dagel i jks ,  meerdere keren 

per  week of  meerdere keren per  maand? Bovendien heb ik  d i t  onderzoek 

gevoerd in  vo l le  campagneper iode,  waardoor je  kan verwachten dat  pol i t ic i  nét 

ie ts  act iever  z i jn  onl ine.  Velen van hen brengen vers lag u i t  van hun 

campagne-act iv i te i ten,  p laatsen promof i lmpjes onl ine,  enzovoort .  Niets  is 

echter  minder waar.  Ik  ben gaan k i jken hoeveel  ber ichten er  op de blogs 

verschenen z i jn  in  een t i jdspanne van 14 dagen.  S lechts  38 van 220  pol i t ic i 

s lagen er in om minstens om de twee dagen,  een ber icht  te  posten.  Een ander 

opval lend fe i t  is  dat  er  h ier  en daar een verwaar loosde blog boven komt 

dr i jven:  een blog die in  één van de vor ige verk iez ingscampagnes is  opgestar t 

en toen goed werd bi jgehouden,  maar d ie nadien verwaars loosd werd.

	 B loggen,  dat  hoor je  op regelmat ige t i jdst ippen te doen (z ie  def int ie  p7) .  	

	 A ls  je  regelmat ig b logt ,  heb je  hoe dan ook een regelmat ig 

	 lezerspubl iek.  Door a ls  pol i t icus f requent  te  ber ichten over  je  act iv i te i ten 	

	 en je  s tandpunten,  toon je  bovendien ook dat  je  echt  bezig bent  met

	 bepaalde zaken.
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3. Vormgeving

Vormgeving is  ie ts  wat  moei l i jk  te  beoordelen val t :  ergens bl i j f t  het  subject ie f . 

Er  z i jn  wel  een aantal  aandachtspunten,  los van gel i jk  welke k leurcombinat ie  en 

gekke F lashanimat ies.  Een websi te (en dus ook een blog)  moet  vooral 

overz ichte l i jk  en gemakkel i jk  te  hanteren z i jn .  In  één oogopslag moet  duidel i jk 

z i jn  waarover  je  websi te  handel t  en waar je  welke informat ie kan v inden.  Een 

blog of  websi te  d ie overst roomt van tekst  en waar je  b innen de v i j f  minuten de 

weg kwi j t  bent ,  kan n iet  gebruiksvr iendel i jk  genoemd worden.  Daarnaast  wi l 

het  oog ui teraard ook wat .  Een mooi  vormgegeven blog zal  eerder  en langer de 

aandacht  t rekken dan een minder esthet isch verantwoord exemplaar.  Daarbi j  is 

het  belangr i jk  dat  d ie vormgeving past  b innen de huisst i j l  van de part i j .

De meeste kandidaten voor  7 juni  hebben di t  goed begrepen:  141 van 220 

b logs voldoet  aan de h ierboven geschetste aandachtspunten.  Anderz i jds is  het 

ook jammer dat  ve len n iet  verder  komen dan de basis  lay-out  van blogsi tes 

zoals  B logger,  Wordpress of  B loggen.  In  essent ie  is  het  u i teraard belangr i jk  dat 

de inhoud van een blog goed z i t ,  maar het  oog wi l  ook wat .  A ls  je  er  a ls 

kandidaat  n iet  in  s laagt  om jouw plek je op het  web te personal iseren,  s t raal t 

dat  ergens amateur isme ui t  wat  op z i jn  beurt  dan weer kan afst ra len op je 

teksten.  Ook bi j  b logs is  de eerste aanbl ik  immers bepalend:  a ls  je  op een blog 

terechtkomt van een pol i t icus waar je  meteen denkt  “Oei ,  oei  . . .  wat  een 

warboel . ” ,  za l  je  misschien n iet  meteen wegkl ikken,  maar wel  -  bewust  of 

onbewust  –  denken dat  het  met  de teksten n iet  veel  beter  zal  z i jn .  Dat  is  dan 

jammer a ls  auteur  om er  zo veel  werk in  gestoken te hebben.

	 Vormgeving is  belangr i jk .  Een eerste b l ik  op een blog kan de bezoeker  	

	 doen besl issen om al  dan niet  verder  te  lezen.  Een blog moet  vooral 

	 duidel i jk  en overz ichte l i jk  z i jn ,  en passen binnen de huisst i j l  van de 		

	 par t i j .

4. Inhoud van de ber ichten

Ik  heb het  h ierboven al  een aantal  keer  aangehaald:  u i te indel i jk  is  het  de 

inhoud die te l t ,  en d ie “ inhoud” wordt  door iedere pol i t icus anders ingevuld. 

Sommigen raken niet  verder  dan het  k lakkeloos kopiëren van 

persmededel ingen van de part i j ,  anderen posten u i ts lu i tend zaken ui t  hun 

pr ivé leven en nog anderen geven louter  commentaar op de actual i te i t .  Ik  ben 

ervan over tu igd dat  je  a ls  b logger geen keuze moet  maken hier in:  het  in ternet 

is  een veelz i jd ig medium, gebruik  dat  dan ook.  Schr i j f  n iet  enkel  over  de 

avonturen van je  k le ine sprui t ,  kopiëer  geen persmedel ingen,  enzovoort ,  maar 

maak een mix van di t  a l les.  Een mix van standpunten,  verhalen u i t  het  leven 

en react ie ’s  op de actual i te i t  z i jn  n iet  a l leen aangenamer om te lezen,  maar 



[18]

bovendien ook geloofwaardiger .  De pol i t icus is  n iet  enkel  bez ig met  sec 

persmededel ingen te baren,  maar heef t  ook een persoonl i jkheid en een leven. 

Ook di t  hebben de meeste van de 220 pol i t ic i  u i t  mi jn l i js t  goed begrepen.  149 

van hen maakt  minstens een mix van dr ie  soorten onderwerpen.

	 Een goede mix aan ber ichten is  essent ieel  om de inhoud van jouw blog 	

	 aantrekkel i jk  te  maken.  Ser ieuzere s tukken,  afgewisseld met  een lucht ig 	

	 tussendoort je ,  houden het  een blog boeiend.

5. Interact ie

In teract ie  op een blog is  belangr i jk ,  maar interact ie  met  de maatschappi j  is 

voor  een pol i t icus nog belangr i jker .  Een blog biedt  de pol i t icus een forum om 

z i jn  opin ie breder voor  te  s te l len en “de burger”  dur f t  onl ine misschien wel 

snel ler  vragen te s te l len of  commentaar te  geven.  Ik  ben ervan over tu igd dat 

een blog drempelver lagend werkt :  je  hoef t  n iet  op een pol i t icus af  te  s tappen, 

hem te bel len of  te  mai len,  maar je  kan gewoon communiceren v ia z i jn  b log. 

Daarnaast  v ind ik  ook dat  een pol i t icus,  a ls  (kandidaat ) 

vo lksver tegenwoordiger ,  zo bereikbaar mogel i jk  moet  z i jn  voor  de 

medemens.  Kortom: er  is  geen reden om de interact ie  met  de lezers van je  b log 

te beperken.

	 Als  je  mensen toont  dat  je  bere id ben naar hen te lu is teren,  apprec iëren 	

	 ze dat .  Communicat ie  is  een verhaal  van dia loog,  en geen monoloog.  	

	 Dat  geldt  ook voor  pol i t ic i  en dat  geldt  ook onl ine.

6. Gebruik van verschi l lende mediatypen

Met de inburgerer ing van het  breedbandinternet  ( FOD Economie,  KMO, 

middenstand en energie,  persber icht ,  29/10/2007)  is  ook het  gebruik  van 

animat ie ’s ,  beelden,  v ideo- en audiofragmenten toegenomen.  Het  gebruik  van 

verschi l lende mediatypes kunnen een lucht ige afwissel ing z i jn  op de pure 

teksten.  Hier  kan het  echter  nog een pak beter  b i j  de kandidaten:  s lechts  80 

van de 220 pol i t ic i  u i t  mi jn l i js t  combineren op z ’n minst  twee verschi l lende 

mediatypes.  Opval lend,  want  op Youtube st ik t  het  van de voorste l l ingsf i lmpjes.

	 Het  gebruik van verschi l lende mediatypen maken een blog wat lucht iger,  	

	 ver f r issen de boel  wat .  Een mooi  f i lmpje of  een knappe foto kunnen een 	

	 verademing z i jn  in  een bos van teksten. 
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7. Tot  s lot

Hal lo,  ik  heb een blog!  Hoe maak je  d ie nu bekend? Ik  vond in een t i jdschr i f t 

een opval lende vergel i jk ing:  “Een goede blog is  a ls  een Tupperware party” . 

(T rends,  19/03/2008)  In  dat  ar t ike l  s te l t  de auteur  dat  Tupperware part ies een 

succes z i jn  omdat het  s teunt  op persoonl i jke re lat ies.  Die persoonl i jke re lat ies 

z i jn  een u is tekend ver t rekpunt  om een blog populai r  te  maken.  V i j f  vu is t regels .

1 .  Een populai re b log is  een propere b log.

2.  B l i j f  de kernboodschap herhalen.

3.  Lok react ies u i t .

4 .  Opvolg ing is  belangr i jk .

5.  Zeg net jes “dank je  wel” .

	 Er  z i jn  ta l  van t ips en t rucs te  v inden onl ine om van een blog een succes	

	 verhaal  te  maken.  Maar het  is  vooral  belangr i jk  dat  jouw blog echt  jóuw 	

	 b log is .  S teek er  ie ts  in  van jezel f ,  zorg dat  jouw bezoeker  z ich op z i jn  	

	 gemak voel t  en zorg voor  een aantrekkel i jke inhoud.
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]  C O N C L U S I E 

Blogs . . .  hebben ze een meerwaarde?

Uiteraard.  Verk iez ingen mee winnen of  ver l iezen zal  je  er  zeker  n iet  mee doen, 

maar je  kan er  a ls  pol i t icus e igenl i jk  n iet  onderui t  om onl ine ergens aanwezig 

te z i jn .  In  een maatschappi j  waar het  in ternet  s t i laan de tv  verdrumt,  zoeken 

steeds meer mensen hun informat ie onl ine.  Ook in t i jden van verk iez ingen,  en 

dan ben je  a ls  pol i t icus maar beter  -  z ichtbaar -  aanwezig.  Hier  is  duidel i jk  nog 

werk aan de winkel :  s lechts  29,32%  van de huid ige kandidaten beschikt  over 

een websi te en s lechts  12,99%  heef t  een blog.  Je kan je  het  belang gaan 

afvragen van die “onl ine aanwezigheid” ,  maar dan maak ik  graag de 

vergel i jk ing met  de “o ld school”  af f iche:  hebben die zo veel  meer meerwaarde 

dan een blog? Ui te indel i jk  verhogen ze beiden vooral  de v is ib i l i te i t ,  en dat  is 

belangr i jk  voor  een pol i t icus.  Zowel  in  het  s t raatbeeld,  op het  net  a ls  in  levende 

l i j ven.

Hoe zi t  het  met de kwal i te i t?

F i f ty- f i f ty :  sommige kandidaten s lagen er in een mooie,  overz ichte l i jke en 

inhoudel i jk  s terke b log bi j  te  houden;  terwi j l  anderen n iet  verder  komen dan 

een kant-en-k lare b logaccount  met  droge persber ichten.  Ook h ier  is  nog werk 

aan de winkel :  een r icht l i jn  vanui t  de part i j  omtrent  websi tes en blogs,  zou al 

een mooi  begin z i jn  om de kandidaten op weg te helpen.

Zi jn blogs passé?

Uit  de in le id ing kan je  opmaken dat  de techniek “b log” a l  s inds 1994 bestaat .  Is 

d ie dan niet  voorbi jgestreefd door n ieuwe evolut ies genre Facebook en Twi t ter? 

Absoluut  n iet ,  l i jk t  mi j .  Ook de respondenten u i t  hoofdstuk 2 roemen de 

diepgang en de vr i jhe id d ie je  a ls  auteur  ervan hebt .  Bovendien z i jn  b logs in  de 

loop der  jaren geëvolueerd van een stat ische dagboekpagina naar een 

dynamischer  omgeving,  waar ook f i lmpjes,  foto ’s  en audiofragmenten geen 

vreemden z i jn .

Kortom: een blog is  voor een pol i t icus een ideaal  middel  om jezel f  te 

presenteren,  je standpunten ui teen te zetten en de kiezer te pr ikkelen.
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]  B E G R I P P E N L I J S T

Blogger 		  Amer ikaans internetbedr i j f  dat  een grat is  b logserv ice 		

		           	 aanlever t .  B logger geldt  a ls  een van de pioniers  in  		

			   de b logwereld.  (Wik ipedia,  In ternet ,  2009 )

HTTP-protocol 	 Volu i t  Hyper Text  Transfer  Protocol .  HTTP is  een 

			   protocol  dat  de communicat ie  tussen een webcl ient 

			   (meestal  een webbrowser )  en een webserver  verzorgt .  D i t  	

			   protocol  wordt  zowel  op het  Wor ld Wide Web als  op lokale 	

			   netwerken (= int ranet )  gebruik t .  (Wik ipedia,  In ternet ,  2009)

Post 			   F requente term voor een ar t ike l  op een blog.

Blogosfeer 		  Term voor de wereldwi jde onl ine gemeenschap van 

			   b loggers.

Technorat i 		  Een onl ine zoekmachine om blogs mee te doorzoeken.

Microblog 		  B log met  extreem korte berc ihten,  c f .  Twi t ter .

Vlog 			   B log met  vooral  v ideofragmenten.

L inklog 		  B log met  vooral  l inks naar andere websi tes en/of  b logs.

Fotoblog 		  B log met  vooral  foto ’s .

Tumblelogs 		  B log met  kor tere posten en een mix aan verschi l lende 

			   mediatypes.

Moblog 		  Een blog die geschreven wordt  vanop een mobiele te lefoon 	

			   o f  PDA.
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]  B I J L A G E :  S C R E E N I N G 

1.  Methode

Al le kandidaten van de acht  grootste V laamse part i jen voor  de komende 

Vlaamse,  Brusselse en Europese verk iez ingen werden gescreend op het 

hebben van een websi te en/of  b log.  Het  doorzoeken van de k ies l i js ten 

gebeurde op de volgende manier :  de kandidaten werden ingevoerd op de 

zoekmachine Google en de resul taten die op de eerste pagina verschenen 

werden doorzocht .  D i t  onderzoek l iep tussen 28 apr i l  en 21  mei  2009.

2. Algemeen

In  totaal  werden 2094 kandidaten gescreend op websi tes en blogs.  614 

(29,32%)  van hen beschikten over  een websi te en 272 (12,99%)  van de 

kandidaten blogt .

3. Websi tes

Part i j 				    Aantal 		 Procent

1 .  CD&V			   137		  51 ,89%

2.Open VLD			   115		  43,73%

3.  SP-A			   101 		  38,40%

4. L i js t  Dedecker 		  58		  22,05%

5. N-VA			   54		  20,45%

    V laams Belang		  54		  20,45%

7.  Groen! 			   53		  20,08%

8. S-LP				   42		  16,87%

4. Blogs

Part i j 				    Aantal 		 Procent

1 .  CD&V			   49		  18,56%

2. Open VLD			   40		  15,21%

3.  Groen! 			   36		  13,64%

4. L i js t  Dedecker 		  34		  12,93%

5. V laams Belang		  34		  12,88%

6. SP-A			   33		  12,55%

7.  N-VA			   26		  9,85%

8. S-LP				   20		  8,03%
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]  B I J L A G E :  B L O G G E R S 

Groen!

Dirk Peeters			   R ik  Je l lema			   Kr is tof  Calvo

Frank Lammens		  Barbara Caerels 		  Er ik  Torbeyns

Wouter  De Vr iendt 		  Inge Joor is 			   Heid i  Van Heusden

Phi l l ippe Boss in		  T ie  Roefs 			   D i rk  Vansint jan

Joost  F i l le t 			   Bar t  Caron			   Bram Vandekerckhove

Freya P i ryns			   Meyrem Almaci 		  Tom Kestens

Joke Van de Put te		  Maarten Motté		  B jörn Rzoska

Yves Van den Bosch		  S teph Feremans		  Hugo Van Dienderen

Gerry  Guldentops		  Ingr id P i ra			   Luc Robi jns

T inne Van der  St raeten	 Hermes Sanctorum		  Vera Dua

Koen Kerremans		  André Posman

S-LP

Bram Van Braeckevel t 	 Kr is tof  Deman		  Maarten Vergauwen

Frank Wauters		  Jef rey Van der  St raeten	 Sam Buyst

E ls  Van Weert 			  Geert  Lambert 		  Jasper  Van Herzeele

Piet  Van Marcke		  Tom Bevers			   Maarten devoldere	

Wal ter  Muls 			   Tom Sleewaert 		  Sybren Posthumus

Niels  Cheyns			   L ieve P i rquin			   Geert  Decock

Inge Hermans			  Guy Haaze

SP-A

Kar in Temmerman		  Ber t  Bauwel inck		  L iesbet  Van Eeckhaut

L iesbet  S tevens		  Er ik  De Bruyn			   Gr iet  L issens

E lke Roex			   Kur t  De Loor 			   Anke Van Lancker

Bert  Anciaux			   Sam Van de Put te		  F lor  Koninckx

Chr is t ine Van Broeckhoven	 Chokr i  Mahassine		  Hans Bonte

Toon Wassenberg		  Ans Persoons			  Sof ie  Van Tendeloo

Al i  Salmi 			   Yami la Idr iss 			   E l len Ruelens

Wi l lem Stevens		  Tom Troch			   Helmut Jaspers

Claudia Urbina Padin	 Roger Col l in 			   Peter  Van Vel thoven

Luc Coekaerts 			  Koen T ’s j ien			   Tom Demunter

b
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CD&V

Anni ta Vandebroeck		  Lode Ceyssens		  C indy Franssen

Nahima Lanjr i 			  Br i t t  Schouppe		  Jan Pszenizcko

Er ic  Van Rompuy		  Inge Vervot te			   Jenne De Pot ter

Ludwig Caluwé		  Mar ianne Thyssen		  S tefaan De Clerck

Luc Van Herreweghe		 Chr is topher Ol iha		  Robrecht  Bothuyne

Heidi  Wuestenbergs		  Johan Sauwens		  L ieselot  B leyenberg

Sonja Becq			   Tom De Saegher		  S tefaan De Corte

Steven Omblets 		  S teven Vanackere		  Machte ld Van Trappen

Veer le Heeren		  Bart  P lasschaert 		  Hi lde Crev i ts

Mart ine Fournier 		  P ieter  De Crem		  Chr is  De Veuster

L ien Vercruysse		  Peter  Van Rompuy		  Yves Leterme

Tom Dehaene			  Wi l lem Rombaut 		  Davine Dujardin

Sonja Claes			   P iet  Coenen			   Br ig i t te  Grouwels

Raf  Waumans			  Karel  Van Butsel 		  Phaedra Van Keymolen

Michel  Doomst 		  Vel i  Yüksel

N-VA

David Geens			   André Segers			   Matth i js  P iet ra la

Iefke Hendr ickx		  Hans Govaerts 		  Kr is  Van Di jck

Kar l  Vanlouwe		  Mar io Rot t iers 		  Mar ius Meremans

Paul  Van Mier t 		  S teven De Wul f 		  L iesbeth Homans

Kathleen De Wol f 		  Ber t  Maertens		  Jan Haegeman

Flor  Van Noppen		  Mia De Brouwer		  Helga Stevens

Geert  Bourgeois 		  Louis  Ide			   Y i rka Beeckman

Kathel i jne Toen		  Theo Francken		  L ieve Maes

Fons Daems

Open VLD

Lor in Parys			   V incent  Van Quickenborne	 Margr iet  Hermans

Annemie Neyts 		  Laurent  Hoornaert 		  Phi l ippe De Backer 	

Herman De Croo		  Bart  Tommelein		  Ludo Van Campenhout

Dirk  Van Mechelen		  Heid i  Vandenbroeke		  I r ina De Knop

Katr i jn  Wi l lems		  Sven Gatz			   Patr ick  Leysen

Hi lde Vautmans		  Bruno Steegen		  Car la Dejonghe

Els  Ampe			   Emi ly  Talpe			   Hi lde Dier ickx

Mart ine Taelman		  F i l ip  Antheunis 		  Tom Vlaeminck

Sof ie  Staelgraeve		  Jeanine Leduc		  Davy Brocatus

Guy Huybrechts 		  Annemie Tur te lboom



[25]

L i js t  Dedecker

Peter  Reeckmans		  Jurgen Verst repen		  Gianni  Boone

Rudi  De Kerpel 		  Boudewi jn Bouckaert 		 Jenny Louncke

Andy P ieters 			   Anne De Baetzel ier 		  Jurgen Vandenbranden

Rudy B lomme			  Nathal ie  Theys		  Guy Paul is

Sal ly  Van den Bergh		  Mimount  Boussakla		  Mar ina Cooreman

Kr is tof  Van der  Cruysse	 Ann Van den Dr iessche	 Nico Harboort

Geert  Van Gaver 		  L ieve Van Ermen		  Gino De Cramer

Geert  François 		  Ivan Sabbe			   Tom Coen

Vlaams Belang

Gerol f  Annemans		  Mar ie-Rose Morel 		  Janice Laureyssens

Hans Verreyt 			   Er land P ison			   Valér ie  Seyns

Frank Van Hecke		  Anke Vandermeersch	 Phi l ip  Maes

Tim Wi l lekens			  Mar leen Vandeneynde	 P ieter  Huybrechts

Sandy Neel 			   Kar im Van Overmeire	 Hagen Goyvaerts

Francis  Van den Eynde	 Wim Wienen			   R i ta De Bont

F i l ip  De Man			   Yves Buysse			   F reddy Van Gaever

Jorgen Noens			  D ieter  Alyn			   Koen Bul t inck

Phi l ip  C laeys			   Wim Van Di jck

b
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]  B I J L A G E :  V R A G E N L I J S T 

DEEL 1 		 ALGEMEEN

1.  Wanneer bent u met uw blog gestart?

(Type een jaarta l  in  van v ier  c i j fers )

[ tekstvak]

2. Waarom bent u met een blog begonnen?

(V ink de redenen aan die op u van toepassing z i jn ,  meerdere antwoorden z i jn 

mogel i jk )

om de wereld op de hoogte te houden van mi jn act iv i te i ten•	

om mezel f  voor  te  s te l len,  a ls  een soort  por t fo l io•	

ui t  in teresse voor  de technologie “b log”•	

omdat ik  kandidaat  was bi j  verk iez ingen•	

ui t  schr i j fhonger•	

opgelegd door derden•	

andere:  [ tekstvak]•	

3. Hoeveel  bezoekers heeft  u gemiddeld per dag?

(Vul  een getal  in )

[ tekstvak]

4. Gebruikt  u nog andere Web 2.0-toepassingen?

(V ink de toepassingen aan die u gebruik t ,  meerdere antwoorden z i jn  mogel i jk )

Facebook•	

Youtube•	

Net log•	

Twi t ter•	

Andere:  [ tekstvak]•	

Geen•	

5. Wat is  voor u het belangr i jkste voordeel  van een blog ten opzichte van 

andere webtoepassingen zoals Facebook, Twit ter ,  enzovoort?

(Type uw belangr j iks te voordeel . )

[ tekstvak]
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6. Bestaat er  binnen uw part i j  een basisformat of  r icht l i jnen met betrekking 

tot  websi tes,  b logs,  enzovoort  van de kandidaten?

(V ink het  antwoord aan dat  op u van toepassing is . )

Ja •	 (Ga naar vraag 7)

Neen •	 (Ga naar vraag 8)

Ik  weet  het  n iet  •	 (Ga naar vraag 8)

7. U antwoordde dat er  een part i j r icht l i jn met betrekking tot  onl ine-

toepassingen bestaat.  Gebruikt  u die?

(V ink het  antwoord aan dat  op u van toepassing is . )

Ja•	

Neen•	

8. Doet u de vormgeving van uw blog zel f  of  besteedt u die ui t?

(V ink het  antwoord aan dat  op u van toepassing is . )

Ik  doe het  ze l f .•	

Ik  doe het  ze l f  maar laat  mi j  b i js taan door anderen.•	

Ik  laat  de vormgeving van mi jn b log over  aan iemand anders.•	

9. Hoeveel  t i jd besteedt u gemiddeld per week aan uw blog?

(V ink het  antwoord aan dat  het  d ichts  b i j  u  aanslu i t . )

minder dan twee uur  per  week•	

tussen twee en v i j f  uur  per  week•	

tussen v i j f  en acht  uur  per  week•	

meer dan acht  uur  per  week•	

DEEL 2		 BERICHTEN

10. Schr i j f t  u de ber ichten die op uw blog verschi jnen zel f  of  laat u u bi-

js taan?

(V ink het  antwoord aan dat  op u van toepassing is . )

Ik  schr i j f  a l les ze l f .•	

Ik  schr i j f  sommige stukken zel f ,  maar laat  mi j  soms bi js taan door iemand •	

anders.

Ik  laat  de inhoud van mi jn b log over  aan iemand anders.•	

b
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11 .  Over wat post  u ber ichten?

(V ink het  antwoord aan dat  op u van toepassing is ,  meerdere antwoorden z i jn 

mogel i jk )

react ie  op de actual i te i t•	

pol i t ieke act iv i te i ten•	

persoonl i jke hersenspinsels•	

zaken ui t  het  pr ivé leven•	

andere:  [ tekstvak]•	

12.  Hoe vaak post  u -  gemiddeld -  een ber icht  op uw blog?

(V ink het  antwoord aan dat  het  meest  op u van toepassing is . )

dagel i jks•	

om de twee dagen•	

wekel i jks•	

tweewekel i jks•	

maandel i jks•	

minder dan maandel i jks•	

13.  Interact ie met de lezers is  belangr i jk .  Welke vormen van interact ie z i jn 

mogel i jk  op uw blog?

(V ink het  antwoord aan dat  op u van toepassing is ,  meerdere antwoorden z i jn 

mogel i jk )

mogel i jkheid tot  reageren op ber ichten•	

forum•	

gastenboek•	

e-mai l formul ier•	

al  mi jn contactgegevens (gsm, adres,  e-mai l )  z i jn  te  v inden op mi jn websi te•	

andere:  [ tekstvak]•	

geen•	

14.  Blogs van pol i t ic i  z i jn steeds vaker een nieuwsbron voor media.  Heeft  u al 

meegemaakt dat een ber icht  vanop uw blog later  in de media verscheen?

(V ink het  antwoord aan dat  het  d ichts  b i j  u  aanslu i t . )

ja•	

neen•	
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15.  Gebruikt  u uw blog als  act ief  campagnemiddel?

(V ink het  antwoord aan dat  op u van toepassing is )

ja•	

neen•	

16.  Bent u ervan overtuigd dat een blog invloed heeft  op het k iesresul taat?

(Duid aan op een schaal  van een tot  v i j f ,  waarbi j  een het  minst  akkoord is  en 

v i j f  het  meest  akkoord)

[ L iker t  Scale:  1-2-3-4-5-geen mening]

DEEL 3		 SOCIO-DEMOGRAFISCH

17.  Mi jn part i j  is :

(V ink het  antwoord aan dat  op u van toepassing is . )

Groen!•	

S-LP•	

SP-A•	

CD&V•	

N-VA•	

Open VLD•	

L i js t  Dedecker•	

Vlaams Belang•	

18.  Mi jn leeft i jd is :

(Vul  uw geboortedatum in. )

[ tekstvak]

b
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]  B I J L A G E :  R E S U L T A T E N 

1.  Algemeen

Na f i l ter ing (sommige kandidaten staan immers op meerdere l i js ten)  van de 

bekomen blogl i js t  u i t  de screening,  b leven nog 230  b loggers over .  Z i j  kregen 

al len een mai l  toegezonden met de vraag om de vragenl i js t  (onl ine op 

www.thesis tools .com) in  te  vu l len.  101  van hen hebben dat  tussen 28 apr i l  en 

28 mei  daadwerkel i jk  gedaan.  Met  andere woorden:  een respons van 43,91% .

Respons per part i j :

Groen! 						     17  op 34

S-LP						      14 op 20

SP-A						      10 op 30

CD&V						      17  op 44

N-VA						      14 op 25

Open VLD					     1 1  op 29

L i js t  Dedecker 					    12 op 24

Vlaams Belang				    6  op 26

2. Resul taten

Startdatum (respons=97) :

Voor 2004					     6 		

2004						      3 		

2005						      8

2006						      14

2007						      23

2008						      9

2009						      34

Motivat ie ( respons=180) :

in formeren over  act iv i te i ten			  70

port fo l io 					     57

interesse voor  technologie “b log”		  11

verk iez ingen					     13

schr i j fhonger					     21

opgelegd					     4

nieuwsvoer ing				    3

gekregen als  geschenk			   1
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Gemiddeld bezoekersaantal  ( respons=97) :

< 20					     17

20-50					     18	

50-100					    15

100-200				    12

> 200					     7

geen idee				    28

Andere Web 2.0-toepassingen ( respons=153) :

Facebook				    91

Youtube				    28

Net log					    17

Twi t ter 					    13

Niks					     4

Belangr i jkste voordeel  van een blog ( respons=128) :

persoonl i jker 				    22

discreter 				    3

ui tgebreider 				    49

ger ichter 				    1 1

minder v lucht ig			   5

vol ledige contro le over  techniek	 22

voor iedereen toegankel i jk 		  12

geen idee				    4

Basisformat of  r icht l i jnen ( respons=99):

ja 					     31

neen					     55

geen idee				    13

Gebruik r icht l i jn ( respons=31) :

ja 					     12

neen					     19
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Vormgeving ( respons=99):

vol ledig ze l f 				    47

deels  ze l f ,  deels  anderen		  30

ui tbesteed				    22

Ti jdsbesteding blog ( respons=100) :

< twee uur  per  week			  54

twee tot  v i j f  uur  per  week		  41

v i j f  to t  acht  uur  per  week		  5

> acht  uur  per  week			   0

Auteur ber ichten ( respons=101) :

al les ze l f 				    88

deels  ze l f ,  deels  anderen		  21 	

u i tbesteed				    2

Onderwerp ber ichten ( respons=262):

react ie  op actual i te i t 			  82

pol i t ieke act iv i te i ten			   90

persoonl i jke hersenspinsels 		 61

zaken ui t  het  pr ivé leven		  25

niet-pol i t ieke act iv i te i ten		  4

Gemiddeld aantal  ber ichten per week ( respons=101) :

dagel i jks 				    9

om de twee dagen			   20

wekel i jks 				    51

tweewekel i js 				    13

maandel i jks 				    3

minder dan maandel i jks 		  8

Interact ie ( respons=205):

reageren op ber ichten		  67		

forum					     6

gastenboek				    13

e-mai l formul ier 			   53

contactgegevens			   62
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pol l 					     1 			 

geen					     3

Opgepikt  door media ( respons=101) :

ja 					     39

neen					     62

Campagnemiddel  ( respons=101) :

ja 					     74

neen					     27

Inv loed op stemmen (respons=101) :

vol ledig akkoord			   15

deels  akkoord			   37

neutraal 				    34

niet  akkoord				    6

helemaal  n iet  akkoord		  3

geen mening				    6

Part i j  ( respons=101) :

Groen! 					    17

S-LP					     14

SP-A					     10

CD&V					     17

N-VA					     14

Open VLD				    1 1

L i js t  Dedecker 				   12

Vlaams Belang			   6

Leeft i jd ( respons=99):

< 20 jaar 				    1

20-30 jaar 				    18

30-40 jaar 				    35

40-50 jaar 				    28

50-60 jaar 				    13

> 60 jaar 				    4

b
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