weinig impact op
klimaat
kleine ecologische
op lange termijn voetafdruk i kleine ecologische
mogelijk 3 voetafdruk

duurzaam systeem:
volledig proces

oog op lange

termijn

-I-- - DUURZAME - .
VOEDING biclogisch

3 facetten

Ondersteunt

gemeensc

volledig proces:
teelt tot consument

biologisch
met respect voor

de toekomst




DUURZAME
VOEDING

PERS: artikels over

duurzaamheid

Tijdens
aankoopproces van
voeding

INSTAGRAM:

foodies

Verpakking

WAARDOOR

Lokaal TWIJFELEN?

HOE WETEN?

DUURZAME
VOEDING

Seizoensgebonden

Verhalen achter het
product: wat maakt
het nu eigenlijk
duurzaam?

Wanneer is verwerkt
eten duurzaam?

BEWUST
DUURZAAM
KOPEN?

Vleesconsumptie JA: eerlijke producten

in de plaats

Bepaalde producten:
groenten, fruit,
viees, zuivel

Meer betalen?

Hoeltrans paranter Afhankelijk van product

het merk, hoe ‘ (gebruiksduur)
sneller

getarisch




Klassieke media:
televisie, radio,
geschreven pers

Online actualiteit: online

pers, nieuwsapps,...

Instagram: influencers

Vaak rond specifieke
Informatiemagazines hypes: vegetarisch,

in supermarkt Y veganistisch,...

Niet over duurzame
voeding zelf

*****8Gebeurt steeds vaker

DUURZAME
VOEDING

Afhankelijk van
zender, heel veel
VERSCHILLENDE verschillende
TOON boodschappen - heel
IN DE complex voor
COMMUNICATIE /B consument

Bewust niet over
duurzame voeding
gesproken in brede

Nood aan eenduidigheid: actua

boodschap van bedrijven/
pers / influencers verschillen

allemaal van elkaar

Betekenis is vaak
onduidelijk - creéer
verwarring

Nood aan overzicht
met betekenis

Onafhankelijke labels
hebben toegevoegde
waarde

Labels vanuit industrieén
dragen niets bij voor

consument

Dienen als gids bij
twijfel over product

HULP VOOR
CONSUMENT

DUURZAME
VOEDING
Bewust voor label
INVLOED OP kiezen; krijgt eerlijk
KOOPGEDRAG product in de plaats

Altijd gelabelde
product ondanks
meerprijs




Geloofwaardigheid Grote invloed op
daalt Steeds minder objectief: koopgedrag
meer invioed van consumenten
Kritisch t.o.v. wie journalist
artikel heeft
geschreven

Advocado

BEINVLOEDING

Te vaag rond het oo

onderwerp OBJECTIVITEIT

_ : GESCHREVEN
Belangrijk om alle kanten § PERS

van een verhaal in beeld te
brengen

CONTENT
ROND
DUURZAME
VOEDING

Weinig content
Duurzamer

Specifieke

Ingewikkeld
onderwerp A voedingshype

WAAROM?

Heel breed veld voor P R A

journalist - eten is niet .
volgens economisch model

boeiend genoeg

Mensen die veel met

Negatieve bijklank, liever veedlng hezla ZlT

content creator,
Verschillende types enthousiast over iets, tips
influencers

Ongeacht opleiding
of kunde

Persoon wil interesse
overdragen aan anderen: tips,
recepten, uitleg, foto's....

Celebrities

INSTAGRAM

Micro-influencers
Macro-influencers

INFLUENCER

Zelfde autoriteit PERSONA The Personal Brand

Maar wel verschil als Authority
iemand expertise heeft




Visueel zichtbaar door
#ad Bij echte interesse
Altijd in het achterhoofd over het product/
Soms minder " product dat al lang

opvallend als er een wordt gebruikt
oprechte "match" is :

INFLUENCERS &

SAMENW ERKIN G E N SIS i ey

branding van

influencer

13npoid/yiaw 13jyoe
%00T LIOW Jd=3usan|ju]

Producten/content
promoten via de

gewone mens INFLUENCER
MARKETING

Product awareness
Consumenten vereenzelvigen ].
.
.

zich met influencer

. ROL VAN Product lancering
FOODIES

Vertrouwen op de
boodschap/mening van deze

persoon

Ambassadorrol

Product reviews

Content creatie Sponsored posts

Samenwerking met te
veel merken: content INFLUENCER: zo

. . transparant mogelijk
minder geloofwaardig CONSUMENT: Afhankelijk e Sl
zijn

van de influencer

Samenwerking met
bepaalde merken +
logische match:
geloofwaardigheid

blijft #AD
GELOOF-
WAARDIGHEID

INFLUENCER
MARETING

ALLES 2 INVLOED OP
PRODUCT CONSUMENTEN - INFLUENCERS
CONSUMENT GEDRAG

Positief: verleidelijk
voorgesteld door
betrouwbare influencer

CONSUMENTEN

Negatief: wanneer
content/recept Vaak productkeuze

INSPIREREN &
INFORMEREN

constant rond 1

product draait

schatten

Bepaalde productsoorten:

niet-zuivel melk




Einddoel is

Beinvloeden van mensen beslissende factor

met psychologische kennis i
Einddoel van [P g over ethiek

beinvlioeding is altijd
positief: voor

beinvlioeder en - Keuzevrijheid
beinvioedde ...l behouden is kern
Niemand mag worden
Keuzevrijheid moet worden
geschaad door de nudge
behouden

CONSUMENTEN
BEINVLOEDING

Andere vorm van ’
beinvloeding:
CONDITIONERING Afhankelijk van heel
veel factoren:
situatie, omgeving,
Een werkt niet beter FErSDET
dan het ander

Alles hangt af van de
situatie

Doelgroepen soms vatbaarder voor

conditionering, soms voor nudging

Informatiebehoefte Gatekeepers & vierde

macht

Onbereikbaarheid van Grote invlioed van

wetenschappelijke opinieleiders

b Groot bewustzijn
ronnen

tijdens het schrijven

Gemak om informatie JRNALISTEN
opinieleider over te

Hemen INVLOED OP
CONSUMENT

Belangrijk om zo veel mogelijk

kanten van een verhaal in

) beeld te brengen - anders
GEVAAR: samenvatting

slechts "een” waarheid
is nooit 100% objectief

OPINIELEIDERS

Te officiéle term Veel verschillen

Vaste interesseveld




Toch nog objectiefst -
L B ]
bevat controlesysteem
Informatie op duidelijke B e
manier, bron maakt niet

uit; kritisch zijn
Informatie is sneller en

Informatie vinden over
makkelijker te vinden

duurzame voeding zoek ik o @ @
via...

Website van
Instagram

duurzaam merk

GELOOF
WAARDIGHEID &
INVLOED

Door allebei; afhankelijk van

zender niet van medium

Over volledige
STERKSTE populatie heen heeft
BEINVLOEDING
DOOR
oY PERS/INFLUENCER

pers nog steeds meer

Influencer hebben

meer invioed op

impact
jonge generaties en

Influencer kan meer mensen
beinvloeden omdat volgers

wéten dat ze hun eerlijke

die moeten worden

bereikt

Niet transparant

mening delen en geen dingen
genoeg

voor iemand moeten
verzwijgen
Belangrijk om ook
slechte kanten te
communiceren om

credibiliteit te krijgen

Neen, onduidelijke
communicatie
Op website heel

onduidelijk geplaatst,

moet prominenter

COMMUNICATIE
ROND

DUURZAAMHEID
DUIDELIIK?
COMMUNICATI.

Meer gebruik maken van
labels of vermeldingen op
verpakking

HOE DUIDELIJIKER

COMMUNMNICEREN?

Inspanningen
Transparanter en

interdisciplinair
bundelen om correcte
middelen goed en
eerlijker te werk gaan:
wat maakt het product
duurzaam?

juist in te zetten

Feitelijk

.
L]
-
L]
L]
L]
L]

communiceren - zal

op LT voor

Duidelijker zichtbaar in

uniformiteit zorgen
Meer inzetten op
communicatie op
website/reclame

awareness




Goed maar
kan beter

- Onbeduidend
Positief imago maar i .
o : imago
Wordt nog steeds praktijk is moeilijk :
gezien als te duur

Zeer dubbelzijdig: of
heel positief of heel
negatief

Ecologisch

Heel oubollig en IMAGO
verkeerd imago DUURZAME
VOEDING

Kleinschalig

Mensen streven naar
iets zonder te weten

wat het inhoud

Zeer moeilijk in de
praktijk - te weinig
richtlijnen

Heel oubollig

Heel verwarrend

definitie van

"duurzaamheid" op

spiegelen

in theorie duidelijk:

inhoud

Lokaal kopen nu plots

couranter: COVID19 DUURZAME

VOEDING

Onderscheid andere
termen niet
duidelijk;: biologisch,

ecologisch

. . Moeilijk in de
communicatie focust 3 .

" praktijk
op verkeerde zaken

Alles wat groen is
Term worsk lijkt duurzaam

misbruikt;

modewoord




INTERACTIVE

SOCIAL MEDIA

MASS NETWORK EFFECT
COMMUNICATION B ey e

(many-to-many)

TRADITIONAL
MEDIA

PASSIVE




